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Podnik/organizace oponenta:

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)
A) Definovani cili prace
B) Metodicky postup vypracovani prace
C) Teoreticky zaklad prace (reSersni ¢ast)
D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace
G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)
I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Giroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi
K) Zavéry prace a jejich formulace
L) Splnéni cila prace
M) Odborny pfinos prace (pro teorii, pro praxi)
N) Pristup autora k feSeni problematiky prace
O) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat diplomovou praci klasifika¢nim stupném:

Stru¢né zduvodnéni navrhovaného Kklasifika¢niho stupné:

PiedloZena diplomova prace se zabyva in-store komunikaci ve vybrané prodejné. V teoretické ¢asti je
pfedstavena in-store komunikace, nadkupni prostfedi a merchandising. Pocet pouzitych zdrojii je nizky,
zahrani¢nich zdroja je velmi malo. V dalsi ¢asti prace jsou vhodné piedstaveny pouzité vyzkumné metody.
V prvni ¢asti autorka detailné predstavuje jednotlivé prvky prodejny. Vhodnéjsi by bylo si sestavit vlastni
metodiku hodnoceni (jednotlivé prvky bodové hodnotit) a v zdvéru navrhnout zlepseni prvkim s nizkym
hodnocenim. Zajimavé by také bylo u nékterych diivejsich zmén v prodejné analyzovat, jak se projevily
V trzbéach (ptesunuti nékterého typu zbozi).

Nésledné je provedeno dotaznikové Setfeni. VéEtSina otazek je zodpovézena jen pies moznosti ANO/NE,
ptitom by se k nim vice hodilo vyuziti skaly (naptiklad otazky 2, 9, 11, 12). Pfili§ nechapu vyznam prvni
otazky "Zaregistroval/a jste tento nosi¢ v prodejné?". Stojan se v prodejné jiz tfi tydny nenachézel a
odpovéd’ tak silné ovlivnilo to, jestli respondenti prodejnu pred tfemi tydny navstivili. Pravidelnost navstév
ovSem v dotazniku zkouména neni. Pfitom pravé zde by byla velmi vyuzitelna. Autorka mohla odpoveédi
rozd¢lit podle toho, jak ¢asto respondenti prodejnu navstévuji. Celkové je prace s dotaznikem a odpovédmi
spiSe na urovni bakalarské prace nez diplomové.
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V posledni stézejni kapitole jsou navrzena doporuceni. Text ohledné "uspotfadani sekce s ovocem a
zeleninou" neni propojenou z zadnou z piedchozich analyz a objevuje se poprvé V samotném zavéru.
Zaroven v této Casti textu zadné doporuceni neni a jde jen o analyzu, kterd uz ovsem méla byt provedena
v predchozich ¢astech prace. Doporuceni "namisto seskupovani ovoce a zeleniny dle barev je vhodnéjsim
zpusobem barvy Casto stfidat” na strané 92 neni rozpracované a je pfiliS obecné. Neni jasné, jak bude
Vv prodejné implementované a co tedy vedouci ma pro dosazeni castéjsiho stiidani barev u ovoce a zeleniny
ud¢lat. Néktera tvrzeni nejsou podlozena, napi. "Lze se domnivat, Ze je to dano prave skute¢nosti, ze lidé
o této moznosti nevédi." na stran¢€ 94. Neni patrné, na zaklad¢ ceho se autorka domniva, ze si lidé stac¢ené
vino nekupuji kvtili nizké komunikaci. Casto je u navrhi uvadéno "napiiklad", "by se mohlo/dalo" atd. coz
svéd¢i o nejednoznacnosti navrhi. Ty ale musi byt co nejvice konkrétni a jasné, jinak je nelze
implementovat. Bylo by vhodné zahrnout i kalkulaci nakladi, zodpovédnost za realizaci navrhi, terminy a
rizika nékterych navrht.

Otazky a pripominky k bliZz§imu vysvétleni pfi obhajobé:

Vysvétlete, jak presné zménite rozlozeni ovoce a zeleniny dle navrhu: "namisto seskupovani ovoce a
zeleniny dle barev je vhodnéjSim zplisobem barvy casto stiidat"?

Implementovala uz prodejna né&jaké Vase navrhy?

Jaké jsou naklady na Vase navrhy a kdo bude zodpovédny za jejich implementaci v prodejné?

V Plzni, dne Podpis hodnotitele



