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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)
A) Definovani cili prace
B) Metodicky postup vypracovani prace
C) Teoreticky zaklad prace (reSersni ¢ast)
D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace
G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)
I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Giroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi
K) Zavéry prace a jejich formulace
L) Splnéni cild prace
M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)
N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou
O) Pristup autora k feSeni problematiky prace
P) Celkovy dojem z prace
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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi:
Posouzeno
Posouzeno — podeziela shoda
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Navrhuji klasifikovat diplomovou praci klasifika¢nim stupném: vyborné

Stru¢né zduvodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:

PiedloZena diplomova prace je zpracovana pro konkratni podnik s cilem ptipravy komunika¢ni kampané
pro nabor zaméstnanci v kontextu personalniho marketingu. Cile prace jsou uvedeny v tivodu, ale "skryvaji
se " v textu odstavcd.

Teoretickym vychodiskem je marketingova komunikace se zaméfenim na paersonalni marketing a v tom
na znaCku zaméstnavatele. Ve druhé kapitole studentka struéné vymezuje zakladni pojmy z oblasti
marketingové komunikace a podrobnéji se zaméfuje na reklamu, jez souvisi s aplikacni ¢asti predlozené
prace. Tteti kapitola se vénuje pfimo problematice komunikaéni kampané véetné zakladniho pojednéni o
médiich. Studentka zde vhodn¢ pracuje s relevantnimi odbornymi zdroji. Velmi vhodné je zpracovana
&tvrta kapitola, kterd je zaméfana na trh prace v CR. Data jsou aktualni a dobie dokumentuji situaci v CR.
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Na s. 48 a dale je charakterizovana zvolena spolecnost vCetné podrobnéjsiho zmapovani problematiky
zaméstnancl s vyuzitim internich zdroji podniku. Vzhledem k tématu je dulezitd i podkapitola 5.4
zaméstnanecka cesta.

Od s. 57 je zpracovana analyza soucasného stavu opét s vyuzitim sbéru dat uvnitf podniku a se souhrnem
ve SWOT analyze na s. 61. Nasleduji 1 poznamky ke konkurenci, coz je v sou¢asném kontextu velmi
vyznamné. Zajimavé je naptiklad porovnani benefitd s konkurenénimi firmami na néz navazuje i porovnani
digitalnich kanalt. V kapitole 6.6 potom autorka prezentuje analyzu zminek z virtualniho prostiedi, coz je
dnes velmi dulezitd aktivita ve vztahu k feSenému tématu (specificky Atmoskop).

Od s. 75 je vlastni ndvrh komunikaéni kampané¢, ktery stavi na teoretické ¢asti prace a je zodpoveédné a
kvalitn€ zpracovan vcetné navrhu pro rozpocet. Tuto ¢ast prace uzaviraji relevantni doporuceni pro podnik
na s. 89-90. Ocenit je potfebné i navrhy komunikace v ptiloze ptedlozené DP.

Z celého zpracovani zejména aplikacni Casti je patrné, ze studentka jiz ve firm& pracuje a Ze se
problematikou skute¢né odpoveédné zabyva.

Otazky a piripominky Kk bliZz§imu vysvétleni pii obhajobé:

Mate $anci vami doporucené navrhy také realizovat v praxi?

V Plzni, dne 9. 5. 2022 Podpis hodnotitele



