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J) Celkový postup řešení a práce s informacemi             
K) Závěry práce a jejich formulace               
L) Splnění cílů práce                 
M) Odborný přínos práce (pro teorii, pro praxi)              
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Navrhuji klasifikovat diplomovou práci klasifikačním stupněm:     velmi dobře   
 
 
Stručné zdůvodnění navrhovaného klasifikačního stupně: 
 
Předložená diplomová práce se zabývá marketingem maloobchodu vybrané firmy. V teoretické části je 
představen marketing s důrazem na maloobchod. Počet využitých zdrojů je spíše nízký. Často se opakuje 
zdroj Jesenský a zahraničních zdrojů je málo. V praktické části práce je nejdříve představena prodejna 
Tesco v Rakovníku. Následně je vhodně představeno schéma výzkumu. Prodejna je v práci nejdříve 
zkoumána vlastním pozorováním a následně výsledky z dotazníku. V případě vlastního pozorování by bylo 
vhodné u některých informací zohlednit i konkurenční prodejny v okolí (například v cenách). Výsledky 
jsou v práci vhodně shrnuty a představeny. V závěru jsou formulována doporučení na zlepšení. Těm mohlo 
být v práci věnováno více prostoru. Není například řešena zodpovědnost za implementaci návrhů, náklady, 
časový rámec, rizika a některé návrhy jsou příliš obecné.  
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Otázky a připomínky k bližšímu vysvětlení při obhajobě: 
 
Jak je na tom analyzovaná prodejna ve srovnání s prodejnami v blízkém okolí (například v cenách)? 
 
 
 
 
 
            
 
 
 
 
 
V Plzni, dne             Podpis hodnotitele  


