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Podnik/organizace oponenta:

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)
A) Definovani cilti prace
B) Metodicky postup vypracovani prace
C) Teoreticky zaklad prace (resersni ¢ast)
D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcir)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace
G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Préace s odbornou literaturou (normy, citace)
I) Prace se zahranic¢ni literaturou, Groven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi
K) Zavéry prace a jejich formulace
L) Splnéni cil prace
M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)
N) Piistup autora k feSeni problematiky prace
0) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat diplomovou praci klasifikaénim stupném: velmi dobie

Stru¢né zduvodnéni navrhovaného Kklasifika¢niho stupné:

Predlozena diplomova prace se zabyva marketingem maloobchodu vybrané firmy. V teoretické casti je
pfedstaven marketing s diirazem na maloobchod. Podet vyuzitych zdrojii je spise nizky. Casto se opakuje
zdroj Jesensky a zahrani¢nich zdroji je malo. V praktické casti prace je nejdiive predstavena prodejna
Tesco v Rakovniku. Nasledné je vhodné pfedstaveno schéma vyzkumu. Prodejna je v praci nejdiive
zkoumana vlastnim pozorovanim a nasledné vysledky z dotazniku. V ptipad¢ vlastniho pozorovani by bylo
vhodné u nékterych informaci zohlednit i konkuren¢ni prodejny v okoli (naptiklad v cendch). Vysledky
jsou v praci vhodné shrnuty a piedstaveny. V zavéru jsou formulovana doporuceni na zlepseni. Tém mohlo
byt v praci vénovano vice prostoru. Neni naptiklad feSena zodpovédnost za implementaci navrhi, naklady,
casovy ramec, rizika a n¢které ndvrhy jsou pftilis obecné.
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Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni pri obhajobé:

Jak je na tom analyzovana prodejna ve srovnani s prodejnami v blizkém okoli (napiiklad v cenach)?

V Plzni, dne Podpis hodnotitele



