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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)
A) Definovani cilii prace
B) Metodicky postup vypracovani prace
C) Teoreticky zaklad prace (reSersSni ¢ast)
D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcil)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace
G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)
I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Groven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi
K) Zavéry prace a jejich formulace
L) Splnéni cila prace
M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)
N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou
O) Ptistup autora k feSeni problematiky prace
P) Celkovy dojem z prace

DA XXX IXIIKIRC XD =
<< < I S
T I
T O
N I

Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi:
Posouzeno
Posouzeno — podeziela shoda

[IX

Navrhuji klasifikovat diplomovou praci klasifika¢nim stupném: vyborné

Stru¢né zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:

Cilem prace bylo zjistit pomoci dotaznikového Setfeni, jaké maji zdkaznici z Plzeniského kraje, jez
uskuteéniuji nakupy potravin on-line pravidelné, zkusenosti s online nakupem potravin, a jak jsou s touto
sluzbou spokojeni ¢i nespokojeni. Domnivam se, Ze cil prace byl splnén.

V teoretické casti prace jsou vhodné€ popsany vybrané terminy z oblasti chovani spotiebitele a e-commerce,
které vychazi hlavné z eskych uc€ebnic, které mohly byt mnohem vice doplnény zdroji z cizojazy¢nych
védeckych Casopist.

Praktickd ¢ast prace spociva v provedeni elektronického dotazovani mezi respondenty. Nejprve byly
stanoveny ti1 vyzkumné hypotézy, kde velmi pozitivné hodnotim, ze byly odvozeny z provedené literarni
reSerSe a rozvijeji poznatky publikované védeckych Casopisech. Poté nasledovalo ptedstaveni zakaznické
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cesty na webovych strankach ceskych elektronickych obchodi s potravinami. Postoje
respondentt byly zjiStovany s vyuzitim vhodnych $kal (zde by se vSak nabizely i dalsi statistické metody,
at’ uz ANOVA, ¢i spiSe exploracni faktorova analyza; ziskand data jsou pak prezentovdna formou
kontingen¢nich tabulek a grafit). V zavéru praktické ¢asti prace byly stanovené hypotézy korektné
statisticky testovany.
Préaci celkoveé povazuji za pomérné zdarily prispévek, prestoze je jeho limitaci spise mensi vybérovy soubor
respondentt.

Otazky a pripominky K bliZz§imu vysvétleni pii obhajobé:

1) Jak se li$i vysledky Vaseho vyzkumu ve srovnani s ¢lanky, které jste citovala? Jsou n&jaké rozdily, ¢i
shody v chovani spotfebitele pii nakupovani na internetu v CR a v zahraniéi?

2) Jak by mély elektronické obchody s potravinami v Plzenském kraj zménit svoji strategii, aby se pocet
jejich zédkaznikl v tomto regionu zvysil?

V Plzni, dne 8.5.2022 Podpis hodnotitele



