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B) Metodicky postup vypracovani prace
C) Teoreticky zaklad prace (reSerSni ¢ast)
D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcil)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace
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H) Préce s odbornou literaturou (normy, citace)
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M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)
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Navrhuji klasifikovat diplomovou praci klasifika¢nim stupném: velmi dobre

Stru¢né zduvodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:

Cilem prace je "zjistit, jaké maji zakaznici zkuSenosti s online ndkupem potravin a jak jsou s touto sluzbou
spokojeni ¢i nespokojeni”. Tento cil byl splnén, ne vSak vyborné (viz nize pfipominky k vyhodnoceni
dotaznikového Setieni). Prace ma rozsahlejsi teoretickou ¢ast (s. 7-37), kterd je zpracovana vyborné, ale
z pohledu vyzkumu autorky je zbyte¢né rozsahla, protoze autorka s uvedenymi poznatky ve vyzkumné ¢asti
nepracuje. Vznika tak otazka, pro¢ teoreticka vychodiska uvadéji napt. faktory nakupniho chovani ¢i
typologii spotiebitelt, kdyz autorka uvedené poznatky ve vyzkumné ¢asti nevyuziva.

Pfinosem prace je podrobné zpracovana charakteristika online prodejct, kteti prodavaji online potraviny
Vv Plzeniském kraji. Autorka také provedla a vyhodnotila srovnévaci ndkup u tii nejcastéji vyuzivanych
online prodejc. Domnivam se vSak, Ze jeden srovnavaci nakup nestaci k formulaci zavérti o cenové
vyhodnosti nebo nevyhodnosti nakupovani u vybranych online prodejc.

Ptinosné je porovnani vybranych online prodejci podle dalSich kritérii uvedenych nas. 57.

Ve vyhodnoceni dotaznikového Setfeni na s. 60-62 autorka uvadi podrobnou charakteristiku respondenttu
podle jejich veku, vzdélani, ekonomické aktivity, poctu ¢lenit v domdacnosti a Cistého ptijmu domacnosti.
Opét vSak vznika otazka, pro¢ autorka tato data v dotaznikovém Setfeni zjiStovala, kdyZ ve vyhodnoceni
dotaznikového Setieni s nimi nepracuje. Odpovédi respondentd nejsou hodnocené z hlediska pohlavi,
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vékové kategorie, vySe pfijmli domécnosti ¢i ekonomické aktivity, pfitom pravé tyto informace jsou pro
online prodejce dilezité. Z hlediska splnéni cile prace tak neni jasné, zda napf. respondenti z kategorie zeny
na rodi¢ovské dovolené jsou s online nakupy potravin spokojeni stejn¢ jako napt. respondenti z kategorie
zameéstnanci nebo diichodci.

Doporuceni uvedena v kapitole 6 jsou zaméfend na tfi vybrané online prodejce a jsou odtivodnéna.

Citace nékterych zdroju v seznamu obsahuji drobné chyby, autorka navic zdroje cituje podle cita¢ni normy
APA 6 i citacni normy APA 7.

Otazky a pripominky k bliZSimu vysvétleni pri obhajobé:

Na zaklad¢ provedeného dotaznikového Setfeni uved’te, co preferuji pti online nakupu potravin respondenti
Z kategorie Zeny na rodicovske dovolené a z vékové kategorie 58+.

V Plzni, dne 20. 5. 2022 Podpis hodnotitele



