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HODNOCENI DIPLOMOVE PRACE
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Jméno studenta: Bc. Jifi Saitz
Studijni obor/zaméfeni: Podnikova ekonomika a management / KMO
Téma diplomové prace: Branding vybrané neziskové organizace

Hodnotitel — vedouci prace: Ing. Dita Hommerova, Ph.D., MBA

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)
A) Definovani cili prace
B) Metodicky postup vypracovani prace
C) Teoreticky zaklad prace (reSer$ni ¢ast)
D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace
G) Ptesnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)
I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Groven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi
K) Zavéry prace a jejich formulace
L) Splnéni cilti prace
M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)
N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou
O) Pristup autora k feSeni problematiky prace
P) Celkovy dojem z prace
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Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi:
Posouzeno
Posouzeno — podeziela shoda

[IX

Navrhuji klasifikovat diplomovou praci klasifikaénim stupném: vyborné

Stru¢né zduvodnéni navrhovaného Kklasifika¢niho stupné:

Autor zpracoval diplomovou praci na téma Branding vybrané neziskové organizace. Téma bylo zpracované
pro igely Ceského erveného kiize Oblastniho spolku Plzefi - mésto a Rokycany. Cil prace definovany v
uvodu byl stejné jako zasady prace bezezbytku naplnén. Teoretickd Cast je velmi obséhld, dobie
strukturovand. Pfipominku bych méla k pouzitym zdrojiim, ponévadZz €asto autor prace vyuziva publikace
vedouci diplomové prace, nicméné cituje puvodni zdroje, ackoliv je patrno, ze parafrazuje prace vedouci
prace. Velmi pozitivné hodnotim praktickou ¢ast, zejména diky realizovanému dotaznikovému Setfeni se
vzorkem 308 respondentd. Autor prace vyuzil vhodn& zvolené statistické metody pro vyhodnoceni a
naslednou interpretaci dat. Prace jako takova, jak sam autor upfesiiuje, nefesi branding v izkém pojeti, ale
jako marketingovou aktivitu, ktera musi byt nutné propojena s marketingovou komunikaci. T¢ se vénuje i
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vétsina zlepSujicich opatfeni autora v ramci kap. 7 prace. Vysledky prace jsou uplatnitelné v
praxi. Jen se domnivam, Ze pozice asistentky feditelky spolku nemiize v plném rozsahu ke stavajici agendé
obsahnout vSechny navrhované marketingové aktivity, jak je v praci navrzeno. U internetovych zdroju v
seznamu zdroju bych predpokladala rovnéz uvedeny datum citace. I pfes vyhrady v textu vysSe uvedenym
hodnotim piedlozenou praci stupném "vyborné".

Otazky a pripominky K bliZ§imu vysvétleni pii obhajobé:

1. Vysvétlete, jak je mySlen navrh, ze na pozici asistentky feditelky vzroste diky Vasim navrhim objem
prace o 30 % a mzdové vydaje min. o 50 % prosim?

V Plzni, dne 9. 5. 2022 Podpis hodnotitele



