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Jméno studenta: Bce. Kristyna Bulikova
Studijni obor/zaméieni: Podnikova ekonomika a management / KMO
Téma diplomové prace: Realizace vyzkumu pozice vybranych konkurenénich znacek

Hodnotitel — vedouci prace: doc. PaedDr. Ludvik Eger, CSc.

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)
A) Definovani cili prace
B) Metodicky postup vypracovani prace
C) Teoreticky zaklad prace (reSersni ¢ast)
D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace
G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)
I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Giroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi
K) Zavéry prace a jejich formulace
L) Splnéni cild prace
M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)
N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou
O) Pristup autora k feSeni problematiky prace
P) Celkovy dojem z prace
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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi:
Posouzeno
Posouzeno — podeziela shoda

X

Navrhuji klasifikovat diplomovou praci klasifika¢nim stupném: vyborné

Stru¢né zduvodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:

Téma prace je velmi aktualni, marketing se dnes kolem znacek doslova to¢i. Navic cela prace je
koncipovana tak, aby vyzkumna ¢ast slouzila jako jeden ze zdroju pro vyuku (soucast piipadové studie) na
fakulté. Cile prace jsou prehledné¢ vymezené na s. 9.

S vyuzitim relevantnich zdroju studentka nejdiive vymezuje pojem znacka a branding a s tim souvisejici
problematiku. Zdlraziuje hodnotu znacky a i poskytovani hodnoty zakaznikovi.

Druhé kapitola od s. 26 se vénuje marketingovému vyzkumu a od podkapitoly 2.3 potom metodam
vyzkumu znacky. Pro ptedlozenou DP byla zvolena metoda percepcni mapy znacek, ktera je podrobnéji
popsana od s. 36. s navaznosti i na tzv. "lovemark koncept".
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Od s. 41 je struény popis zvolenych automobilovych znacek pro vyzkum percepéni mapy téchto znacek u
zvolené dostupné cilové skupiny. Studentka si zopdpovédné nastudovala problematiku a zrealizovala sbér
a zpracovani dat, viz pfiprava a realizace vyzkumu znacek od s. 53. Dale prezentuje sbér i upravu dat i
komparaci se starSim zahraniénim vyzkumem ze stejné oblasti. Od s. 64 prezetuje hlavni vystupy
percepéniho mapovani top 10 znadek osobnich aut z CR.

Celd problematika je dolozena ptilohami, kde pfiloha K prezentuje dalsi Setieni, které vzhledem
k administraci a souboru respondentt je zde prezentovano jen jako doplikové. Ve skute¢nosti tedy prace
obsahuje dva priizkumy vnimani top zna¢ek osobnich aut v CR.

Cile diplomové prace byly splnény a vystupy priazkumu byly vyuzity jiz v LS ve vyuce pfedmétii na fakulté.

Otazky a piripominky Kk bliZz§imu vysvétleni pii obhajobé:

Vyplyva néjaka dilezitd informace z komparace percepénich map sledovanych znacek z hlavniho a
dopliikového Setieni?

V Plzni, dne 9. 5. 2022 Podpis hodnotitele



