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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)
A) Definovani cili prace
B) Metodicky postup vypracovani prace
C) Teoreticky zaklad prace (reSersni ¢ast)
D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace
G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)
I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Giroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi
K) Zavéry prace a jejich formulace
L) Splnéni cild prace
M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)
N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou
O) Pristup autora k feSeni problematiky prace
P) Celkovy dojem z prace
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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi:
Posouzeno
Posouzeno — podeziela shoda

X

Navrhuji klasifikovat diplomovou praci klasifika¢nim stupném: vyborné

Stru¢né zduvodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:

Diplomova prace je zpracovana na aktudlni téma z oblasti persondlniho marketingu a zabyva se vyuzitim
socialni sit¢ LinkedIn pro nabor pracovnikii v bankovnim sektoru. Studentka aktivné praci zpracovavala
v koordinaci s vedoucim prace i jako studii v projektu SGS na FEK. Cile prace jsou pichledné vymezeny
v uvodu predlozené diplomové prace na s. 7-8. Néasleduje popis metodologie vyzkumu az po s. 10.

V teoretické Casti je vytvoren relevantni piehled k marketingu na internetu a od s. 22 i k presonalnimu
marketingu. Studentka zde pracuje nejenom se zakladnimi publikacemi k marketingu, ale k popisu
problematiky vyuziva i fadu relevantnich zahrani¢nich zdroja.

Socidlnim médiim a potom piimo socidlnim sitim se vénuje v druhé kapitole od s. 29 a potom piimo siti
LinkedIn v kapitole 3.2 od s. 33. Opét vyuziva i aktualni a relevantni zdroje.
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Ve vyzkumné ¢asti od s. 36 se nejdiive vénuje vybéru dale zkoumanych bankovnich spolecnosti a jejich
struénému popisu. Potom popisuje kdédovani a zvolené statistické metody prace s daty. Popis kategorii je
logicky a adekvatni a byl konzultovan v ramci projektu SGS. Je strucné popsana i pilotaz.

Vyzkumna data jsou piehledné¢ zhodnocena a popsana v nasledujicich ctyfech podkapitolach. Jako
zajimavé zminim napiiklad hodnoceni call-to-actions, vyuziti word cloudu, ale zejména korespondenéni
analyzy se software Statistica s. 62, 69, 76 a 82, kde jsou piehledn¢ doloZeny odlisnosti v komunikaci
zvolenych subjekti na této socialni siti. Od s. 83 autorka odpovida na polozené vyzkumné otazky a nasledné
shrnuje poznatky z analyzy dat prostiednictvim korespondenéni analyzy. Skuteéné je velmi zajimavé, kolik
odliSnosti bylo dokladovéano v komunikaci zvolenych bank v siti LinkedIn. Celd prace je zakoncena
doporucenim pro zkoumané subjekty.

Diplomovou praci a prezentovany vyzkum vhodné dopliuji bohaté piilohy.

Uroveti zejména vyzkumné &asti predlozené DP presahuje obvykly standard a je na ni patrné, Ze byla
zpracovavana svédomité s velkym nasazenim a s podporou projektu SGS na FEK.

Otazky a pripominky K bliZ§imu vysvétleni pii obhajobé:

Velmi jsme diskutovali pii ptipravé kédovani personalizaci v inzerci az po tykani ptijemcim. Jaky je vas
nazor na tuto problematiku nyni, tedy po uzaviené nalyze komunikace tii bank v CR na LinkedIn?

V Plzni, dne 9. 5. 2022 Podpis hodnotitele



