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Hodnotitel — oponent: Mgr. Hana Ovesleova Ph.D.
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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)
A) Definovani cili prace
B) Metodicky postup vypracovani prace
C) Teoreticky zaklad prace (reSerSni ¢ast)
D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcil)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace
G) Ptesnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)
I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Groven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi
K) Zavéry prace a jejich formulace
L) Splnéni cilt prace
M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)
N) Pfistup autora k feSeni problematiky prace
O) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat diplomovou praci klasifikaénim stupném: vyborné

Stru¢né zduvodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:

Diplomova prace Zdenky Krejéové zpracovava téma vyzkumu reklamy nabidek prace profesni sité
LinkedIn v oblasti bankovnictvi. Prace je rozdélena do nékolika kapitol. Prvni tfi kapitoly zahrnuji vSechna
relevantni témata teoretického rdmce, definuji zékladni pojmy a charakterizuji vybrané subjekty a néstroje.
Struktura préce je jasna a logickd, Formalni prace s literaturou je dobrd, citaténi aparat je Siroky, reSerSni
¢innost je na dobré Grovni. Prace s jazykem a odbornou terminologii je na vysoké tirovni. Cile prace byly
definovény jasné a pfiméefené.

V praktické casti, kterd navazuje na predchozi kapitoly se autorka vénuje analyze a srovnani reklamnich
aktivit na profesni siti LinkedIn vybranych bankovnich spole¢nosti. Vybér vzorku spole¢nosti i hodnotici
kriteria byla stanovena vhodnou metodikou, ktera byla jasn¢ a srozumitelné popsana. Praci uzavira kapitola
obecnych doporuceni pro tfi z vybranych spolecnosti, kde autorka shrnuje navrhy pro aplikaci personélniho
marketingu na zminéné profesni siti. Navrhova ¢ast logicky navazuje na piedchozi zjisténi a je sméfovana
ke konkrétnim subjektim a jejich prezentacim.

Celkov¢ jde o praci zdafilou a hodnotim ji stupném vyborné.
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Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni pri obhajobé:

1. Miuzete kratce shrnout obecna doporuceni pro aplikaci personalniho marketingu na profesni siti
LinkedIn? Je bankovni sektor v né¢em specificky v porovnani S jinymi obory?

V Plzni, dne 18.05.2022 Podpis hodnotitele



