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Hodnotitel — vedouci prace: Ing. Dita Hommerova, Ph.D., MBA

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)
A) Definovani cili prace
B) Metodicky postup vypracovani prace
C) Teoreticky zaklad prace (reSer$ni ¢ast)
D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace
G) Ptesnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)
I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Groven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi
K) Zavéry prace a jejich formulace
L) Splnéni cilti prace
M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)
N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou
O) Pristup autora k feSeni problematiky prace
P) Celkovy dojem z prace
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Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi:
Posouzeno
Posouzeno — podeziela shoda

[IX

Navrhuji klasifikovat diplomovou praci klasifikaénim stupném: vyborné

Stru¢né zduvodnéni navrhovaného Kklasifika¢niho stupné:

Predlozena diplomova prace napliuje bezezbytku zasady prace a odpovida svou kvalitou 1 rozsahem
pozadavkiim na tento typ kvalifika¢nich praci kladenym. Studentka prokazala diky osobnim zkuSenostem
s praci ve vybrané organizaci vybornou znalost prostiedi a souvislosti, které jsou typické pro vnitini 1 vnéjsi
prostiedi této neziskové organizace. Pfedmétem préce je zpracovani komplexniho marketingového planu
vybrané neziskové organizace, kterd ji ma ptipravit a posilit pro obdobi, kdy s nejvétsi pravdépodobnosti
bude mésto Zatec zapsan na seznam svétového dédictvi UNESCO. Cil prace mohl byt formulovany
jednoznacnéji. Vzhledem k tomu, Ze se jednd o strategicky plan, uvazovala autorka cile kratkodobé i
dlouhodobé. Vysledky realizovanych analyz navadzala vhodné a ptehledné na opatfeni pro plnéni obou
skupin cild planu. Vzhledem k unikatni pftilezitosti v podobé udé€leni znacky pamatky UNESCO byl
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realizovan rovnéz benchmarking s jinymi destinacemi v CR, které si celym procesem piiprav na

vstup az po udéleni certifikace prosly. Prace je jasné strukturovana, je vyznamné prakticky orientovéana a

navrzeny strategicky marketingovy plan je uplatnitelny v praxi.

Otazky a pripominky K bliZ§imu vysvétleni pii obhajobé:

Pokud byste pro realizovany benchmarking v ¢eskych podminkach chtéla jest¢ doplnit tuto analyzu o
zahrani¢ni ptiklad, jaky byste zvolila a pro¢? V ¢em je jeho situace jina?

V Plzni, dne 5. 5. 2022 Podpis hodnotitele



