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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cilt prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zéklad prace (reSerSni Cast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcil)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Préce se zahrani¢ni literaturou, tiroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry préce a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny ptinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Piistup autora k feSeni problematiky prace

O) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat diplomovou praci klasifikacnim stupném: vyborné

Stru¢né zdivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:

Autorka préce si kladla za cil zpracovat analyzy vybraného subjektu (v tomto piipadé Chramu Chmele a
Piva CZ, sidliciho v Zatci). Tyto analyzy maji dale poslouzit k ndvrhu strategickych opatieni a pomoci
v tvorbé marketingového planu instituce. Prace je koncipovana velmi solidné formalné, v textu se
neobjevuji vEtsi gramatické chyby, cile prace jsou stanoveny. V zavéru prace chybi zhodnoceni splnéni cilti
- to je ale vzhledem ke koncepci prace a jejim vystuptim patrné. Autorka ma k tématu velmi pozitivni
pfistup, coZz mize byt podminéno jeji letitou zkuSenosti pravé ve zkoumané organizaci. V tivodu prace
predstavuje organizaci, dale analyzuje mikroprostiedi, mezoprostfedi a makroprostiedi podniku, seznamuje
v préci s financnimi faktory a sestavuje SWOT analyzu.

Prace by mohla mit odborny piinos i pro vedeni Chramu Chmele a Piva v dalSich manaZerskych ¢innostech
¢1 rozvoji portfolia produktti ¢i sluzeb. Pfinosy pro vedeni procest tykajicich se turismu mé prace nékolik.
Autorka taktéz iniciuje vlastni ndvrhy feSeni danych problematik.

Jen by snad prace mohla mit vice ptfikladii praxe ze zahrani€nich zdroji, obzvlasté v dobé globalni
pandemické krize, nicméné, i tak je prace autorky se zdroji na praci tohoto rozsahu dostatecna.
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Otazky a pripominky k bliZz§Simu vysvétleni pfi obhajobé:
1) Neuvazuje CHCHP o spojeni ¢i spoleéném produktu s jinymi minipivovary & podniky na Zatecku?
(reaguji na zminénou neprosperujici spolupraci s Chmelatskym muzeem)

2) Zmifujete, Ze k rozsifeni atraktivni expozice Zatec ve filmu (ve Sladovné) mélo dojit ke konci dubna
2022. Stalo se tak?

3) Je z Vaseho pohledu spravné potadat akce, které jsou, jak sama zmifiujete v praci, vétSinou prodélecné?
Je to ekonomicky racionélné spravné? Jak proti tomuto pfipadné postupovat dle Vaseho nazoru?

V Plzni, dne Podpis hodnotitele



