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Jméno studenta: Stépanka Stérbova
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Téma diplomové prace: Marketingové rizeni neziskové organizace
Hodnotitel — vedouci prace: Ing. Dita Hommerova, Ph.D., MBA

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cili prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSer$ni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Ptesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Groven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilti prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou

O) Pristup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi:
Posouzeno
Posouzeno — podeziela shoda

[IX

Navrhuji klasifikovat diplomovou praci klasifika¢nim stupném: velmi dobie

Stru¢né zduvodnéni navrhovaného Kklasifika¢niho stupné:

Ptedlozena diplomova prace se zabyva tématem marketingového fizeni vybrané neziskové organizace
Junék - Cesky skaut, stiedisko Rozmitél pod Tfremsinem, z.s.. Vzhledem k tomu, Ze tento typ organizaci je
zpravidla zalozen na praci dobrovolnikl a specifické je 1 financovani zdjmovych organizaci, nebyva v
takovéto organizaci napliiované systematické marketingové fizeni. Vysledky této prace maji tedy velky
pfinos pro vybranou organizaci a mohou pfispét ke zvySené stabilité. Autorka naplnila svym zpracovanim
vSechny zasady diplomové prace a cil vymezeny v tvodu. Drobné vyhrady mam k rozsahu teoretické ¢asti,
ktera tvoii témet polovinu prace. Nekteré jeji ¢asti by §lo zredukovat vzhledem k nejasnému vyuziti v ¢asti
praktické (napf. kap. 2). Za zvaZeni by stalo pozménit strukturu prace a tim zvysit piehlednost prace.
Analyticka ¢ast by méla byt soucasti celého marketingového planu misto stavajici kap. 5, nicméné zhlediska
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pouziti relevatnich metod je obsahové v pofadku. Formatovani prace neptsobi vzdy uceleng, tab.
21 cast textu kurzivou, nékterd mista v textu vytuénénad, jinde vytucnéno a podtrzeno. Mnohdy nepiesné
jsou pouzity i n¢které pojmy - napt. obr. 8 "merchu". Doporucenihodné by bylo i vyuziti vice zahrani¢nich
zdrojti vénujicich se obdobnym tématiim. Autorka prace ptistupovala ke zpracovani marketingového planu
jakozto soucasti marketingového fizeni velmi svédomité, s osobnim zaujeti, presto k vyse uvedenému se
priklanim spise ke stupni hodnoceni "velmi dobte".

Otazky a pripominky K bliZ§imu vysvétleni pfi obhajobé:

1. Zkuste predikovat kratkodobé a stfednédobé trendy z pohledu ¢innosti Vami vybrané neziskové
organizace v souvislosti s poptavkou.

V Plzni, dne 7. 5. 2022 Podpis hodnotitele



