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Navrhuji klasifikovat bakalatskou praci klasifikaénim stupném:

Stru¢né zduvodnéni navrhovaného Kklasifika¢niho stupné:

Predlozena prace se zabyva rozvojem e-commerce B2C. V prvni ¢asti prace jsou piedstaveny odborné
pojmy. Nékteré pojmy nejsou vhodné definovany nebo jsou Spatné vyjadieny (napfi. tvrzeni "Naprosto se
stiraji Casové a geografické bariéry." na stran¢ 18 ve vztahu k e-shoptim neni zcela spravné nebo tvrzeni na
stran¢ 21 "Spotiebitel tak vybira zboZzi zcela dle svého usudku a miZe se vyvarovat ndkupu zbyte¢ného
prislusenstvi a dodate¢nych produkt”" jako vyhoda e-shoptli neni jednoznacna, resp. existuji riizné zptisoby
ovliviiovani spotiebitele i na internetu). Na stran& 21 je uveden zdroj Prasanna, 2022 a Sebestova, 2017.
Tyto zdroje nelze dohledat v seznamu literatury a neni tak jasné, odkud pochdzeji nékteré zvlastni
informace, které jsou na strance uvedeny. Nékteré zdroje navic viibec nesouvisi s danymi informacemi
v textu (viz zdroj Oplistilova, 2018 na strané 22 a neni tak jasné, podle ¢eho autor usuzuje, ze: "V
poslednich letech ale u nejvétSich spolecnosti ¢asto dochézi k odcizeni a naslednému zneuzivani téchto dat
k nelegalnim ucelim."). Prace se zdroji je celkove na nizké urovni. V praktické ¢asti je hodnocen e-shop
spolecnosti Decathlon. Pro¢ byl ke zhodnoceni "souc¢asného stavu B2C e-commerce" vybran zrovna tento
obchod v préaci vysvétleno neni. Provedena je analyza z pohledu marketingového mixu. Predstavené zavéry
jsou spise obecné a chybi hlubsi analyzy. Naptiklad u cen je uvedeno, Ze nabizi Decathlon primérné
levnéjsi zbozi nez konkurence. Neni ovSem jasné, z jakého vzorku a obdobi toto tvrzeni vychazi. V zavéru
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je provedeno dotaznikové Setieni. Chybi definice vyzkumnych otdzek nebo hypotéz, uveden je jen pomérné
Siroky cil. Zavére¢na doporuceni pro Decathlon jsou na celkovy rozsah prace nedostatecna a nejsou vhodné
rozpracovana.

Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni pri obhajobé:

Na zakladé¢ ceho byl zvolen e-shop Decathlon?

Pisete, ze "V poslednich letech ale u nejvétSich spolecnosti Casto dochdzi k odcizeni a néslednému
zneuzivani téchto dat k nelegalnim uéelim." MuZete jmenovat konkrétni piiklady z CR?

Za jak dlouho Decathlon zodpovi Vas (ndhodny) dotaz pfes kontaktni formulaf na webu?

V Plzni, dne Podpis hodnotitele



