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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)
A) Definovani cilii prace
B) Metodicky postup vypracovani prace
C) Teoreticky zaklad prace (reSersSni ¢ast)
D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcil)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace
G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)
I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Groven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi
K) Zavéry prace a jejich formulace
L) Splnéni cila prace
M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)
N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou
O) Ptistup autora k feSeni problematiky prace
P) Celkovy dojem z prace
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Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi:
Posouzeno
Posouzeno — podeziela shoda

[IX

Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifika¢nim stupném: velmi dobie

Stru¢né zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:

Ve svém posudku hodnotim ptepracovanou verzi bakalaiské prace, kterd byla netispéSné obhéajena 14. 6.
2022. Uvodem se domnivam, Ze si studentka z velké miry akceptovala doporu¢eni oponenta a ¢lenti komise
pro obhajoby bakalatskych praci a svoji praci dopracovala.

Cil bakalatské prace ziistal nezmény "posoudit nyné&j$i marketingovou strategii rodinné firmy Quality point,
a na zaklade¢ zjisténych informaci navrhnout mozna doporuceni, ktera by mohla vést ke zlepseni souc¢asného
stavu". Domnivam se, Ze tento cil byl naplnén a v préaci byla dopracovana zejména prakticka ¢ast zamétena
na analyzu vnéj$iho a vnitfniho prostfedi spolec¢nosti a na formulaci doporuceni.

V teoretické Casti prace jsou piedstaveny pojmy marketingovy a komunikac¢ni mix. Na jednu stranu mam
stale pripominku, Ze prezentovand literarni reSerSe mohla vyuzivat méné ceskych ucebnic a vice
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zahrani¢nich zdroja tak, aby byly pfedstaveny nové poznatky. Na druhou stranu, bylo nékolik
cizojazy¢nych zdroji doplnéno a také byly nékteré formulace textu upraveny a zptesnény.
Na predstaveni spole¢nosti v praktické ¢asti prace plynule navazuje analyza vnéjSiho prostfedi spolecnosti
provedena s vyuzitim Porterova modelu péti konkurenénich sil. Analyza vnitiniho prostfedi spole¢nosti je
de facto prezentace jednotlivych prvka marketingového a komunika¢niho mixu a jejich zhodnoceni, av§ak
zadna dalsi metoda analyzy vnitiniho prostiedi nebyla vyuzita. Vstupni informace pro tyto analyzy byly
ziskany z rozhovori se zastupcem spolecnosti a studiem internich dokumenti a prizkumem konkurence.
Celkové se domnivam, Ze provedend analyza mohla byt zpracovana detailnéji a napt. rozhovory s majitelem
spole¢nosti mohly byt uskute¢nény jako hloubkové rozhovory a nalezité vyhodnoceny. Je nutné zminit, ze
nebylo provedeno napt. dotaznikové Setfeni mezi stavajicimi, pfipadné potencialnimi zakazniky, aby byly
zjistény jejich ndzory na stavajici uroven komunikace spole¢nosti. Vystupy z téchto dvou kapitol jsou pak
shrnuty do matice SWOT, ktera byla zna¢n¢ upravena a rozsifena oproti piivodni verzi, pfesto vSak mohla
obsahovat uvedeni vaZzenych hodnot u jednotlivych faktort, aby se dala zhodnotit jejich dulezitost pro
spolec¢nost.
Navrhy a doporuceni vychazeji ze shrnuti v matici SWOT a jsou formulovany pro jednotlivé prvky
marketingového mixu. U navrhu zmén v oblasti marketingovych komunikaci bych ocekaval kreativné;jsi
ptistup a piiklady vizualniho zpracovani komunikace, stejn€ tak rozpocet komunikacénich aktivit je spiSe
obecny a harmonogram jejich nasazeni chybi uplné.
Po formalni strance doSlo ke zlepSeni, stejné jako u jazykové stranky prace.
S ohledem nas své pfedchozi hodnoceni a uskutecnéné zmény v praci navrhuji hodnotit znamkou velmi
dobte.

Otazky a pripominky Kk bliZSimu vysvétleni p¥i obhajobé:*

1) Uvedte harmonogram, podle kterého by se jednotlivé prvky komunikace mély zvefejiiovat a
harmonogram zdtvodnéte.

3) Které z Vami navrhovanych opatieni skutecné spolecnost uplatni a proc?

2) Jaké jsou vahy jednotlivych kritérii v matici SWOT.

V Plzni, dne 23.08.2022 Podpis hodnotitele



