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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)
A) Definovani cilii prace
B) Metodicky postup vypracovani prace
C) Teoreticky zaklad prace (reSersni ¢ast)
D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcil)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace
G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)
I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Groven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi
K) Zavéry prace a jejich formulace
L) Splnéni cila prace
M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)
N) Piistup autora k feSeni problematiky prace
O) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifika¢nim stupném: velmi dobfie

Stru¢né zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:

V piedloZené opravené praci se studentka zabyva marketingovou strategii vybraného podniku. Cil prace je
jasn¢ formulovan v tivodu prace. V prvni kapitole se autorka zabyva marketingovym mixem sluzeb. ReSerSe
je provedena vcelku odpovidajicim zpisobem, rusivé stdle pisobi pouze piehnané vyuzivani zdroje
Vastikova (2014), 1 kdyz se jiz autorka snazila tento zdroj obcas nahradit jinym (spiSe vSak pasdze
vychazejici z tohoto zdroje vymazala bez ndhrady). Autorka chybné zaménuje termin "marketingova
komunikace" za "marketingové komunikace" - nejedna se o mnozné ¢islo. Piehnané vyuzivani stale se
opakujicich zdroju se vztahuje 1 k dalSim kapitolam (napft. kap. 2.2.1, 2.2.2 apod.) - ty nedoznaly Zadnych
vyznamnych zmén a plsobi tak spiSe jako vypisky. Kapitolou 3 zacind praktickd ¢ast prace. Je zde
pfedstavena vybrand firma, nasleduje dobie zpracovand analyza mezoprostiedi vcetné jejiho shrnuti a
predstaveni marketingového mixu. Na konci této kapitoly je matice SWOT. Tato kapitola je zpracovana
bez jakychkoliv pfipominek. V kapitole 4 jsou piedstaveny navrhy a doporuceni. Ty jsou logické a mohou
firmé pfi spravné implementaci pomoci. Prace je psand spiSe hovorovym jazykem, je z ni také citit velka
subjektivita. Obcas se vyskytuji typografické chyby. V kapitole 1 je Spatn¢ provedeno ¢islovani podkapitol.
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Celkove¢ prace doznala oproti ptivodné ptedlozené praci podstatnych zmén v praktické casti. Cil prace byl
splnén. Z diivodu slabsi teoretické ¢asti (kde jako nejvice problematické vnimam préci s odbornymi zdroji
a jazykem) hodnotim praci jako "velmi dobrou".

Otazky a pripominky k bliZzSimu vysvétleni pri obhajobé:
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