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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)
A) Definovani cili prace
B) Metodicky postup vypracovani prace
C) Teoreticky zaklad prace (reSersni ¢ast)
D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace
G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)
I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Giroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi
K) Zavéry prace a jejich formulace
L) Splnéni cila prace
M) Odborny pfinos prace (pro teorii, pro praxi)
N) Pristup autora k feSeni problematiky prace
O) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalatrskou praci klasifika¢nim stupném:

Stru¢né zduvodnéni navrhovaného Kklasifika¢niho stupné:

Prace je zaméfena na maloobchodni podnikani provozované v prodejnach vietnamskou komunitou v CR a
na aplikaci vybranych metod marketingové analyzy na tuto skupinu prodejen. Pfinosem prace je pfedevsim
Cast vyzkumna, tedy rozhovory s provozovateli a dotaznikové Setieni zakaznikti vietnamskym prodejen.
Zobecnéni vysledki je vsak vzhledem k rozsahu vzorku problematické. Uz i proto, ze vstupuje do SWOT
analyzy jako vSeobecna tvrzeni o silnych resp. slabych strankach. Chybi navrh strategii a vybér
(doporuceni) vhodné strategie. Autorka bude muset ovsem vysvétlit | vyznam rozsahlé teoretické ¢asti -
k ¢emu slouzi ve vztahu k cili a metodice prace. Navic pak fadu nesmyslnych prevzatych tvrzeni - viz
otazky a pripominky. Autorka pouziva nevhodné a nepfesné terminy, zvolila v n€kterych piipadech
nevhodnou resp. zastaralou literaturu jako zdroj. Nedodrzela pravidla pro jednotnou formu citovani (viz
seznam zdrojh).
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Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni pri obhajobé:

Vysvétlete funkci obchodu "Zajist'uje véasné uhrady dodavatelam."

Vysvétlete tvrzeni: Supermarket — potravinarsky sortiment a potieby pro domacnost, prodejni plocha do
1800 m2 az 2000 m2 (napi. Globus)

V ceské maloobchodni siti se nenachazi format hypermarket?

Vysvétlete pojem bézna prodejna.

Vysvétlete pojmy Objednavkové o zasilkové firmy o dodavkové firmy o teletext

Vysvétlete Bézna prodejna miize byt potravinaiska i nepotravinaiska. Prodejni plocha se pohybuje okolo
30 az 2500 m2 .

Jaky vyznam ma zafazeni problematiky dostupnosti?

Jaky je hlavni smysl vstupu maloobchodnika do systému obchodni sité?

Jaky je tedy Rozdil mezi obchodnim a obchodnim domem?

V Plzni, dne 25. 8. 2022 Podpis hodnotitele



