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A) Definovani cilt prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSerSni Cast)

D) Clen&ni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formaélni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Préce se zahraniéni literaturou, Urovefi souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny pfinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pfistup autora k feseni problematiky prace

0) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalafskou préaci klasifikatnim stupném:'

Stru¢né zdiivodnéni navrhovaného Klasifika&niho stupné:”

PredloZena prace piisobi ponékud stroze, coZ na prvni pohled dokazuje i nesplnéni podminky
minimalniho rozsahu doporu¢eného pro tento typ prace. Metodika prace se ubird dobrym smérem,
aviak nasledné zpracovani prace této metodice ne zcela odpovida. V teoretické ¢ésti nejsou zcela
presné uvedeny odkazy na pouZité zdroje. Definovany teoreticky zéklad prace neni spravné uchopen
v &4sti analytické. Vétsina kapitol v praktické ¢asti je struéna a nedokontena. Autorka v zavéru prace
navrhuje opatieni v rAmci rozsifeni produktu, aniz by se vice zaméfila i na ostattni prvky
marketingového mixu. V praci se navic vyskytuje nadmérné mnozZstvi formalnich a gramatickych
chyb. Z vyse uvedenych divodi navrhuji tuto préci hodnotit stupném nevyhoveél.
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Otdzky a pFipominky k bliz§imu vysvétleni pfi obhajobé:’

Na str. 9 uvadite, Ze vypracujete PEST analyzu, kterd vSak neni v praci provedena. Struéné vymezte
PEST analyzu z teoretického hlediska a nasledné se ji pokuste aplikovat na Vami zvolené stiedisko
cestovniho ruchu.

V kapitole 10 navrhujete pro zlepSeni propagace Vami vybraného stfediska uspofadani urcité akce.

Pokuste se navrhnout cilenou propagaci této akce. Navrhnéte konkrétni prvky marketingové
komunikace a nasledné proved'te cenovou kalkulaci této propagace.

fas

V Plzni, dne 21. kvétna 2012 Podpis hodnotitele

Metodické poznamky:

! Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifikaéni stupeti.
? Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.
3 Otazky a pFpominky k bliZ&imu vysvétleni pi obhajobs — dvé& aZ tH otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalaiskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v pFipadé plzefiské &asti fakulty: Husova 11 - Plzeii 306 14; v piipadé chebské ¢asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoru¢nim podpisem modie (pro rozeznani
originalu).



