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Studijni obor/zaméfeni: Management obchodnich ¢innosti
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Hodnotitel — vedouci prace: doc. PaedDr. Ludvik Eger, CSc.
Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovéni cild prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zéklad prace (reSerSni ¢4st)

D) Clen&ni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formaélni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Préce se zahrani¢ni literaturou, trovei souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cili prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spolupréce autora s vedoucim prace a katedrou

O) Pristup autora k feSeni problematiky préace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi':
Posouzen - neni plagiat

Posouzen - podezield shoda

Posouzen - je plagiat

LILIX

Navrhuji klasifikovat bakala¥skou préci klasifikaénim stupn&m:? dobre
Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:’

PfedloZena prace by méla byt standardni aplikaci teorie marketingového planovani pro konkrétni
firmu. Autorka konzultovala a snaZila se téma zpracovat odpovédng. Teoreticka &4st pfedstavuje dobry
vstup, ale mohla byt propracovan&jsi a n&které oddily jsou i rozsahem krat3i na stranich prace. Urcité
je také vhodné porovnévat p¥istupy riznych autorti. Pro praktickou &ast vznikl problém, protoZe firma
poskytla jen n€které informace a na jejich zaklad& nebylo moZné zpracovat kompletni plan. Autorka
zhodnotila Castecn€ konkurenci a vét{ akcent vénovala navrhu reklamy, ale opét bez podrobngjsiho
rozpracovani.




CATIITA CRAN MERINT A

At

P zieamiesst FAKULTA EKONOMICKA

ERZITY Katedra marketingu, obchodu a sluzeb

Otazky a pFipominky k bliz§imu vysvétleni pri obhajobé&":

Skute¢né si myslite, Ze reklama na Facebooku bude pro firmu u€inna? Jakou cilovou skupinu chceme a
s jakym cilem oslovit?

V Plzni, dne 15.5.2012 PodpTs hod%@

Metodické poznamky:

! Oznatte vysledek kontroly plagiatorstvi, ktery jste zadal/a do Portalu ZCU a odfivodngte niZe pti od@ivodnéni

klasifika¢niho stupné.
2 Kliknutim na pole vyberte poZzadovany kvalifika¢ni stupeti.
3 Struén& zdtivodnéte navrhovany klasifikaéni stupeti, odGvodnéni zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.
4 Otazky a ptipominky k bliz§imu vysvétleni pfi obhajob& — dv& aZ tfi otazky.

Posudek odevzdejte na sekretariat KMO, FEK ZCU. Posudek musi byt opatfen vlastnoru¢nim podpisem modfe (pro
rozeznéni originalu).



