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Uvod

Reklama je soucasti kazdodenniho zivota vSech lidi téméf po celém svété. Jejimu
pusobeni jsou vystavovani vice ¢i méné kazdy den, at’ uz si to uvédomuji, nebo ne. O tom,
jakym zptsobem ji budou vnimat, do zna¢né miry rozhoduje jeji forma a provedeni.
Obzvlasté v poslednich letech se jeji forma méni a ptizptisobuje naptiklad digitalizaci,
ale 1 konzumaci médii cilovymi skupinami. Technologicky pokrok neminul ani venkovni
reklamu, kterd se stejné¢ jako smysleni lidi neustale posouva kupiedu, aby si udrzela
potiebnou atraktivitu a pevné misto v marketingovém komunikacnim mixu. Jak se

venkovni reklama vyviji, rostou i pozadavky na jeji méfeni a vyhodnocovani, které je
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Cilem této diplomové prace je provést vyzkum venkovni reklamy s dirazem na
zhodnoceni efektivity nosicli venkovni reklamy ve vybrané centralni oblasti mésta Plzen
a vystupy porovnat s vysledky vyzkumnych Setfenich probihajicich v letech 2015 a 2016
zabyvajicich se stejnou tematikou. K naplnéni tohoto cile je nutné nejprve zpracovat uvod
do venkovni reklamy, ktery bude hlavnim vychodiskem pfi realizaci vyzkumného Setfeni.
Mezi diléi cile patii zpracovani Gvodu do teorie marketingu a venkovni reklamy za
pomoci dostupnych literarnich zdroji. Dal§im dil¢im cilem je pfedstaveni typologie
venkovni reklamy, jeji vyhody a nevyhody, zdsady tvorby a trendy vznikajici obzvlaste
v posledni letech. Dil¢im cilem je také sezndmeni s procesem marketingového vyzkumu

a s nastroji pro méfeni venkovni reklamy.

Hlavnim cilem je realizace vyzkumu venkovni reklamy v centru Plzn¢, shrnuti vystupt
ve vyzkumné zpravé a dale porovnani ziskanych vystupt s vysledky vyzkuml
probihajicich ve stejnych oblastech v letech 2015 a 2016. Na zaklad€¢ dat ziskanych
z realizace vyzkumného Setfeni je pak mozné vyhodnotit efektivitu jednotlivych
reklamnich nosi¢ii a navrhnout doporuceni tykajici se umistovani venkovni reklamy ve

zvolenych oblastech.

V diplomové praci jsou vyuzivany informace ziskané ze sekundarnich zdroji, a to
predevSim v teoretické casti prace, kterd je sestavena za pomoci literarnich
1 internetovych zdrojii z ¢eského i1 zahrani¢niho prostfedi. V empirické casti je pak

vyuzivano pfedevsim primarnich zdrojii ziskanych vlastnim vyzkumnym Setfenim.



V prvni kapitole diplomové prace je predstaven teoreticky tivod k venkovni reklamé.
Tato kapitola obsahuje vysvétleni pojmi marketing, marketingovy mix a marketingova
komunikace. Druha kapitola uz se pak zabyva pfimo venkovni reklamou a seznamuje
Ctenafe se zakladnimi pojmy, zdsadami tvorby venkovni reklamy a jejimi vyhodami
a nevyhodami. Vyznamnou soucasti této kapitoly je i pfedstaveni typologie venkovni
reklamy, kterd je dilezitym pramenem k urcovani charakteristik reklamnich nosi¢t pii
jejich mapovani. Kapitola dale obsahuje trendy ve venkovni reklamé, které ukazuji
technologicky pokrok poslednich n€kolika let, legislativni upravu venkovni reklamy

a dopady pandemie COVID-19 na venkovni reklamu.

Tteti kapitola je zakladem pro sestaveni navrhu vyzkumného Setfeni a pro jeho naslednou
realizaci skrze sezndmeni s procesem marketingového vyzkumu. Ptredstavuje zdkladni
postup mapovani a méteni venkovni reklamy zaloZeny na smérnici organizace ESOMAR,

ktera je hlavnim vychozim pramenem pfi planovani a realizaci vyzkumného Setteni.

Empirickd ¢ast je uvedena ¢tvrtou kapitolou, ktera se zabyva navrhem vyzkumného
Setfeni. Pfinasi podrobné informace o jeho lokalizaci a o charakteristice obyvatel Plzné.
Predstavuje detailni plan realizace vyzkumného Setfeni. Nasleduje samotné realizace
vyzkumného Setfeni, kterd zacind mapovanim reklamnich ploch ve sledovanych
oblastech kitizovatky U Prace a na sadech Pétatticatnikii. VSechny reklamni plochy jsou
zdokumentovany a jsou pro n¢ vytvoreny rodné listy, které jsou soucasti ptiloh. Nasleduje
uréeni smért pohybu péSich 1 dopravnich prostifedki a s tim souvisejici méfeni mobility.
Posledni kapitola je vénovana sepsani vyzkumné zpravy, kterd prehledné shrnuje data
ziskanad z vyzkumného Setfeni, na jejich zaklad¢é urcuje pro kazdy z reklamnich nosict
hodnotu ukazatele Opportunity to Contact a stanovuje cenikovou hodnotu obou oblasti.
Zajimavé Udaje pfinasi porovnani vystupu vyzkumu s vysledky obdobnych vyzkumi
s predchozich let. Jsou porovnavany pocty reklamnich nosic¢i, vysledky méteni mobility,
hodnoty OTC a cenikové hodnoty oblasti. Na zavér jsou ziskané informace vyuzity
k navrzeni doporuceni tykajicich se umistovani venkovni reklamy ve vybranych

oblastech.



1 Teoreticky uvod k venkovni reklamé

Venkovni reklama ptedstavuje podobu komercni komunikace ve venkovnim prostiedi,
tedy marketingovou komunikaci probihajici prostfednictvim outdoorovych nosicli, mezi
které patii naptiklad billboardy, backlighty, megaboardy a mnohé dalsi. Venkovni
¢1 outdoorova reklama se jinak také oznacuje out of home (OOH). Pfitom Indoor
marketing je vSirSim pojeti také zahrnovan pod outdoorovou komunikaci
(Masatova, 2014, s. 47). Tato kvalifikacni prace se vSak zabyva vyhradné outdoorovou
reklamou, indoor reklama bude proto v textu jen obecné charakterizovana a dale nebude

zminovana.

Pro ucelené¢ pochopeni problematiky je nejdfive nutné definovat pojmy marketing
a marketingova komunikace, které jsou nasledn¢ provazany s venkovni reklamou.

Prvni kapitola diplomové prace proto nabizi ivod do tématu venkovni reklamy.

1.1 Marketing a marketingovy mix

Marketing je proces zaméfeny na uspokojovani potfeb. Je mozné na néj nahlizet
z pohledu spolecnosti, nebo z pohledu managementu. Kotler a Keller (2013, s. 35)
definuji marketing z pohledu spolecnosti nasledovné: ,,Marketing je spolecenskym
procesem, jehoz prostfednictvim jednotlivei a skupiny ziskdvaji, co potiebuji a chtéji
cestou vytvareni, nabizeni a volné smény vyrobkd a sluzeb s ostatnimi.“ Definice
z pohledu managementu se zamétuje na schopnost prodavat produkty. Peter Drucker
(citovany v Kotler & Keller, 2013, s. 35) vystizn€ uvadi, Ze ur¢ité mnozstvi prodeji bude
existovat vzdy, ukolem marketingu je vSak zvysit pocet té€chto prodeji nad oekavanou
hranici. Nicméné 1 on sdm zminiuje, Ze prodej produktli neni hlavnim ukolem marketingu,
cilem je ptredev§im poznat zdkaznika a pfizplsobit mu produkt na miru. Marketing je
mozné definovat mnoha zpusoby, dalsi z nich nabizi ¢esky ekonom Svétlik (2018, s. 7.):
»Marketing je proces fizeni, jehoz vysledkem je poznani, predvidani, ovliviiovani
a v kone¢né fazi uspokojeni potieb a ptani zdkaznika efektivnim a vyhodnym zpisobem
zajiStujicim splnéni cili organizace.*

KaZzda firma ¢i podnikatel respektujici diileZitost marketingovych aktivit zvazuje situaci
na trhu a snazi se ji vyuZzit ve sviij prospéch. Musi pfitom premyslet o uspéSnosti svého
produktu, o zakaznicich, na které chce cilit, jakou cenu nastavit a jak produkt

komunikovat. Zminéné aktivity se souhrnn€ nazyvaji marketingovy mix, jinak
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také 4P (PospiSil & Zavodna, 2012, s. 9). Kotler a Keller (2013, s. 56) definuji

marketingovy mix nasledovné.

e  Product — produkty a jejich rozmanitost, kvalita, design, obal, souvisejici sluzby atd.

e Price — cena a vSe s ni souvisejici. Do této kategorie se fadi mimo jiné i slevy
¢i platebni podminky.

e Place — misto prodeje, ptipadné distribuce produktti, jejich doprava a zdsobovani.

¢ Promotion — marketingova komunikace neboli veskeré komunikacni néstroje, mezi
které se fadi naptiklad podpora prodeje, pfimy marketing nebo reklama, jejiz soucasti

je pravé mimo jiné i venkovni reklama.

Vsechny jednotlivé oblasti marketingového mixu spolu uzce souvisi a spole¢né se
podileji na tvorbé pozice, kterou produkt na trhu zastdva, na takzvaném positioningu.
Cilem positioningu je odliseni produktu od konkurence. K tomu vyrazné ptispiva vhodné
zvolena marketingova komunikace. Chce-li podnik zménit pozici svého produktu na trhu,
musi ptistoupit ke zméné nékteré oblasti marketingového mixu. V mnohych piipadech
dochazi ke zméné marketingové komunikace s koncovym zdkaznikem a k vyuZzivani

jinych komunikaénich nastroji (Svétlik, 2018, s. 14).

Kotler a Keller (2013, s. 56) vSak nepovazuji klasicky koncept 4P za dostaujici
a dopliiuji ho tak, aby vystihoval pojeti holistického marketingu'. Aktualizovana verze

4P ma nasledujici podobu:

e People — zvyraziiuje nepostradatelnost zaméstnancl, ktefi reprezentuji interni
marketing. Zaroven podtrhuje dileZitost porozuméni kaZzdodenniho Zivota
spottebiteld.

e Processes — procesy piedstavuji kreativitu a disciplinu pfi planovéani marketingovych
aktivit.

e Programs — programy jsou reprezentovany vSemi marketingovymi aktivitami
smérem ke spotiebitelim. Soucasti tohoto bodu marketingového mixu je i venkovni

reklama.

! Holistick4 marketingova koncepce — nejnovéjsi marketingova koncepce, jejiz hlavni myslenkou je, Ze
vSechno souvisi se v§im a je proto kladen diraz na vztahy se vSemi zainteresovanymi stranami
(ManagementMania, 2016).
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e Performance — diraz je kladen na vykony, tedy vyhodnocovani finan¢nich
1 nefinanc¢nich ukazatelti a dale na problematiku spolecenské odpovédnosti a etickych

¢i pravnich dopadi jednani spolecnosti (Kotler & Keller, 2013, s. 56).

1.2 Marketingova komunikace

Marketingova komunikace pifedstavuje stézejni nastroj marketingového mixu.
Dle Svétlika (2016, s. 4.) plni funkci vymény informaci mezi zdrojem a piijemcem
sd€leni. Sebekvalitnéjsi produkt s propracovanou distribuci se nebude dobie prodavat,
jestlize neni nalezité komunikovan. Marketingova komunikace obecné predstavuje
nastroje, jejichz prostfednictvim dochézi k informovani potencidlnich zakazniki
o produktu ¢i znacce. Jedna se o prostfedek, diky kterému dochazi k prohlubovéni

poveédomi o konkrétnim produktu ¢i spolecnosti (Kotler & Keller, 2013, s. 516).

V poslednich letech maji rychle se zdokonalujici moderni technologie zna¢ny vliv na to,
jak spottebitelé vnimaji a zpracovavaji komunikacni nastroje marketingu. Existuje mnoho
riznych typt komunikace, které si potencidlni zdkaznik mize zobrazit prostfednictvim
ruznych kanalii — od chytrych telefont, pfes novinové vytisky, az po nejriznéjsi formy
venkovni reklamy. Z tohoto diivodu je nutné vhodné cilit néstroje marketingové

komunikace (Kotler & Keller, 2013, s. 517).

Jednim ze zasadnich manaZerskych rozhodnuti je stanoveni cili marketingové
komunikace, které by mély navazovat na strategické cile organizace a vést k upevnéni
jejiho dobrého jména. Ur€eni cilit marketingové komunikace musi byt v souladu se
stanovenou cilovou skupinou zdkaznikli daného produktu (Pfikrylové a kol., 2019, s. 42).
Dle Ptikrylové a kol. (2019, s. 42) mezi nejcastéjsi cile patii napiiklad vybudovat
a péstovat znacku, poskytnout informace, podnitit poptavku po produktu a posilit firemni
image.

Laickd a neziidka 1 odborna vetejnost mnohdy chipe marketingovou komunikaci
v uzkém smyslu jen jako reklamu, existuje vSak vice technik, jejichz prostfednictvim
mohou firmy komunikovat své produkty. Tyto nastroje fadi PospiSil a Zavodna
(2012, s. 10-11) stejné jako Svétlik (2016, s. 15-16) do péti hlavnich kategorii, které se

souhrnné nazyvaji komunika¢ni mix.

e Reklama je jakakoliv placend neosobni forma komunikace produktu, sluzby

¢1 znacky. Je nejviditeln€jSim a nejvice pouzivanym nastrojem. Do této oblasti
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komunika¢niho mixu spada i venkovni reklama, kterou se tato kvalifika¢ni prace
zabyva. Bude podrobnéji charakterizovand v nésledujicich castech diplomové prace.

e Podpora prodeje, jinak také sales promotion, je forma komunikace, jejimz cilem je
prostfednictvim stimult podnécovat k ndkupu produktt ¢i sluzeb. Lze ji rozd¢lit na
podporu spotiebitelll probihajici nejcastéji prostiednictvim slevovych kupént,
vzorkli zdarma ¢i darki, podporu prodejnich partnerti, naptiklad formou
marketingovych fondii na reklamu, a na podporu prodejcti (Kotler & Keller, 2013,
s. 518). Akce podporujici prodej jsou vétSinou ¢asoveé omezeny.

e Public relations (PR) je neosobni forma komunikace, ktera se zaméfuje na
zlepSovani vztahli s vefejnosti prostfednictvim budovani dobrého jména a image
podniku. PR na rozdil od reklamy pfimo nevybizi spotiebitele k nakupu konkrétniho
produktu, snahou je spiSe vyvolat kladny postoj vetejnosti k organizaci, ktery se poté
prenasi i na jeji produkty ¢i sluzby (Svétlik, 2016, s. 16).

e Primy marketing vyvolava bezprostiedni komunikaci se zdkaznikem, snahou je
také ziskani zpétné vazby. Nejcastéj§imi metodami jsou direct mailing, telemarketing
¢i teleshopping (Pospisil & Zavodna, 2012, s. 12; Svétlik, 2016, s. 16).

e  Osobni prodej je forma komunikace, pii které dochdzi k osobnimu setkani prodejce
1 potencialniho zdkaznika. Jedna se o nejstarSi formu marketingové komunikace,
ktera z dlouhodobého hlediska vyZaduje vyssi ndklady, nebot’ je nutné zaplatit

prodejce (Pospisil & Zavodna, 2012, s. 11-13).

Tento klasicky model komunika¢niho mixu se obzvlasté v poslednich letech rozsituje
1 0 dalsi polozky, ptfedev§im o on-line komunikaci, pod kterou spada sprava webovych
stranek a socialnich siti®, viralni marketing vyuZzivajici k $ifeni marketingového sdéleni
socialni sit¢ nebo guerilla marketing, ktery pfitahuje pozornost svou nekonvencnosti
(Ktizek & Crha, 2012, s. 22). Kotler a Keller (2013, s. 518) kromé jiZ zminéného uvadi
navic jest¢ udalosti a zazitky, které mohou probihat formou sportovnich, uméleckych
1jinych méné formalnich aktivit, interaktivni marketing reprezentovany online
aktivitami cilenymi na zlep3eni image podniku & WOM?. Ustni §ifeni informaci byva
Casto podcenovanym nastrojem marketingové komunikace, je vSak nutné brat ohled na

silu recenzi a zkuSenosti preddvanych mezi zakazniky.

2 Nejcastéji vyuzivanymi socidlnimi sitémi jsou Facebook, Instagram, Twitter ¢i LinkedIn
3 Word of mouth neboli ustni §ifeni informaci
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Ptikrylova a kol. (2019, s. 45-46) ve své publikaci déli vSechny vyse zminéné formy

komunikace do 2 kategorii:

e osobni komunikace, do které spadd osobni prodej, a to i formou prezentaci
¢i veletrhi, telefonicky rozhovor, email ¢i osobni dopis;
e neosobni komunikace, jejiz soucasti je reklama, podpora prodeje, pfimy marketing

a PR.

Udalosti a zazitky jsou specialni formou, kterd se tadi jak do osobni, tak i do neosobni

komunikace.

Zakladem uspésné marketingové komunikace je jeji efektivni pfiprava, ktera se sklada
z nékolika stézejnich krok:

vvvvvv

1. Prvnim a nejdileZit&jsim krokem je spravna definice cilové skupiny. Jestlize
nebude cilova skupina zdkaznikl ur€ena presné, celd marketingova komunikace bude
chybnd a tim padem neuspésna.

2. Dalsim neméné¢ dalezitym krokem je stanoveni cilit komunikace.

3. Nasleduje navrh komunikace, ktery musi vyftesit tfi otazky: co fict, jak to fict a kdo
to fekne.

4. Volba komunikaénich kanali je pomérn¢ slozitym krokem, nebot’ diky rozvoji
technologie vznikaji neustale nové moznosti. Komunikaéni kanély je vSak vzdy
nutné volit smysluplné k vydefinovanému cilovému publiku. Stejné€ jako kampané
prostfednictvim socialnich siti nebudou vhodné pro vSechny tipy publika, venkovni
reklama také nebude vhodné pro kazdou cilovou skupinu. U outdoorové reklamy
hraje navic dualezitou roli jeji umisténi.

5. Patym krokem je stanoveni rozpoctu.

6. Nasleduje rozhodnuti 0 medialnim mixu.

7. Méreni vysledkii neboli vyhodnoceni komunikacnich aktivit je poslednim

dalezitym krokem (Kotler & Keller, 2013, s. 522).

Efektivni pfiprava marketingové komunikace a provazani jednotlivych kroki zajisti

integrovanou marketingovou komunikaci.
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2 Venkovni reklama

Druhé kapitola se vénuje teoretickému vymezeni venkovni reklamy. K plnému pochopeni
problematiky je nejdfive obecné charakterizovana reklama a média. Nésleduje definice
venkovni reklamy a stru¢ny pohled na jeji vyvoj. V dalSich ¢astech jsou predstaveny
zasady tvorby venkovni reklamy a jeji vyhody a nevyhody. Typologie venkovni reklamy
predstavuje jednotlivé typy venkovni reklamy, se kterymi se lidé bézné¢ mohou setkat.
Soucasti je 1 charakteristika nejnovéjSich trendl projevujicich se v outdoorové reklamé.
Posledni podkapitoly se zabyvaji legislativni tipravou venkovni reklamy v Ceské

republice a dopadem pandemie COVID-19* na OOH.

2.1 Definice reklamy

Jednu z moznych definic reklamy uvadi Pfikrylova a kol. (2019, s. 46) jako ,,placenou,
neosobni komunikaci prostiednictvim riznych médii zaddvanou ¢&i realizovanou
podnikatelskymi subjekty, neziskovymi organizacemi ¢i osobami, které jsou
identifikovatelné v reklamnim sdé€leni a jejichz cilem je oslovit ¢leny zvlastni skupiny
ptijemct sdéleni, cilovou skupinu‘. Vysekalova a Mikes (2018, s. 14) reklamu vymezuji
jako urcéitou formu komunikace s obchodnim ziamérem.“ Obecné se tedy jedna
0 nastroj, jehoz prostfednictvim rizné subjekty oslovuji soucasné i potencialni zakazniky
s cilem presvédcit je ke koupi (Prikrylova a kol., 2019, s. 74). Zakladni premisou
usp&sného podnikani je schopnost pfildkat a udrzet zakazniky, ktefi musi spliiovat tfi
zakladni pfedpoklady — maji o produkt zajem, maji dostatek financi pro jeho koupi a maji
mozZnost si ho koupit. Nutnd podminka k nalezeni téchto zadkazniki je vyvaZenost vSech

¢asti marketingového mixu (Svétlik, 2016, s. 19).

Reklama je specificka ptfedevsim svou masovosti a neosobnosti. Jedna se o nejviditelnéjsi
a nejvyuzivanéjsi nastroj marketingové komunikace. Pospisil a Zavodna (2012, s. 19)
pfedstavuji 3 zdkladni funkce reklamy:

e Informativni — snazi se upozornit spotiebitele na existenci nového produktu

¢1 sluzby a vyvolat zajem, ktery povede ke koupi.

4 Pandemie COVID-19 je zplsobena akutnim respiraénim syndromem. Virus se poprvé objevil v roce 2019
v Cin€ a od té doby paralyzuje cely svét v nékolika po sob¢ jdoucich vinach. Zapticinil mnoho socialnich i
ekonomickych problémt a vyrazné urychlil nastup celosvétové recese.
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e Presvédcéovaci — usiluje o presvédceni spotiebitele o vyjimecnosti a uziteCnosti
nabizeného produktu ¢i sluzby.

e Pripominajici — udrzuje produkt ¢i sluzbu v povédomi spotiebitelt.

Reklamu lze délit na produktovou, zaméfenou na prodej urcitého produktu,
a institucionalni, kterd usiluje o rozsifeni povédomi o dobrém jménu organizace
(Ptikrylova a kol., 2019, s. 75).

Média

Meédia Ize chapat jako komunikac¢ni prosttedek predavajici sdéleni. Masova komunikace
se od interpersondlni komunikace 1i§i pfedev§im tim, Zze komunikdtorem neni
jednotlivec, nybrz celd organizace, kterd v tomto piipad¢ byva vétSinou reprezentovana
televizni ¢i rozhlasovou stanici, tiSténymi médii nebo tfeba i filmem ¢&i seridlem.
Prijemcem je Siroka vefejnost, prikladem mohou byt televizni divaci a ¢tendii Casopisii.
Komunikéator nevi, komu sdé€leni piredava, piijemci jsou pro n¢j anonymni a kdykoliv
mohou z vlastni vile tok informaci pterusit, naptiklad vypnutim televize. Tok sdéleni,
ktery komunikator vysila, je tedy jednosmérny (Eger a kol., 2017, s. 24). Masova

komunikace je charakteristicka svymi znaky:

e piedpokladem je pfitomnost masového publika;

e  komunikator vyuZziva médii k pfenosu sdéleni;

e sdéleni jsou vefejna a dochézi k jejich pravidelnému opakovani;

e kontakt mezi pfijemci a komunikdtorem je neosobni, zpétna vazba je proto spise

neplnohodnotna (Eger a kol., 2017, s. 24-25).

M¢édia neodmysliteln€ patii ke kazdodennim Zivotu, plni informacni, socidlni, vzdélavaci
1 zdbavnou funkci. Dle Egera a kol. (2017, s. 25) maji vSak i negativni vliv, nebot’
divakiim mohou ukazovat nasilny obsah ¢i manipulaci jakozto béznou souc¢ast Zivota.

Dochazi pak k degradaci vnimani reality.

Kotler a Keller (2013, s. 550) v souvislosti s volbou vhodného medidlniho mixu pfi tvorbé
komunika¢ni kampané zminuji dilezitost spravného rozhodnuti o dosahu, frekvenci

a dopadu sd€leni.

e Dosah — celkovy pocet domécnosti €1 jednotlivei, kteti se s urcitym medidlnim

sdelenim setkali alesponi jednou za stanovenou dobu.
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e Frekvence — vyjadiuje pocet opakovani, kolikrat byl jednotlivec ¢i domécnost za
stanovenou dobu medidlnimu sdé€leni vystaven.
e Dopad — kvalitativni informace vyjadiujici, v jakém typu média bude mit sd€leni

vétsi dopad na piijemce.

Ptikrylova a kol. (2019, s. 80) déli reklamu podle médii, ve kterych se vyskytuje, na
elektronickou a klasickou. Reklamu v elektronické podobé ptedstavuje rozhlas,
televize, kino ¢i internet a reklamu v klasické podobé reprezentuji noviny, Casopisy,

indoor a outdoor reklama.

Pospisil a Zavodna (2012, s. 26-30) obdobné déli reklamu na elektronickou a fyzickou,
pricemz elektronickou taktéz predstavuje reklama v televizi, v rozhlasu, on-line reklama
a product placement. Fyzickd reklama v tomto pfipad€ vnimdna jako reklama v tisku,

venkovni reklama a in-store reklama.

2.2 Uvod venkovni reklamy

Postler a Barta (2020, s. 40) ve své publikaci uvadi, ze OOH reklama je reprezentovana
vSemi reklamnimi sdélenimi, ktera clovéka zasdhnou mimo domov, tedy cestou do préce,
do skoly, za zébavou, v restauracich, v ndkupnich centrech atd. Kotler a Keller (2013,
s. 553) uvadi, Ze z marketingového hlediska je efektivngjsi oslovit lidi béhem prace ¢i
zabavy, kdy jim reklamni kampan pravdépodobné nebude ptipadat tolik iritujici, jako
televizni reklamy, které pferusi jejich oblibeny pofad. OOH reklama se dle Postlera

a Barty (2020, s. 40) d¢li do ctyt kategorii:

e outdoor reklama — do této skupiny patii pfedevsim billboardy, bigboardy, city light
vitriny (CLV), LED panely, backlighty, branding dopravnich prosttedk aj.;

e indoor reklama — zahrnuje reklamni plochy v ndkupnich centrech, v restauracich,
klubech aj.;

e in-store reklama — obsahuje podporu pifimo v mist¢ prodeje, nejcastéji tedy
podlahovou grafiku, regélovy design, wobblery, reklamu na nakupnich vozicich aj.;

e ambient média — zahrnuji pfedev§im nestandardni formy OOH reklamnich kampani.
Piikladem je Cervené¢ obaleny Nuselsky most pii zavadéni telefonni sit€ Oskar

v Ceské republice.

Vzhledem k tomu, Ze teoreticky ramec kvalifika¢ni prace je podkladem pro vyzkumnou

cast, kterd je zaméfena na venkovni reklamu v centrélni oblasti Plzn¢, nebude indoor ani
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in-store reklama dale rozebirana a pod pojmem venkovni reklama bude chipana jen

outdoorova reklama.

Venkovni reklama mutze byt soucasti medialniho mixu, mize ale 1 vystupovat samostatné
nezavisle na ostatnich komunikac¢nich kanalech. Diky dostupnosti venkovnich ploch je
mozné reklamni kampani pokryt vétsi prostor. Venkovni reklama je Casto vyuzivana
k lokalni podpofe ¢i navigaci, umi vyvolat vyrazné pozitivni ohlasy, je-li zpracovana

kreativné (Postler & Barta, 2020, s. 40).

Diky technologickému pokroku a digitalizaci vznikaji nové formaty OOH reklamy, které
se zapojenim kreativniho mysleni nabizi §ir§i moznosti pro reklamni kampané. Dle
Americké asociace venkovni reklamy (Out of Home Advertising Association of America
[OAAA], n.d.a) travi lidé mimo domov 70 % svého volného ¢asu, tuto dobu by tedy mély

organizace co nejlépe vyuZit a prostfednictvim OOH reklamy na né zapisobit.

Out of home reklama je dle OAAA (2016) spolecné s internetovou reklamou nejrychleji
se rozvijejicim médiem, coz je dle asociace zptisobeno predevsim mobilitou spotiebitelt,
efektivnosti vyuZziti OOH za relativné nizké nédklady oproti ostatnim médiim, rostouci

moznosti méfeni dosahu OOH reklamy a modernizace tohoto typu reklamy.

V poslednich nékolika letech se cely svét potykd s pandemii COVID-19, kterd vyrazné
ovlivnila 1 pohyb obyvatelstva mimo domov. V empirické ¢asti kvalifikacni prace bude
mimo jiné meéfena mobilita obyvatelstva ve sledované oblasti a vysledky budou
porovnany s vyzkumy z predchozich let. Vystup vyzkumného Setfeni bude ukazovat, zda
se efektivnost venkovni reklamy béhem poslednich let vyznamnym zplisobem zménila

¢1 nikoliv.
2.3 Zasady tvorby venkovni reklamy

Pro ispéSnost venkovni reklamy je nutné respektovat nekolik zékladnich znaka, které

jsou pro reklamni plochy charakteristické, niZe jsou uvedeny podle Forum Media (2005):

e vzdalenost, ze kter¢ je reklamni sdéleni viditelné;
e thel, ve kterém se reklamni plocha nachazi vii¢i sméru dopravy;
e mnozstvi konkurenénich reklamnich ploch, které se nachdzi v zorném poli

5.
pasanta’;

5 Pasant = ¢lovék prochézejici danou oblasti
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e vySka, ve které jsou reklamni plochy umistény nad komunikaci;

e jak moc musi pozorovatel otocit hlavu, aby si reklamni sdéleni mohl prohlédnout;
e vzdalenost od komunikace;

e prekazky, které brani ve viditelnosti reklamni plochy;

e osvétleni reklamni plochy;

e velikost reklamni plochy.

Soucasti vyzkumného Setfeni bude také soupis reklamnich ploch ve sledované oblasti.
U kazdého nosi¢e bude popsana vétSina z vySe uvedenych znaki, tedy naptiklad
vzdalenost, z jaké je reklamni plocha viditelnd, jeji umisténi ¢i prekédzky, které brani

viditelnosti reklamniho sdéleni.

BidCrowd, anglicky internetovy portal zaméfujici se na poskytovani informaci
0 moznostech prondjmu ploch pro venkovni reklamy, uvadi 10 piikdzani venkovni

reklamy (The 10 Commandments of Outdoor Advertising), kterd zni nasledovné:

e Nepouzivat vice nez 7 slov — venkovni reklamy jsou ze své podstaty situovany pro
publikum, které je v pohybu, at’ uz se jedna o fidi¢e nebo chodce. Z tohoto ditvodu
by neméla obsahovat pfili§ textu.

e Pouzivat jen relevantni obrazky a grafiku, ktera souvisi se sdélenim.

e Nepouzivat prili§ vyrazné nehodici se barvy ve snaze ziskat pozornost pasantti.
Reklama by si méla ziskat zdjem diky kreativnimu provedeni, ne diky nevhodné
barevné kombinace, ktera navic mize znicit image propagované znacky.

¢ Neuvadét zbyteéné mnoho kontaktnich udaji, kterymi jsou telefonni ¢islo, adresa,
webove stranky atd. Staci uvést jeden hlavni kontakt. Jestlize je reklama zajimava,
lidé si informace dohledaji sami. Jestlize zajimava neni, tak je uvedeni vice kontakti
stejné zbytecné.

e Nepouzivat komiksové bubliny a hvézdice ke zvyraznéni dulezitych informaci,
jako je napiiklad cena. Tyto bubliny neni vhodné vyuZivat, jestlize se nejedna
o komiksovou knihu.

e Nepouzivat systémové fonty pisma, existuje mnoho zajimavéjSich a 1épe
citelnéjsich.

e Neni tfeba vZdy uvadét vyzvu k akei, cely billboard ¢i jiny format venkovni

reklamy je vlastné jasnou vyzvou k akci, neni to tedy nutné pfimo slovné vyjadrovat.
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Dutlezité je, aby reklama vyvoldvala emoce, které budou samy o sobé stimulovat
spotiebitele k akci.

e Neignorovat publikum a respektovat cilovou skupinu, pro kterou je reklama
vytvafena. Zajimavou analogii je brokovnice versus odstielovaci puska. Brokovnice
sice rozSifuje Sanci na zasazeni cile, ale odstfelovaci puska mifi na konkrétni cil,
ktery v rukou schopného velitele skute¢né zasadhne.

e Napodobovat uspé$né kampané ostatnich firem neni efektivni zpisob
k vybudovani vlastni znacky. Originalita je diilezit4 a 1idé si ji zapamatuji spiSe nez
kopie.

e A nakonec zavérecné prikdzani nabadd k poruSovani pravidel, nicméné jen

v pripadg, je-li zamér dostateéné promysleny (BidCrowd, 2016).

2.4 Vyhody a nevyhody venkovni reklamy

Venkovni reklama oslovuje spotiebitele, kdyZ se nachazi mimo domov. Jedna se
o soucast prostiedi, ve kterém se zrovna pohybuje. Outdoorovou reklamu narozdil od
televizni nebo rozhlasové neni mozné vypnout a spotiebitel je ji vystaven neustile,
kdykoliv se pohybuje v jeji blizkosti. Piesto, Ze se na ni nezaméiuje ptimo, reklama i tak
pusobi na jeho podvédomi. Vyuziti OOH reklamy pro marketingovou kampan s sebou

nese urcité vyhody i nevyhody (Pospisil & Zavodna, 2012, s. 42).

2.4.1 Vyhody venkovni reklamy

Jak je jiZz uvedeno v textu vySe, venkovni reklama plisobi nepfetrZité, spotiebitel se ji
tudiz nemiZe vyvarovat, obzvlast’ ve méstech, kde je mozné na OOH reklamu narazit
doslova na kazdém kroku. Vysekalova a Mike§ (2018, s. 45) uvadi nasledujici vycet

vyhod venkovni reklamy:

e pestrost forem — existuje mnoho formati od reklamnich lavi¢ek az po megaboardy;

e tvlrci a kreativni ptileZitost — objevuji se stale nové formy venkovnich reklam;

e Siroky zésah a vysoka frekvence — OOH reklama je vhodnd k osloveni riznych
cilovych skupin publika, byva v prostoru umisténa delsi dobu a lidé kolem ni mohou
projit 1 nékolikrat denng;

e velky pocet mist a geograficka flexibilita;

e vysoka efektivita za niZ8i cenu oproti ostatnim meédiim.
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Pospisil a Zavodna (2012, s. 42) dale mezi vyhody fadi i moznost zdkazniky piimo
nasmeérovat k prodejné ¢i kancelafi. Masatova (2014, s. 51) v neposledni fadé zminuje

dulezitost venkovni reklamy pro budovani povédomi o znacce.

2.4.2 Nevyhody venkovni reklamy

S vyuzitim venkovni reklamy je spojeno i nékolik nevyhod, které Vysekalova a Mikes

(2018, s. 45) definuji nasledovné:

e omezené mnozstvi informaci, které je na venkovni formaty mozné umistit, neni
vhodné na ni umist'ovat pfili§ mnoho textu;

e nizka ¢i z4dna selektivnost, zacileni funguje jen na Siroce vymezené cilové skupiny;

e dlouha doba realizace — prondjem plochy je vétSinou nutné planovat nékolik mésict
dopredu®;

e omezend moznost vyuziti nékterych forem venkovni reklamy kvili vyhlaSkam
¢i zakonnym piedpisim. Ptikladem je zdkaz vyuzivani billboardl v bezprostiedni
blizkosti dalnic a silnic prvni tfidy.

Masatova (2014, s. 51) dale mezi nevyhody fadi nemobilnost reklamnich ploch a jejich

mozné poskozeni pocasim €1 pfimo lidmi. Mezi nevyhody lze také zaradit narocné;si

meéfitelnost a vyhodnocovani efektivity reklamni kampang.

2.5 Typologie venkovni reklamy

Venkovni reklama umoZiiuje oslovit Siroké publikum, vyrazné ho zaujmout a vytvofit
pozitivni ohlasy. Mnoho spole¢nosti zjistuje, Ze outdoorové reklamy jsou jednim
z nejucinngjSich zplsob, jak budovat povédomi o znacce a generovat vyssi navstévnost.
Naptiklad americkd spole¢nost Cracker Barrel utrati téméf polovinu rozpoctu
vyhrazeného na marketingové aktivity pravé na venkovni reklamy’ (bMedia, 2020).
Podle studie americké vyzkumné agentury Nielsen je venkovni reklama nejucinngjsi
nedigitdlni metodou zvySovani navstévnosti podniku (McLellan, 2018). Podle bMedia®

ma venkovni reklama ze vSech forem reklam nejvyssi néavratnost, kazdy dolar

6 Ztidka se ale objevuji nabidky prondjmu plochy na posledni chvili, v tomto ptipadé je pak mozné plochu
ziskat i za priveétiveéjsi ceny

7 Cracker Barrel je americky fetézec restauraci, ktery ve velkém umistuje své reklamni billboardy
pfedevsim u sjezdu z délnic.

8 bMedia je americk4 medidlni spoleénost zabyvajici se outdoorovymi médii.
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investovany do OOH reklamy pfina$i v priméru az trojndsobnou névratnost investice

(bMedia, 2020).

OOH média davaji prostor pro kreativni ndpady, kampané je vSak vzdy nutné ptizptisobit
konkrétnim reklamnim nosi¢iim. U venkovni reklamy je nutné pracovat s predpokladem
kratkodobého vystaveni reklamé. Dllezitym faktorem, ktery zna¢né ovliviiuje GspéSnost
kampané, je vhodné zvolené barevné provedeni. Nékteré znacky jsou v myslich
spottebiteld jiz spojené s konkrétnimi barvami, v ptipad¢ vyuziti vhodnych barev jsou
tedy snadno identifikovatelné. Postler a Barta (2020, s. 42) déli venkovni média do

nasledujicich kategorii:

e standardni média — billboardy, bigboardy, CLV;

o velkoploSna média — backlighty, super sites, megaboardy, plachty a Stity,
velkoplos$né obrazovky aj.;

e a ostatni média — rolling boardy, novinové stanky, telefonni budky, reklamni

lavicky, navigacni tabule, reklamni hodiny a;.

Postler a Barta (2020, s. 42) také dale zminuji dopravni prostiedky jakozto samostatnou
kategorii venkovnich médii. Do této skupiny se fadi predev§im metro, autobusy,
tramvaje, trolejbusy, vlaky a ptfipadné letadla. Reklamni plochu u dopravnich prostfedkti
je mozné dale rozdélit na vnéjsi reklamu, kterd je reprezentovana bud’ celoploSnym
nastifikem vozu nebo samolepici f6lii a na vnitini reklamu zahrnujici predevsim plakaty
uvniti dopravnich prostifedki, madla, folie na oknech, letaky v prostorach vozu ¢i LED
obrazovky vysilajici reklamni sd€leni (Postler & Barta, 2020, s. 41). V empirické ¢asti
kvalifikac¢ni prace bude také zkoumana venkovni reklama vyskytujici se na dopravnich
prostiedcich ve sledované oblasti, sledovdna vSak bude pouze vné&j$i reklama, nikoliv

reklama vnitini.

Dalsi rozd¢€leni napiiklad nabizi Dymna a Rutkiewicz (citovani v Masarova, 2014, s. 49),

ktefi venkovni reklamu ¢leni nasledovné:

e Systémova reklama — jednd se o billboardy, cozZ jsou reklamni tabule umisténé na
sténach ¢i stiechach domt, piipadné na rtiznych podstavcich.

e Nesystémova reklama — je umisténa ve vefejném prostranstvi. Jinak se také nazyva
,»divoka* reklama a je reprezentovana prakticky vSemi zndmymi typy reklam vcéetné

billboardi, plakati, 3D reklam atd.

21



e Nelegalni reklama — nelegdln¢ umisténé reklamni formaty na prvcich méstské
infrastruktury, pfipadné na budovéach.

e Dynamicka reklama — obsahuje pohyblivé napisy a ménici se prvky. Do této
kategorie spadaji napiiklad velkoformatové televizni obrazovky, LED panely
¢i video-billboardy.

e  Méstsky mobiliar — jedna se o veSkeré prvky meéstské infrastruktury, které mohou
byt reklamnim nosi¢em. Nej¢astéji jsou pro umisténi reklamy vyuzivany lavicky,
zastavky autobusu, kvétinace atd.

e Ambientova reklama — reklamni kampan¢, které jsou umistovany na neobvykla
mista. Mlze byt legélni 1 nelegalni.

e Reklama na dopravnich prostredcich — umisténi vlastni reklamy na sviij dopravni
prosttedek. M¢ésta také umoziiuji prondjem reklamni plochy na tramvajich,
trolejbusech, autobusech atd.

e Vychytrala reklama — reklamni nosice, které jsou v mezich zdkona umistovany na
ruznych mistech. Ptikladem je nafukovaci billboard, ktery lze v pfipadé nutnosti

velmi rychle uklidit.

VySe uvedena typologie venkovni reklamy vychéazi zevropskych publikaci. Pro
zajimavost je mozné uvést typologii OOH médii ve Spojenych statech americkych.
Naptiklad podle americké medialni spole¢nosti bMedia (2020) je moZné uvést nékolik

nasledujicich typt venkovni reklamy:

¢ Reklama na billboardech je nejvice rozsifenou formou venkovni reklamy. Mize
mit rizné velikosti i umisténi.

e Dopravni prostiedky poskytuji moZnost umisténi reklamnich texti na wvnitini
¢1 vngjsi stény.

e  Méstsky mobiliaf nabizi mnoho pfileZitosti pro umisténi reklamni kampané. Oproti
billboardu je na n€j mozné umistit vice textu, nebot’ publikum se ptfevazné sklada
z chodct ¢i cyklistt.

e  Umistovani reklam na budovy je velmi popularni mistné i regionalné.
z prostiedi redlného svéta. Mlze byt vyuzita k vylepSeni billboardi i jinych forem

reklamy.
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e Statickou reklamu je vzhledem k jeji trvalosti relativné snadné udrzovat i méfit.

Ptikladem mtize byt banner.

Jak 1ze vidét z vySe uvedeného, americké a evropské rozdéleni typi venkovnich reklam

se nijak vyrazné nelisi. Ve vSech vyctech se objevuji statické a dynamické reklamni

nosice, mestské mobiliafe a mobilni reklamy na dopravnich prosttedcich. Pro potieby této

kvalifikac¢ni prace jsou podrobnéji charakterizovany tii zékladni kategorie reklamnich

nosicu:

e velkoplosné reklamni nosi¢e — billboardy, bigboardy, smartboardy, megaboardy,
reklamni plachty velkého i stfedniho formatu aj.

e méstsky mobiliaF — autobusové zastavky, reklamni lavicky, city light vitriny, light
boxy, flexy, aj.,

e mobilni reklama na dopravnich prostredcich — méstskd hromadna doprava,

konkavni vozy, polepy osobnich automobili aj.

V empirické ¢asti kvalifikacni prace budou reklamni nosi¢e ve sledované oblasti
rozliSovany dle téchto kategorii. Dale bude rozliSovano, zda se jedna o staticky

¢i dynamicky reklamni nosic.

V Ceské republice existuje fada spoleCnosti, které se zaméiuji na vyrobu reklamnich
nosicl. Patii mezi n€ predevs§im BigMedia a BigBoard. Detailné&jsi popis jednotlivych
reklamnich nosi¢l v nasledujici ¢asti prace vychéazi z informaci, které tyto spolec¢nosti

vefejné poskytuji.
2.5.1 Velkoplosné reklamni nosice

Billboard je nejvice vyuZivanou formou venkovni reklamy, kterd je zaroven historicky
nejstars$i. Duraz je kladen pfedevsim na grafické zpracovani s minimalnim mnozstvim
textu. V Zivotech lidi hraji dilezitou roli, kolemjdouci, at’ uz chce, nebo nechce, je ve
vétsing piipadi sdélenim zasazen (Masatova, 2014, s. 66). Billboardy jsou vhodné pro
celostatni i lokalni reklamni kampané. Rozméry se vétSinou pohybuji okolo 5,1 x 2,4 m
(BigMedia, n.d.a). Billboardy svym rozmérem a provedenim dokaZou zaujmout Siroké
publikum, coz je pro organizace pronajimajici si reklamni plochy zadouci, nicméné
v poslednich letech se stale vice feSi problematika jejich umistovani u vozovek, kde
negativné piisobi na pozornost fidici. Vice informaci k této problematice je uvedeno

v kapitole €. 2.7.
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Bigboardy jsou velké osvétlené reklamni nosiée o plose az 35 m2. Byvaji instalovany do
frekventovanych oblasti a maji Siroké moznost uplatnéni kreativnich napadu, at’ uz ve 2D
¢1 3D provedeni. Jsou postaveny na vysoké noze a maji potencial zasadhnout Siroké okoli

(BigMedia, n.d.b).

Smartboardy se pouzivaji jako doplnék pro bigboardovou kampan. VéEtSinou jsou
6 x 3 m veliké a byvaji taktéz umistovany u silnic ve frekventovanych oblastech.

Vyhodou smartboardl je pomér ceny a vykonu (BigMedia, n.d.c).

Do mist s frekventovanou infrastrukturou se umist'uji i double bigboardy, které mohou

mit plochu az 80 m? a stavaji se tak nepiehlédnutelnymi i z velké dalky (BigMedia, n.d.d).

Co se velikosti tyCe, dominantou reklamnich poutacti jsou gigaboardy, které mohou
dosahovat velikosti a7 400 m? a jsou tak viditelné na n&kolik set metrii. Jedn4 se o plachty,
které mohou byt natazené mezi leSenim u budov nebo u frekventovanych silnic

(GigaBoard, 2019).

Megaboardy jsou svou velikosti nepfehlédnutelné, po gigaboardech se jednd o druhy
nejveétsi format reklamnich nosict. Jejich rozméry mohou byt naptiklad 30 x 12 m, ale je
mozné vyuzit i mnohem vétSich format. Umist'uji se na rlizna mista véetné fasad budov.
VyuZivaji se predevsim pro dlouhodobou komunikaci, pfedstavuji idealni prostredek pro

budovani image podniku ¢i produktu (BigMedia, n.d.e).

V ptipad¢ dynamickych backlightii se jedna o podsvicenou LED plochu, ktera se sklada
z 5 400 svételnych bodi o velikosti 8 x 8 cm. Tento systém umoziuje nastavit intenzitu
1 délku podsviceni a stanovit intervaly, ve kterych dochazi ke zméné obrazu, ptipadné ke

zvyraznéni loga €i sloganu (BigMedia, n.d.f).

Moderni LED obrazovky jsou vyuzivany pfedev§im v Praze. Jejich prostifednictvim je
mozné promitnout desetivtefinové spoty 1x za minutu. Je ale moZné je objevit i v jinych
méstech Ceské republiky a i frekvence vysilani spotu se miize v zavislosti na objednévce

lisit (BigMedia, n.d.g).

Osvétlené plachty velkych formati byvaji umistovany na fasady budov. Jedna se

o ideélni nastroj pro dlouhodobou marketingovou komunikaci (BigMedia, n.d.h).

Backlightové brany piedstavuji t€¢innou formu reklamniho nosi¢e umistovaného ptimo

na komunikacnich tepnach nad projizdéjicimi auty (BigMedia, n.d.1).
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Nespornou vyhodou mostnich navigaci je jejich cenova dostupnost a Siroky zasah. Jsou
vyuzivany pro dlouhodobou komunikaci, minimalni doba pronajmu je 6 mésict. Stejné
jako backlightové brany jsou umistény piimo nad projizdéjicimi vozidly. Tento format
reklamniho nosice byva Casto vyuzivan obchodnimi fetézy, které jejich prostiednictvim

odkazuji na jednu ze svych nedalekych pobocek (BigMedia, n.d.j).

Potencial maxcubii se uplatiiuje predevsim v maloobchodnim sektoru, kde byvaji
umistovany v arealech obchodnich center. Maxcuby jsou samostatné stojici reklamni
nosice, které jsou dobie viditelné ze vSech stran a oslovuji zakazniky praveé ve chvili, kdy

prisli nakupovat (BigBoard, n.d.a).

Scroll jsou prosvétlené plochy, které umoziiuji zobrazeni az tfi reklam, které se ptepinaji
v pravidelnych intervalech. M¢énici se obrazovka u¢inné ptitahuje pozornost (BigBoard,

n.d.b).

Méstské prosvétlené reklamni vitriny dosahujici velikosti 7 m? se nazyvaji rolling
boardy. Umoziluji soucasné prezentovani az tii reklam, jejich rotace pfitahuje pozornost

kolemjdoucich pasantil i projizdéjicich aut (Avaflex, n.d.).

Prizma piedstavuje reklamni nosic, ktery je slozeny z oto¢nych trianglovych moduli.
Umoznuje tak zobrazit az 3 reklamy, které se také prepinaji v pravidelnych ¢asovych
intervalech. Nejvice téchto nosi¢ti je v Ceské republice provozovano spole&nosti

BigBoard (BigBoard, n.d.c).

2.5.2 Meéstsky mobiliar

Meéstsky mobiliai je pojem obsahujici skupinu vyrobkti nachazejicich se ve vetfejném
prostranstvi obci. Do této skupiny patii napiiklad méstské lavicky, flexy, telefonni budky
atd. Jednotlivé vyrobky mohou kromé své hlavni funkce slouzit také jako reklamni nosice

(MEVA-TEC, 2019).

Reklamni lavicky jsou hojn€ vyuzZivany predevSim ve vétSich méstech na
frekventovanych mistech, naptiklad u zastavek MHD, na namésti nebo u §kol. Méstska
lavicka je jednou znejlevnéjSich forem venkovnich reklamnich poutaci (Reklamni
lavicky Plzen, n.d.). Na lavickach, stejné jako na ostatnich nosi¢ich z méstského
mobilidfe, se Casto objevuji informace k riznym eventim ¢i vystavam, piipadné

pozvéanka do zoologické zahrady. Praha se v 1ét¢ loniského roku zaméfila na eliminaci
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vizualniho smogu’® a zadala odstratiovat reklamni laviéky, aby tak ulevila méstu, které je
plné agresivnich reklam. Umisténi reklamy na méstskych lavickach je obecné vnimano
jako nezadouci (Stankova, 2021). V lonském roce se také v Plzni na Anglickém nabtezi
objevila velka lavicka jakozto dilo umélce Richarda Loskota, ktery se touto cestou snazil

upozornit na aktualni problematiku vizualniho smogu v Plzni (Vitava Labe Media, 2021).

Citylight vitriny (CLV) jsou oboustranné prosvétlené reklamni plochy o rozmérech cca
1,18 x 1,8 m, které jsou pevné¢ ukotvené v komunikaci (napiiklad v kovové konstrukei).
CLV jsou v obcich jednim z nejvice vyuzivanych reklamnich nosi¢t. Mohou byt soucasti
autobusovych zastavek, ptipadné mohou stat samostatné. CLV by mély propagovat pouze
kulturni, sportovni ¢i spolecenské akce, jestlize se nachazi ve vyznamnych ¢astech mést

(Ostrava 360°, 2022). Oto¢né reklamni hodiny jsou také formatem citylight vitrin.

Light boxy jsou prosvétlené reklamni panely nej¢astcji umist'ované na sloupy vetejného
osvétleni. Byvaji vystavovany na sloupech za sebou a umoziuji tak opakovani

reklamniho sdéleni (BigBoard, n.d.d).

Rotundy neboli reklamni sloupy jsou obdobou citylight vitrin, mohou ale obsahovat az

4 reklamy. Jedna se o moderni prosvétlené reklamni nosi¢e (Midiboard, n.d.).

Reklamni vlajky (outbannery) se umist'uji na sloupy vetejného osvétleni. Hodi se pro
reklamni kampané probihajici v jednom terminu celorepublikové. Pro zvySeni efektivity
reklamni kampang je vhodné umistit vét§i mnozstvi outbannert v fad¢ za sebou. Mohou
byt reprezentovany jednou, dvéma aZ tfemi plochami na sloupu. Horizonty se vyuZivaji
pfedevS§im pro kratkodobé reklamni sdéleni, pfipadné¢ ozndmeni slevovych akcich.
Umist'uji se rovnéZ na sloupy vefejného osvétleni v péSich zonach ¢i v centrech mést
a mohou mit rozméry az 59 x 83 cm. Obdobnym reklamnim nosi¢em je flex, ktery se také
nejcasteji umist'uje na sloupy vetrejného osvétleni a vyuziva se predevsim jako navadéci
systém ¢i orientani body. MlZe mit rizné rozméry, napiiklad 80 x 120 cm. Slouzi

predevsim k usnadnéni orientace ve méstech (Erflex, n.d.a; Erflex, n.d.b; Erflex, n.d.c).

Dal$i mozZnosti, kam ve mésté umistit reklamu, nabizi stojany na kola, zabradli

u zastavek MHD nebo odpadkové koSe.

® Vizualni smog znamena agresivni reklamy umist'ované na nezaddoucich mistech ve méstech
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Telefonni budky byly dfive rovnéz vyuzivany k umistovani reklamnich kampani,
v poslednich letech viak postupné mizi ze viech mést. Dnes uz v Ceské republice

neexistuje mnoho telefonnich budek, které by mohly poslouzit jako reklamni nosic.

2.5.3 Mobilni reklama na dopravnich prostiedcich

Mobilni reklama je pojem oznacujici reklamu umistovanou na pohyblivé objekty, tedy
na dopravni prostiedky. Nejcastéji se jedna o autobusy, trolejbusy, metra ¢i osobni auta.
Tato podkapitola se nebude zabyvat reklamou uvniti dopravnich prostfedkili, nebot’ tato
oblast jiz neni sou¢asti vyzkumu. Ceska marketingova spole¢nost v roce 2020 realizovala
jiz 37. Setieni zamétujici se na postoj Ceské verejnosti k reklamé, ze kterého vyplyva, ze
negativni piistup k dopravnim prostiedkiim jakozto reklamnim nosi¢im ma klesajici
tendenci a vedle reklamy v misté prodeje se jedna o lidmi nejvice tolerovanou formu
reklamy (Mobilboard, 2020). Vyhodou mobilni reklamy je, Ze se prostfednictvim

dopravnich prostfedkl rozsiti napfi¢ celym méstem, ma tedy Siroky zasah.

Tramvaje, autobusy i trolejbusy nabizeji rozsdhlou reklamni plochu pro rizné forméaty
kampani. Jednim znich je naptiklad hojné vyuZivany mebilboard, jehoZ rozméry
koresponduji se standardnim billboardem. Jedna se o specidlni prihlednou okenni folii
a vinylovou folii umisténou na karosérii vozu. Mobilboard je vhodny na reklamni
kampané¢ delsi nez 3 mésice. Pohyblivou obménou city light vitriny je city board, jehoz
instalace je feSena obdobné jako instalace mobilboardu. Je vhodny pro kratkodobé
reklamni kampané trvajici od 1 mésice. Pro dlouhodobé reklamni kampané trvajici
minimaln¢ pul roku jsou doporucovany celopolepy méstskych hromadnych prostiedkd.
Celopolepy jsou vzdy prizpiisobovany velikosti a tvaru dopravniho prostfedku. Pro
kratkodobé celorepublikové kampané byvaji vyuzivany QS félie, které jsou umistovany
na okné nebo na plechu na obou stranach dopravniho prostiedku. Folie byva zpravidla
vyrabéna v rozmérech 220 x 60 cm. Dal$im formatem vyuZivanym pro del$i reklamni
kampang je side board. Jedna se o polep celé strany vozu, ktery rozmerove koresponduje
s bigboardem. Window board je specialni prihlednd okenni folie, vhodnd i1 pro
kratkodobé kampané. Back board je reklamni format, ktery byva umistovan pouze na
zadni stranu trolejbusii ¢i autobusii, bud’ pro méstskou hromadnou dopravu nebo 1 pro
dalkové spoje. Pro dalkové autobusy FlixBus existuje specidlni reklamni format pod

nazvem flix board, ktery je umistén na 1/3 zadni Casti vozu a zajiStuje vysokou
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sledovanost na délnicich a silnicich 1. tfidy v rdmci vnitrostatnich i mezindrodnich linek

(Mobilboard, n.d.).

Venkovni reklamu lze objevit 1 na zastavkach metra. V tomto piipad¢ se nejcastéji jedna
o citylight vitriny, samolepici folie, ramecky u eskalatoru, reklamu v prestupnich tunelech

¢i balustrady neboli polep past oddé€lujici eskalatory (BigMedia, n.d.k).

Dalsi mobilni reklamni plochu pfedstavuji osobni auta, na ktera si jejich majitel mtze
umistit reklamni kampan. Tato forma komunikace byva casto vyuzivana napiiklad

u realitnich spolec¢nosti, pojistovacich spolecnosti, finan¢niho poradenstvi aj.

Konkavni vozy mohou stat na jednom misté, mohou se ale i pohybovat po predem urcené
trase. Vozy §ifi reklamni sdéleni prostfednictvim billboardu ¢i jiné reklamni plochy, ktera
muze byt i osvétlend a ozvucend. Ne&které spolecnosti umoziuji zajiSténi hostesek

a pripadné¢ i ochutnavek v blizkosti konkavniho vozu (Zabavné atrakce, n.d.).

Ptikladem mobilni reklamy jsou i vozy spole¢nosti Family market (diive Family Frost),
které prodavaji zmrzlinu napfi¢ celou Ceskou republikou. Automobily jsou vybaveny
nabidkou proddvanych produktl a pfi ptijezdu se ohlasuji zndmou znélkou, ktera je pro

tuto spolecnost jiz dlouhd 1éta charakteristicka (Family Market, n.d.)

Lidé cekajici na ptijezd vefejného dopravniho prostredku maji Cas, ktery vyuzivaji ke
sledovani okoli a védomé 1 mimodek pozoruji reklamni sdéleni objevujici se v jejich
okoli. Mobilni reklama na dopravnich prosttedcich bude také sledovana v ramci vyzkumu

v empirické ¢asti diplomové prace.

2.6 Trendy v outdoorové reklamé

S nastupem nového tisicileti dochazi k rozmachu modernich technologii. Stavaji se
soucasti bézného Zivota a promitaji se do vSech oblasti v€etné marketingu. Venkovni
reklama se tak s postupujicim ¢asem neustale vyviji a modernizuje. Na rozvoji OOH se
znaénym dilem podepsala také pandemie COVID-19, ktera se posledni tfi roky promita
do Zivota vSech lidi a zdsadn€ méni spotiebitelské chovani. Vzhledem k ¢asu, ktery byli
vSichni nuceni posledni roky travit doma, samoziejmé piedevSim v online prostiedi,
dochéazi ke stale vétSimu piehlceni zdkazniki online reklamou. PiestoZze pandemie
outdoorové reklamy negativni dopad, stim, jak se Zivot znovu postupné vraci do

normalnich koleji, také opét roste zajem o kreativné provedené venkovni reklamy
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(ADvendio, 2021a). Jak se vyviji ¢lovek a technologie, vyviji se i formy marketingové
komunikace. Tato kapitola predstavuje nejnovéjsi aktudlni i ocekdvané trendy na poli

venkovni reklamy.

2.6.1 Digitalizace

Spotiebitel je dnes jiz zvykly sledovat reklamy ve vysokém rozliSeni. Tento trend vyrazné
urychlila i pandemie. Digitalizace se promita i do OOH reklamy, at’ uz se jedna o jasné
a barevné vizudlni prvky ¢i 4K rozliSeni obrazovky, které snadnéji pfitdhne pozornost.
Digitalizace reklamnich nosi¢t také umoziuje zvySovat pocet promitanych reklam, coz
znaén¢ snizuje naklady a zaroven zajistuje cileni na pozadované publikum, nema
napiiklad smysl promitat reklamu cilenou na déti v ¢ase, kdy probihd skolni vyuka

(ADvendio, 2021a; Linchpinseo, 2021; Contra Vision, 2021).

Stale vice podnikd se v poslednich letech pfiklani k vyuzivani digitalnich forem
venkovnich reklam, pro které vzniklo nové ozna¢eni DOOH!. Digitalizace posouva
vyhody venkovnich reklam jest¢ o néco déle, umoziuje inzerentim vytvaret snadno

zapamatovatelné a mnohdy interaktivni reklamy (Vertical Impression, 2020).

Zajimavym piikladem digitalizace je americké zdravotnicka spolecnost CVS, ktera v roce
2019 na svych socidlnich sitich vypustila reklamni kampan vybizejici uZivatele ke
zvefejnéni neupravenych selfie fotografii'! s hashtagem!'? #BeautyUnaltered. Autentické
a nijak neupravované fotografie uzivatelli nahravané pod timto hashtagem se néasledné
v desetivtefinovych intervalech stfidaly na digitalni ploSe na Time Square v New Yorku.
Cilem této kampané bylo upozornit na piirozenou krasu, nebot’ veskeré filtry
aupravované fotky modelek a modell vyviji na bé&Zného uzivatele velky tlak.
Instagramovy ucet CVS diky této kampani ziskal vice neZ 3,6 miliardy zobrazeni

(Shorty Awards, 2019).

1 DOOH je zkratka digital out of home, ktera zna¢i digitdlni formy outdoorové reklamy

! Selfie je autoportrét pofizeny chytrym telefonem &i jingm zafizenim

12 Hashtag je symbol, jehoZ prostfednictvim je mozné vyhledavat slova &i slovni spojeni na socialnich sitich
(Cambridge Dictionary, n.d.)
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Obr. 1: Reklamni kampan spole¢nosti CVS

Zdroj: Shorty Awards (2019)

Americkd neziskovd organizace Ad Council spustila v roce 2020 interaktivni
marketingovou kampan za ucelem podc¢kovani pracovnikim v prvni linii pandemie
COVID-19. Kampaini ,,Out There For Us* ukazovala snimky pracovnikli a vyzyvala
divaky, aby jim poslali zpravu prostfednictvim hashtagu #OutThereForUs. Nékteré
zpravy byly zvetejnény na digitalnich reklamnich nosic¢ich umisténych na strategickych

mistech, naptiklad u nemocnic (The Think Tank, 2020).

Obr. 2: Digitalni reklamni kampan spolecnosti Ad Council

1o my bus driver
Angela,

Thank you

for keeping us
going, even
through this.

- @paigemurphy

#0utThereForUs

Zdroj: The Think Tank (2020)

2.6.2 Interaktivita

Dalsi novinkou, kterd se zacina v OOH stéle Castéji objevovat, je uméla inteligence
umoziujici interakci s cilovym publikem. Reklamni kampané tak budou schopny
ptredvidat profil osoby, se kterou komunikuji. Toto funguje na zaklad¢ senzori, funkce

rozpoznavani obli¢eje 1 jinych chytrych technologii. Diky témto vylepSenym informacim
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mohou podniky v redlném ¢ase oslovovat konkrétni publikum a neplytvaji tak reklamnim

rozpoctem na kolemjdouci, na které nechtéji cilit (ADvendio, 2021a).

Ptikladem interaktivity byla reklamni kampain pro nové SUV Acadia od americké
spolecnosti GMC. Reklamy na digitalnim displeji byly schopny detekovat demografické
udaje publika, napiiklad pohlavi a vék. Pokud tedy byla detekovdna rodina s détmi,
reklama spustila video cilené na rodiny. Tato reklamni kampan probéhla v roce 2016

a byla prvni svého druhu (Vertical Impression, 2020).

V Iét¢ roku 2019 byla ve velké Britanii spolecnosti McDonald‘s spusténa digitalni
kampan reagujici na pocasi. V ptipad¢, kdy venkovni teplota vzrostla nad 22 °C a zvysila
se tak pravdépodobnost, Ze kolemjdouci budou mit chut’ na studeny napoj, prezentovala

kampan nové vychlazené drinky (Grand Visual, 2019).

Obr. 3: Interaktivni reklamni kampan spole¢nosti McDonald's

Zdroj: Grand Visual (2019)

2.6.3 Kreativita

Pro vSechny formy reklamnich kampani je diilezitym aspektem kreativita. Reklama musi
byt poutava a zapamatovatelna, aby méla pozadovany dopad na publikum. Technologicky
pokrok otevird nové moznosti a posouva venkovni reklamu na vys$s§i uroven, at’ uz
v oblasti interaktivity s publikem ¢i na poli digitalizace. Nastrojem, ktery se zacina
objevovat, je 3D grafika. Zajimavym piikladem 3D venkovni reklamy je digitalni LED
obrazovka s virtualni kockou v nadzivotni velikosti, ktera se v 1ét€ roku 2021 objevila
v jedné z Tokijskych ¢tvrti Shinjuku. Obrazovka na vysku zabird 3 patra obchodniho
domu a sviti 18 hodin denné. Kocka, ktera se na obrazovce objevuj ndhodné po cely den,

nedéld nic vyjimec¢ného. Rano se probouzi, ptes den se nahodné objevuje a pozoruje
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kolemjdouci a vecer usind. Sama kocka nenese zadné reklamni sdéleni, stala se vSak
popularni po celém svéte. Kolemjdouci kazdy den cekaji, az se kocka objevi, a diky tomu

cely den sleduji reklamni kampané ostatnich inzerentl v okoli (Imada, 2021).

Zdroj: Imada (2021)

2.6.4 Propojenis chytrymi telefony

Oblibenost chytrych mobilnich telefoni neustdle roste, jejich integrace s venkovni
reklamou je proto nevyhnutelné logickym krokem. Oblast vyuziti chytrych telefont pro
venkovni reklamu je velmi $irokd, jednou z vyuZivanych funkci je naptiklad geo-fencing,
ktery je zalozeny na sledovani polohy spotiebitelii prosttednictvim GPS ¢i Wi-Fi.
Umoznuje spolecnostem oslovit publikum v redlném case ve chvili, kdy se nachézi
v jejich blizkosti. Technologie beacon funguje na principu bezdratového vysilace, ktery
sleduje pohyb spotiebitelli a posild jim upozornéni podle toho, kde se v obchodé prave
nachdzi. Byva vyuzivan pro navigaci zakaznikdi v obchodé¢ a pro upozornéni na slevy,
akce ¢i kupony. Samoziejmosti jsou jiz dnes i QR kody, které byvaji zapojeny do
reklamni kampané a mohou uZzivatele pfesmérovat napiiklad na webové stranky, online
mapy, youtube video aj. UZzivatelé si je mohou naskenovat prostfednictvim svych
chytrych telefoni. Vyhodou vyuziti QR kodi je okamzitd zpétna vazba a piehled

o uspésSnosti kampané (Smotrikova, 2021).

2.6.5 Omnichannel integrace

Pojem integrovana marketingovd komunikace se objevuje velmi cCasto. Propojeni

a sladéni reklamnich kampani napfi¢ riznymi médii je zakladem uspéSné prezentace at’
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uz znacky ¢i produktu. Reklama by na spotiebitele méla ptisobit z vice zdroji. Uspésna
kampan prezentovana na venkovnich reklamnich nosic¢ich by zaroven na spotiebitele
méla pisobit napiiklad v online prostiedi, ¢ehoz je mozné dosdhnout pravé vyse

zminovanymi chytrymi funkcemi.

2.6.6 Autenti¢nost a transparentnost

Podniky si zacinaji stale vice uvédomovat, ze klicem k uspéchu je také transparentnost
a autenti¢nost. Prezentovany produkt ¢i znacka by mély co nejvice odpovidat skutecnosti,
spotiebitelé jiz davno nechtéji zkreslené a nerealné reklamy. Cilem kampani je ziskat
dlouhodobou davéru zékaznikli, ¢ehoz nelze dosdhnout jinak, nezli pravdivymi

informacemi (Linchpinseo, 2021).

2.6.7 Diilezitost prredstaveni pribéhu

V neposledni fad¢ je tfeba zminit, Ze GspéSna kampan je ta, ktera je zapamatovatelna
audrzi se vmyslich spotfebitelli co nejdelsi dobu. Tohoto efektu lze dosédhnout
prostfednictvim poutavého piibcéhu, ktery produkt ¢i znacku odlisi od konkurence. Ve
venkovni reklamé se za¢ina uplatiovat strategie piedstaveni pouze ¢asti pribéhu. Divaci
pak ocekavaji jeho pokracovani v dalsi reklamé. Aby uzivatel ptibéhu duvéroval, musi
byt schopen se s nim podvédomé spojit. Dllezita je tedy i vySe zmiflovana autenti¢nost

a realnost piib&hu (Linchpinseo, 2021).

2.7 Legislativni iprava venkovni reklamy v Ceské republice

Ze strany meést se stale vice objevuje snaha omezit vizualni smog a eliminovat tak
zamoteni vétSich mést agresivni reklamou. Venkovni reklama vSak neni jasné vymezena
v jediném konkrétnim zakoné, jednotlivé druhy reklam a nosici jsou legislativné
upraveny v riznych zakonech, naptiklad betonovy kulaty reklamni nosic, na ktery byvaji
vylepovany plakaty a oznameni, spad4 pod stavebni zdkon. Upravou venkovni reklamy
se nicméné zabyvaji 1 jiné zakony:

e zakon €. 13/1997 Sb. o pozemnich komunikacich,

e zdkon €. 40/1995 Sb. o regulaci reklamy,

e zikon & 20/1987 Sb. Zakon Ceské narodni rady o statni pamatkové péci, aj.

(Podlesna, 2021).
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K vy¢isténi center a paméatkovych oblasti od vizudlniho smogu mésta vyuzivaji vyhlasky,
jejichz prostrednictvim reguluji mnozstvi i podobu reklam. Mohou také upravit smlouvy
o prondjmu objekti, které¢ maji ve vlastnictvi. Vzhledem k odliSnosti jednotlivych reklam
a nosicu vSak neni mozné aplikovat jedno konkrétni feSeni plosné€ na celé mésto. Kazdou
oblast je nutné posuzovat individudlné¢, reklama, ktera je vhodna pro okrajové oblasti
meésta, nemusi, a pravdépodobné ani nebude, vhodna pro historické centrum. Cilem neni
reklamy z mést zcela odstranit, nebot’ predstavuji dilezity zdroj piijmu, pouze ji omezit

a zkvalitnit (Podlesna, 2021).

Jednotliva mésta si vytvorila vlastni manudly, které podnikatelim radi, jak svou znacku
¢i produkt inzerovat kvalitné a zaroven umirnéné. Rada mésta Plzen v roce 2020 schvalila
dokumenty vedouci k regulaci vizudlniho smogu v centrdlni ¢asti mésta. Jednad se
0 Manual oznacovani provozoven a Manual reklamy ve vefejném prostoru, na které
navazuje Plan regulace vizudlniho smogu, ktery obsahuje jednotlivd opatfeni
a doporuceni uvadejici reklamu do pozadovaného stavu. Hlavnim cilem manualt je radit
podnikatelim, jak sprdvné oznaCovat své provozovny, a inzerentim, jak vhodné
umist'ovat reklamu ve vefejném prostranstvi. Zameérem je podat pomocnou ruku, nikoliv

zakazovat (Pecuch, 2020).

Manudl reklamy ve vefejném prostoru naptiklad uvadi, Ze jakdkoliv reklama umisténa na
lavickach, zastdvkach méstské hromadné dopravy ¢i jiném meéstském mobiliati je
nezadouci. Navrhuje umistit reklamni kampan¢ spiSe na vitriny citylight. Manual déle
poukazuje na duleZitost respektovani charakteru vetejného prostoru, do kterého je
reklamni nosi¢ umistén. Hranoly ¢i jiné stojaci reklamni nosi¢e neni vhodné umist'ovat
do zelené, ani do blizkosti jiného reklamniho nosice. Reklama na fasadach budov je
charakter kazdého mésta. Do této nezddouci reklamy spadaji naptiklad reklamni plachty
zaveéSené na fasddach budov, billboardy, LED obrazovky, ale také vyuzivani pftili§
agresivnich barev. Nezadouci je také jakdkoliv velkoplo$na reklama umisténa ve
vefejném prostoru centralni oblasti mésta. Vizudlni smog v centru Plzné€ je palCivym
problémem. Cilem uvedeného manuélu je pomoci ulevit méstu od nezddoucich reklam
aznovu obnovit jeho identitu, kterd se skryvd pod tihou reklamnich nosici
(Holler, Mikova & Vanikova, 2020). V empirické ¢asti prace bude nicméné nazorné
pfedstaveno, Ze vySe uvedend pravidla nejsou v Plzni respektovana. Reklamni kampané

na lavickach i fasadach budov jsou v centru mésta vSudypiitomné.
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Obr. 5: Zbytky mésta viditelné po zakryti reklamnich nosici na sadech Pétatiicatnikti
v Plzni

Zdroj: Holler, Mikova & Vanikova (2020)

Dal$im casto zmiflovanym tématem je umist'ovani venkovni reklamy u délnic a jinych
frekventovanych silnic. 1. zafi 2017 vstoupil v platnost zakaz umist’ovani billboardu
u dilnic a silnic prvni tFidy. K tomuto dni vyprSela pétiletd lhata, kterou méli
provozovatelné stanovenou pro odstranéni billboardl v blizkosti dalnic a silnic prvni
ttidy. Zavedeni tohoto zakazu je mimo jiné zdivodnéno negativnim dopadem reklamnich
poutacli na pozornost fidicl. Za nebezpecné jsou povazovany i kovové konstrukce
billboardd, které se nachazi ptilis blizko silnic. Zakon pfikazuje odstranit reklamni plochy
ve vzdalenosti 250 metr od délnic a 50 metrd od silnic prvni tfidy. Odstranény by mély
byt 1 reklamy na mostech, které také spadaji do vySe uvedeného ochranného pasma
(Ceska tiskova kancelat, 2019). Piestoze novela je jiz platna, v okoli dalnic i silnic se
stale nachézi nelegalni reklamni poutace. Inzerenti zdkon obchazeji tim, ze své reklamy
umist’uji na konstrukci s kolec¢ky. Pokud tedy dostanou vyzvu, Ze maji reklamu od silnice
odstranit, pouze ji posunou o nékolik metri dal. Legislativné se pak jedna o zcela jinou
reklamu a cely proces se musi znovu opakovat. Majitel¢ si tak reklamu vzdy mohou jen
0 par metrti posunout a tim dojde k preruseni celého feSeni a vyzva musi byt zaslana
znovu (Milota & Jifincova, 2020). Dal§im obchdzenim zdkona je nahrazeni reklamniho
sdéleni statni vlajkou, ¢imZz dojde ke zméné charakteru ploch, nejedna se dale o reklamni
zafizeni. Billboard tedy neni nutné odstranovat, jak definuje zadkon. Svaz provozovatel
venkovni reklamy tvrdi, ze je zakon o regulaci ptilis prisny. Vydal v roce 2017 dokument
s nazvem Regulace venkovni reklamy v CR — ideologie pievaZuje nad argumenty
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a fakty, ve kterém h4ji reklamu jako nesporny piinos pro ekonomiku. Dokument
pfedstavuje vyhody venkovni reklamy, zaroven vSak poukazuje i na nebezpecnost
nevymahani zakona, kdy jsou reklamni poutace umistovany nezakonné. Svaz
provozovatelti venkovni reklamy uvadi, Ze souhlasi s regulaci venkovni reklamy, nikoliv
vSak s jeji likvidaci. Nize uvedené tabulka pfedstavuje pohled na spravnou regulaci
venkovni reklamy podle Svazu provozovatell venkovni reklamy (Svaz provozovatelt

venkovni reklamy, 2017).

Tab. 1: Regulace venkovni reklamy dle SPVR

Jak regulovat Jak neregulovat
ANO jednoduchému odstranovani NE plosnym zakaztim bez posouzeni
nepovolenych billboardi konkrétniho mista

ANO sniZeni poctu ilegalnich billboardt v NE zvyhodiiovani jedné skupiny soutéziteld
misté jejich nadmérného vyskytu nad druhou

ANO odstranéni billboardtu v mistech
zvysené nehodovosti a frekvence dopravniho
znaceni

ANO odstranéni billboarda v mistech s
hodnotnym vyhledem do krajiny

ANO povinnému podilu dopravné-
informacniho obsahu

Zdroj: Svaz provozovatel venkovni reklamy (2017), zpracovano autorkou

2.8 Dopady pandemie COVID-19 na venkovni reklamu

Pandemie COVID-19, kterd jiz od konce roku 2019 vyznamnym dilem ovliviiuje Zivoty
lidi po celém svéte, tvrde zasihla 1 odvétvi venkovni reklamy. Experti z celého svéta se
shoduji, Ze v roce 2020 vyznamné posilily internetové a televizni reklamy, nebot’ lidé po
celém svété méli nafizeno ziistdvat doma a ven vychazet jen v nejnutnéjSich ptipadech,
napftiklad do prace, na ndkup ¢i zdravotni prochazku. Toto celosvétové omezeni nicméné
ve méstech, nechodili do obchodnich center a mnohem méné vyuzivali méstské
hromadné dopravy (Williams, 2021; Moniova, 2020). V 1ét€ roku 2020 uvedla svétova
vyzkumné spolecnost WARC (World Advertising Research Center) studii, ve které
odhadovala pokles venkovni reklamy v dasledku pandemie o 21,7 % (MediaGuru,

2020a). Monitoring spolecnosti Nielsen Admosphere nicméné odhalil, ze skutecny
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propad venkovni reklamy za prvni polovinu roku 2020 ptedstavoval 26 % (MediaGuru,
2020b). V bieznu roku 2021 byl spolecnosti Nielsen Admosphere proveden novy
prizkum, ktery odhalil pokles venkovni reklamy az o 38 %. Dle prizkumu byla venkovni
reklama zasazena nejvyraznéjSim propadem v porovnani s ostatnimi médii

(MediaGuru, 2021).

Uvedené pruzkumy dokazuji, ze v dobé pandemie byl zijem inzerenti odklonén od
tradi¢nich offline médii spiSe k online kanalim. I v tomto pro venkovni reklamu ne ptilis
Stastném obdobi lze vSak spatfit nékteré svétlejsi stranky. Pandemie uspiSila
technologicky pokrok, ktery byl na poli venkovni reklamy posledni roky zaznamenavéan,
nebot’ rostl zajem inzerentll o digitdlni formy reklamnich poutact. Podle Janne M.
Lohvansuu, vykonného feditele finské spole¢nosti Doohlabs podporujici in-store reklamu
pro maloobchodni média, se OOH reklamy postupné€ vrati na troven, na které byly pred
zacatkem pandemie, a jejich postoj bude diky digitalizaci nadale posilovat (ADvendio,
2021b). Zacatkem roku 2022 se zivot zacina opét vracet do piivodniho stavu, 1idé jsou za
posledni dva roky pfesyceni internetovou i televizni reklamou a zacinaji se opét vracet
k venkovni reklamé¢, kterd nyni diky neptetrzitému technologickému pokroku nabizi nové
atraktivnéjsi formy. Atraktivitu venkovni reklamy také vyrazné zvySuje jeji propojeni
s chytrymi telefony 1 s online reklamou. Jak fikd Sam Mallikarjunan, generalni feditel
spolecnosti OneScreen, poté, co byli lidé pfedchozi roky nuceni travit veskery cCas
v izolaci a propojeni se svétem fungovalo takika jen skrze internet a online média, jsou
vice nez kdy predtim pfipraveni misto mobilnich telefoni vnimat své okoli, cozZ je
jedine€na prilezitost, které inzerenti mohou vyuZit a ucinit tak své reklamni kampané

nezapomenutelnymi (McCoy, 2021; Williams, 2021).
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3 Marketingovy vyzkum

,Marketingovy vyzkum definujeme jako systematické navrhovani, sbér, analyzu
a reportovani dat a zjisténi souvisejicich s uréitou marketingovou situaci, pted kterou
spolecnost stoji.“ (Kotler & Keller, 2013, s. 132) Jedna se o nastroj, ktery pomaha
marketérim vyhodnotit situaci na trhu. Poskytuje uzitecné informace piedevsim
o spotiebitelich, konkurenci a ostatnich produktech. Ziskana data umoziuji marketérim
pfijimat vhodnd rozhodnuti a planovat budouci aktivity (Kotler & Keller, 2013, s. 131).
Tahal a kol. (2017, s. 15) definuji marketingovy vyzkum jako dulezity obor, ktery pomaha
pochopit spotiebitele 1 cely trh. Zaroven marketingovy vyzkum povaZuje za ndstroj

vedouci ke zlepSovani sluzeb i produktii na trhu.

Kozel a kol. (2011, s. 13) uvadi nasledujici hlavni charakteristiky marketingového

vyzKkumu:

e jedinecnost;
e vysoka vypovidaci schopnost — zaméteni na pozadovanou skupinu respondentt;

e aktualnost ziskanych dat.

Zaroven vSak zmifluje, Ze provést marketingovy vyzkum je znané naro¢né z hlediska

financi, €asu, pouzitych metod 1 kvalifikovanych pracovnik.

3.1 Proces vyzkumu

Kazdy vyzkum je unikatni a obsahuje fadu znaku, kterymi se odliSuje od jinych. Piesto
je mozné stanovit dvé zakladni etapy, ze kterych se vSechny marketingové vyzkumy
skladaji, nezavisle na oblasti, kterou se zabyvaji. Kozel a kol. (2011, s. 73) tyto etapy déli
na pripravnou a realiza¢ni. Jednotlivé etapy se skladaji z nékolika krokt, které se jiz

odliSuji v zavislosti na konkrétnim vyzkumu.

vvvvvv

vvvvvv

provadén. Neni-li spravné definovan ucel, vyzkum nevyteSi problém, se kterym se

zadavatel potyka (Kozel a kol., 2011, s. 74).

Dalsi rozdéleni marketingového vyzkumu do jednotlivych etap nabizi Eger a Egerova

(2014, s. 42), kteti uvadi zjednoduseny model vyzkumu nésledovné:
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Tab. 2: Etapy marketingového vyzkumu dle Egera a Egerové

Preempiricka faze Empiricka faze

Oblast vyzkumu Design

Téma Sbér dat

Vyzkumné otazky Analyza dat
Odpovéd’ na otazky

Zdroj: Eger & Egerova (2014), zpracovano autorkou

Kvalitné ptipraveny navrh vyzkumu je kli¢em k jeho tspé$né realizaci. Punch (2015,
s. 36) radi pfed samotnym ndvrhem vyzkumu formulovat 3 zékladni obecné otazky, které

pomohou vymezit téma vyzkumu:

e Co? - odpovéd pomaha vymezit predmét vyzkumu.
e Jak? — odpovéd pomaha vymezit metody vyzkumu.

e  Pro¢? — odpovéd pomaha objasnit ucel celého vyzkumu.

Otazky ptedstavuji hlavni bod v ndvrhu vyzkumu. Punch (2015, s. 37) dale uvadi pét
urovni Kkoncepti otazek. V empirické Casti této kvalifikacni prace bude stanoveni
a zodpovézeni téchto trovni konceptl otazek predstavovat zdkladni prvek, na kterém

bude postavena realizace vyzkumné Setteni.

e vyzkumnd oblast;

e vyzkumné téma;

e obecné vyzkumné otazky;

e specifické vyzkumné otazky;

e otazky pfi sbéru dat, které predstavuji nejvice detailni roven.

Vyzkumna oblast je obecny pojem a vétSinou se vymezuje jen struén¢é. Vyzkumné téma
je odvozeno od vyzkumné oblasti a konkrétnéji vymezuje zkoumanou problematiku.
Obecné vyzkumné otazky jsou abstraktnéj$i a vzhledem k jejich obecnosti je nelze
pfimo zodpovédeét, kdezto specifické vyzkumné otazky detailnéji popisuji problematiku,
lze na ne odpovédét, nebot’ se vztahuji ke konkrétnim datim. Jednd se o empirické
kritérium, tedy jsou-li vyzkumné otazky spravné sestaveny, je mozné urcit, jaka data
budou k jejich zodpovézeni zapotiebi (Eger & Egerova, 2014, s. 36-38). DalSim krokem

je sestaveni hypotéz vychazejicich ze specifickych vyzkumnych otdzek. K sestaveni
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hypotéz je vhodné ptistupovat pouze v ptipadé, je-li mozné pro specifické otazky stanovit

ptedpoklad vysledku, ktery je podloZen teorii (Punch, 2015 s. 48).

Po zhotoveni nédvrhu vyzkumu je mozné pfistoupit k realiza¢ni fazi. Na ivod je nutné
sestavit design vyzkumu, jinak také plan vyzkumu. Diive se spiSe pouzival pojem
strategie vyzkumu. VSechny tyto pojmy vSak zahrnuji zdkladni rozhodnuti, které je nutné
na uvod realizacni faze pfijmout. Existuji tfi uznavané typy designu vyzkumu, a sice
kvantitativni, kvalitativni a smiSeny. V praxi Casto dochazi k prolinani jednotlivych
typt. Kvantitativni vyzkum pracuje s Cisly, kvalitativni vyzkum spiSe se slovnimi udaji
(Eger & Egerova, 2014, s. 17). Na zaklad¢ typu designu vyzkumu se stanovuji metody
sbéru dat, mezi které muze patfit napfiklad rozhovor, dotazovani, pozorovani
¢i experiment. Ziskand data je nutné pribézné kontrolovat, aby vzdy odpovidala
skute€nosti a nezkreslovala vysledky vyzkumu. Na z&vér dochdzi k vyhodnoceni dat
ajejich interpretaci prostfednictvim zavérecné zpravy, kterd podava stru¢ny
a prehledny vystup vyzkumu. Zpravu je nezbytné pfizpusobit zdkaznikovi, pro kterého je

sestavena (Eger & Egerova, 2014, s. 88-89).

3.2 Vyzkum venkovni reklamy
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procesem. Neexistuje pfimo jednotny postup, jak métfeni provadét. Ve snaze sjednotit
metodiku méfeni venkovni reklamy byla v roce 2009 vytvofena pod zastitou sdruZeni
agentur pro vyzkum trhu ESOMAR prvni svétova smérnice, ktera predstavuje zakladni

pokyny pro méfeni sledovanosti OOH reklamy (ESOMAR, 2009).

Pii méfeni sledovanosti venkovni reklamy zaleZi na mnoha aspektech. Roli hraje mimo
jiné velikost samotného reklamniho poutace, jeho kreativni provedeni i umisténi. Sance,
ze kolemjdouci zachyti reklamni sdéleni, také zalezi na jeho aktudlnim rozpoloZeni, které
je ovliviiovano biologickymi i psychologickymi faktory. Ve vétSin€ zemich je méteni
efektivnosti outdoorovych reklam zaloZeno na udajich ziskanych z prizkumu a na
modelovani mobility, které pomiize odhadnout publikum reklamnich nosi¢l ve sledované
oblasti. ESOMAR (2009, s. 10) uvadi fadu kroki, dle kterych je pfi métfeni G¢innosti

venkovni reklamy vhodné postupovat:

e jasné vymezeni geografické oblasti a sledovaného publika;
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e detailni seznam obsahujici typ, umisténi a viditelnost reklamnich ploch ve sledované
oblasti;

e prizkum chovéni sledovaného publika;

e odhad poctu pasanti mijejicich sledované reklamni plochy;

e korekce celkového poctu pasanti z predchoziho kroku pii respektovani
pravdépodobnosti, s jakou mohli pasanti reklamni plochu skute¢n¢ zahlédnout;

e dodatecné udaje o doprave, které nebyly odvozeny z udaji z vyzkumu.

Urovei propracovanosti jednotlivych krokt je specificka pro kazdy individualng
provedeny vyzkum. Zalezi na informacich, které jsou na daném trhu dostupné, i na
mnozstvi finan¢nich prostiedkti vynalozenych k provedeni méteni (ESOMAR, 2009,

s. 10).

3.2.1 Meéreni mobility

Sledovana populace musi byt jasné popsana. Popis by m¢l zahrnovat i jednotlivé typy
pohybt, které mohou byt v dané oblasti pasanty provedeny. Tento detailni popis se
nazyva méfeni mobility. Pasanti se pohybuji riiznymi zpiisoby, kromé chlize se miize
jednat o jizdu autem, na kole, cestu tramvaji, autobusem, trolejbusem atd. (ESOMAR,

2009, s. 12).

Ke zjisténi velikosti vzorku populace neexistuje jednotny odsouhlaseny teoreticky
pfistup. Vzorek respondentli se vzdy odviji od charakteristik jednotlivych vyzkumi,
zalezi také na pozadované vypovidaci hodnoté¢ vyzkumu. VZzdy je vSak nutné pracovat
s reprezentativnim vzorkem. Vyzkum by mél byt provadén v idedlnim ptipadé
v pribéhu celého roku, aby bylo co nejvice omezeno plisobeni sezonnich vykyvi
v chovani populace v jednotlivych ro¢nich obdobich. Zaroven je doporuceno neprovadét

sledovani ve svatky (ESOMAR, 2009, s. 14-15).

3.2.2 Modelovani mobility

Data z vyzkumu je vhodné doplnit udaji o provozu a dopravé ve sledované zoné.
Dostupnost téchto udaji se lisi dle oblasti, ve které je vyzkum provadén. Nékteré zemé
maji informace o dopravnim provozu k dispozici. Mezi tyto tdaje mohou patfit napiiklad:
e udaje o cestovani lidi do prace;

e informace o volnocasovych aktivitach;
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e vyzkumy souvisejici s dopravou ve mésté;
e primérny pocet vozidel projizdéjicich denné sledovanou oblasti;

e vladni vyzkumy a data ze sCitani lidu (ESOMAR, 2009, s. 15).

Pro ziskani kompletnéjSich vysledkl je zadouci kombinovat vyse uvedené udaje s daty
ziskanymi samotnym sledovanim. Metody vyuZzivané k méfeni a modelovani mobility se
mohou nepatrné lisit v zavislosti na jednotlivém typu vyzkumu, vesmés by vSak mély
poskytovat hrubé informace o poctu lidi pohybujicich se ve sledované oblasti (ESOMAR,
2009, s. 16).

3.2.3 Odhadovani publika

Modelovani a méteni mobility je nastroj k ziskani hrubych dat, ktera je nutna zptesnit,
nez se s nimi bude pracovat dale, nebot’ ne vSichni, kteti reklamni pouta¢ miji, ho

skutecné vnimaji. K tomuto tcelu slouzi dva zakladni néstroje (ESOMAR, 2009, s. 17).

Opportunity to Contact (OTC) je hodnota, ktera uréuje pocet lidi pohybujicich se
v zorném poli konkrétniho reklamniho panelu. Predstavuje pocet pravdépodobnych
kontaktd se sledovanym typem reklamniho nosi¢e v uvazovaném case. Hruby odhad
publika ziskany v procesu modelovani mobility musi byt ocistén od situaci, kdy

kolemjdouci nemé&li moZnost reklamni pouta¢ zahlédnout, naptiklad proto, ze:

e piichdzi ze zadni strany reklamniho poutace;

e se pohybuji pfimo pod nim;

e se pohybuji pfimo nad nim, naptiklad na mosté¢;

e honemohou vidét kvili Seru (plati v piipadé, ze reklamni pouta neni nijak osvétlen);

e ho nemohou vidét kvili velké vzdalenosti (ESOMAR, 2009, s. 18).

Ukazatel OTC nicméné nepocita se situaci, kdy se pasant nachazi v blizkosti reklamniho
poutace, ptesto se na né¢j vsak nepodiva, nebot’ nevzhlédne. Odhadovany pocet pasantli
je tedy mozné déle upravit o ukazatel Visibility Adjusted Contact (VAC), ktery udava
pravdépodobnost, Ze se pasant na sledovany reklamni pouta¢ alespon jednou podiva.
Zjisténi tohoto ukazatele je nicméné slozZity proces souvisejici s kognitivni psychologii,

ktera zkouma fungovani lidského mysleni (ESOMAR, 2009, s. 19).
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3.2.4 Charakteristika reklamnich ploch

Dilezitou soucasti méfeni sledovanosti outdoorové reklamy je seznam charakteristik

vvvvvv

majitel reklamniho panelu a ptipadny kontakt na ngj;

e geografické umisténi reklamniho panelu;

e jeho velikost;

e typ umisténi (napiiklad u dalnice, v hromadné dopravé atd.);

e typ reklamniho panelu;

e piekazky snizujici jeho viditelnost;

e zda se jedna o staticky ¢i dynamicky reklamni nosice, ptipadné€ pocet stiidajicich se
reklamnich sdéleni v¢etné frekvenci zmén);

e 1hel viditelnosti ze silnice ¢1 chodniku;

e vyska, ve které je umistén;

e vzdalenost od silnice ¢i chodniku;

e  zpusob osvétlent;

e popis okolniho prostfedi, ve kterém je reklamni panel umistén (ESOMAR, 2009,
s. 20).

NejlepSim zplsobem, jak popsat umisténi reklamniho panelu, je zanést ho do
velkoformatové mapy, ktera mizZe byt papirova ¢i elektronicka. Tato mapa se vSak musi

shodovat s mapou vyuzitou pro modelovani mobility (ESOMAR, 2009, s. 20).

3.2.5 Odhad frekvence a dosahu

Urc¢eni dosahu kampané vramci cilové skupiny je dilezitym aspektem kazdého
prazkumu, stejné jako stanoveni frekvence zasahu. Dosah predstavuje pocet pasantd,
ktefi byli za sledovany cas alespon jednou vystaveni pisobeni reklamniho sdéleni.
Frekvence znamena, kolikrat byl pasant ve sledovaném case reklamnim sd¢lenim zasazen

(ESOMAR, 2009, s. 21).

3.2.6 Vyzkumna zprava

Aby jednotna metodiky slouzici k méteni sledovanosti venkovni reklamy skute¢né davala
smysl, je dilezité¢ udrzet vysledky vyzkumu ptistupné vetejnosti k dalSimu zpracovani.

K tomuto ucelu slouzi vyzkumna zprava, ktera by meéla obsahovat souhrn vysledki
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ziskanych vyzkumem. Mezi ukazatele, které by v idealnim ptipadé¢ mély byt reportovany
vetejnosti prostiednictvim vyzkumné zpravy, patii naptiklad zjistené OTC, VAC, dosah
reklamni kampané za 1 tyden, frekvence jejiho zasahu za 1 tyden, geografické analyza

a dalsi (ESOMAR, 2009, s. 23).

Organizace World Out of Home pfedstavila v kvétnu 2022 na svétovém kongresu
v Torontu novou globalni smérnici pro méfeni sledovanosti venkovni reklamy, ktera
obsahuje aktualizované postupy pro meéfeni sledovanosti digitdlni venkovni reklamy
DOOH (Raghunath R., 2022). Dokument rozsifuje ptivodni smérnice z roku 2009 od
sdruzeni ESOMAR. Hlavnim pfinosem digitdlni venkovni reklamy pfi méfeni
sledovanosti je zvySena atraktivita sdéleni a viditelnost diky vyrazné&jsimu osvétleni.
Digitalni venkovni reklamy také dovedou komunikovat vice sdéleni v krat§im case

(World Out of Home Organization, 2022).

Vyse predstavena metodologie méfeni sledovanosti venkovni reklamy vychazejici
z pokynt sdruzeni agentur pro vyzkum trhu ESOMAR je podkladem, na jehoz zakladé je
provedena empiricka Cast kvalifikaéni prace zabyvajici se vyzkumem venkovni reklamy

v centralni ¢asti mésta Plzen.
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4 Navrh vyzkumného Setreni

Empiricka ¢ast diplomové prace je vénovana vyzkumu venkovni reklamy v centralni ¢asti
mésta Plzenl. Vyzkum se zaméfuje predev§im na charakteristiku a pocet reklamnich
nosicll a na mobilitu obyvatel ve sledované oblasti. Vychozim pramenem pro realizaci
vyzkumného Setieni bude Smeérnice méfeni venkovni reklamy od sdruzeni agentur

ESOMAR, jejiz zésady byly popsany v pfedchozim textu diplomové prace.

Béhem poslednich let doslo na poli venkovni reklamy k mnoha zméndm vyvolanym
technologickym pokrokem i néastupem pandemie COVID-19. Obdobné vyzkumy na
Zapadoceskée univerzité Fakulté ekonomické probihaly jiz v letech 2015 a 2016, cilem je
mimo jiné i porovnat aktuilni data ze sledovanych oblasti s daty v piedchozich
vyzkumech a vyhodnotit, jakym smérem se venkovni reklama ze poslednich n¢kolik let

posunula.

Navrh vyzkumného Setfeni pfedstavuje plan, podle kterého bude postupovano pfti
realizaci vyzkumu. Zakladem Uspésné realizace vyzkumného Setieni je spravné urceni
vyzkumnych otazek, které jsou sestaveny dle postupu uvedeného v teoretické zékladné

a vychézejiciho z publikace Usp&$ny navrh vyzkumu (Punch, 2015).

Vyzkumna oblast

Vyzkumnou oblasti je venkovni reklama.

Vyzkumné téma

Vyzkumné téma je vyzkum venkovni reklamy v centralni Casti mésta Plzen.
Obecné vyzkumné otazky

Jaky charakter ma sloZeni nosicti venkovni reklamy v centralni ¢asti mésta Plzeni?
Je cena prondjmu nosi¢ll venkovni reklamy ve sledované oblasti odpovidajici jejich
skute¢né efektivnosti?

Zmeénily se za posledni roky faktory souvisejici s venkovni reklamou ve sledované oblasti

v porovnani s daty z pfedchozich vyzkumi?
Specifické vyzkumné otazky

Jaké formy nosict venkovni reklamy se nachéazi ve sledované oblasti a v jakych poc¢tech?
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Jaké jsou zakladni charakteristické vlastnosti téchto nosic¢u?

Kolik pasanti miji sledované reklamni plochy ve zvoleném ¢asovém useku?

Jaka je ve sledované oblasti hustota dopravy ve zvoleném ¢asovém tseku?

Jak vysoka je efektivita zkoumanych nosicti venkovni reklamy dle ukazatele OTC?

Jaka je vyslednd cenikova hodnota venkovniho reklamniho prostoru ve sledované oblasti?

Existuje rozdil v hodnoté ukazatele OTC ve sledované oblasti oproti hodnot¢ ukazatele

OTC ve stejné oblasti v pfedchozich vyzkumech?

Vykazuje mobilita obyvatel ve sledované oblasti rozdilné rysy od mobility obyvatel ve

stejné oblasti ve vyzkumech z ptedchozich let?

Existuje rozdil v cenikové hodnoté venkovniho reklamniho prostoru ve sledované oblasti
oproti cenikové hodnoté stejného venkovniho reklamniho prostoru ve vyzkumech

z predchozich let?
Ukel a p¥inos vyzkumu

Utelem vyzkumu je uréeni charakteru nosiéti venkovni reklamy a mobility obyvatel
v centralni ¢asti mésta Plzen, tedy na sadech Pétatticatniki a v oblasti kiiZovatky U Préace,
a nasledné porovnani vyslednych dat s daty vyzkumi, ke kterym doSlo ve stejnych

oblastech v letech 2015 a 2016.

Jak jiZ bylo zminéno v textu vySe, oblast venkovni reklamy byla v poslednich letech
podrobena mnoha zménam, pFinosem vyzkumného Setfeni je tedy aktualizace informaci
tykajici se venkovni reklamy v centrdlni ¢asti Plzné. Vysledky vyzkumu aktualizuji
informace pro zdjemce o prondjem venkovnich ploch ve sledované oblasti. Nova aktualni
data budou uzZitecnd 1 pro subjekty, které ve zminénych oblastech nabizi prondjem
reklamnich ploch. Prostfednictvim vyzkumu vznikne podrobny piehled reklamnich
ploch vcetné jejich cenikové hodnoty. Déale bude aktualizovan piehled mobility
obyvatel ve zkoumané oblasti. Dllezitym pfinosem vyzkumného Setfeni bude porovnani
aktualnich informaci tykajicich se venkovni reklamy ve sledované oblasti

s informacemi ziskanymi v pfedchozich vyzkumech.
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4.1 Lokalizace vyzkumného Setieni a charakteristika obyvatel Plzné

Plzeii je krajské mésto o rozloze 137,6 km?, které je dle poétu obyvatel étvrtym nejvétsim
méstem Ceské republiky. K 1. 1. 2022 Zilo v Plzni dle Ceského statistického uiadu
168 733 obyvatel. Plzen patii z hlediska zivotniho prostiedi k nejvice zatizenym méstim
v Ceské republice. Je konstantné vystavovana vysoké koncentraci $kodlivych latek
souvisejicich s bohatou primyslovou vyrobou i s ruSnym silni¢énim provozem. Vyjma
téch, kteti ve mésté ptimo ziji, dojizdi do Plzn€ mnoho obyvatel, at’ uz za praci ¢i za
studiem. Plzen je centrem kulturniho, sportovniho, studijniho i pracovniho zivota
Plzeniského kraje. Primérny veék obyvatel je 43,5 let, pfiCemz primérny vék muzl
predstavuje 41,9 let a pramérny vék Zen 45,1 let (Cesky statisticky afad [CSU], 2022a).
Podrobny ptehled obyvatel dle pohlavi i véku k datu 1. 1. 2022 je zanesen v tabulce nize.

Tab. 3: Stav obyvatel Plzné¢ k 1. 1. 2022

T oo 0-14 15-64 65 a vice Celkem
Muzi 13104 53721 15395 82 220
Zeny 12720 52235 21558 86 513

Celkem 25 824 105 956 36 953 168 733

Zdroj: CSU (2022b), zpracovano autorkou

S vyuzitim dat Ceského statistického ufadu (2022b) lze také popsat pohyb obyvatel

v Plzni, ktery pro rok 2021 znazoriiuje tabulka niZe.

Tab. 4: Pohyb obyvatel v Plzni pro rok 2021

Pohyb obyvatel mésta Plzen k datu 31. 12. 2021
Narozeni 1751 Pristéhovali 5510
Zemfeli 2342 Vystéhovali 4451
prirastek 591 piistéhovinim 1059
Celkovy pririastek 468

Zdroj: CSU (2022b), zpracovano autorkou
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Pocet obyvatel Plzné k 1. 1. 2021 byl 168 265. Z tabulky vyplyva, Ze pocet obyvatel za

Mrwe

obyvatel do Plzn& (CSU, 2022b).

Plzen je vyznamnd pro svou dlouholetou primyslovou tradici, piicemz v odvétvi
primyslu pasobi témét 25 % vSech pracujicich osob v Plzni. Ve mésté také sidli
Zapadoceska univerzita se svymi 9 fakultami a Lékaiska fakulta v Plzni Univerzity
Karlovy v Praze, ktera se zamé&fuje na vieobecné zdravotnictvi a zubni 1ékaistvi (Utvar
koncepce a rozvoje mésta Plzné, 2022). Tabulka ¢.5 zobrazuje pocet dojizdeék za praci
a do 8kol v Plzni. Piestoze ke statistickému scitani lidi a byt doslo v Ceské republice
vroce 2021, k dneSnimu datu (17. 9. 2022) zatim neexistuji kompletni vystupy. Pii
stanoveni poctu obyvatel, ktefi dojizdi do Skol ¢i za praci do Plzné je nutné vychazet ze

starSich analyz z roku 2011, které jiz maji kompletni data k dispozici.

Tab. 5: Pocet dojizdéjicich do Plzné za praci a do $kol v roce 2011

wer 7

Pocet obyvatel dojizdéjicich do Plzné za praci v roce 2011

Ve vékovém rozmezi Celkem Z toho
dojizdéjicich Zeny

15-24 25-29 30-39 40-49 50-59 60+

1931 3474 7571 5314 3996 835 23121 10276

Pocet obyvatel dojizdéjicich do Plzné do Skol v roce 2011

Celkem dojizdéjicich Z toho ve véku 6-14 let
14 365 1186
Celkem dojizdéjicich 37 486

Zdroj: Utvar koncepce a rozvoje mésta Plzné (2013), zpracovano autorkou

Plzen diky své historii a kulturnimu vyZiti odjakziva 14kd mnoho zahrani¢nich turisti,
ktefi do roku 2019 tvofili zna¢nou cast osob pohybujicich se v centru mésta, a to
pfedevsim v letnich mé&sicich. Tento trend vSak s nastupem pandemie COVID-19 zna¢né
ochladl. Z tohoto diivodu se méstskd piispévkova organizace Plzen — TURISMUS
zam¢étila v letech 2020 az 2022 predevsim na aktivity podporujici doméci cestovni ruch,
jejichZ cilem bylo co nejvice zmirnit dopady pandemie COVID-19 na turismus. Do roku
2019 v Plzni ptevladal ptijezdovy cestovni ruch, tedy piijezdy zahrani¢nich turistl nad
domacimi. Navrat zahrani¢nich turisti ma po uddlostech poslednich let pozvolny
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charakter a vletech 2020-2022 tak pirevladala navstévnost domécich turistd nad
zahrani¢nimi. Rok 2021 byl jesté¢ znacné poznamenan protipandemickymi opatfenimi,
proto k otevieni turistickych cilii doslo az v ¢ervnu. Kampan pro rok 2021 nesla nazev
,Dejte Plzen, doma uz jste byli dost™ a cilila na domaci navstévniky z okolnich kraja

(Plzenn — TURISMUS, 2022a).

Nyni je marketingova kampan organizace stdle zaméfena primarné¢ na navstévniky
z Ceské republiky, ¢emuz odpovidaji i dil¢i marketingové aktivity. Kampai je
komunikovana prostfednictvim venkovni reklamy, radii, televizi, online i PR. Hlavnim
cilem roku 2022 je ptedev§im podpora subjektii nejvice zasazenych pandemii, tedy

ubytovatell a stravovacich zafizeni (Plzen — TURISMUS, 2022b).

V roce 2021 byla uskute¢néna analyza a sbér dat o navstévnosti Plzné, kterd ukazala, Ze
v hlavni sezon¢ (1. Cervna az 30. zari 2021) navstivilo Plzen 1062 836 domacich
a 319 150 zahranicnich turisti. Domdci navstévnici byli nejcasteji obyvateli Plzeiiského
kraje (31,8 %), Stredoceského kraje (19,4 %) a Prahy (12,8 %) a Karlovarského kraje
(10,4 %). Zahrani¢ni navstévniky tvofili nej€astéji Némci (40,8 %) a RakuSané (10,3 %)
(Plzenn — TURISMUS, 2022a).

4.1.1 Lokalizace vyzkumného Seti‘eni

Vyzkumné Setfeni bude probihat v Plzni, kterd je zdpadoCeskou metropoli. Do mésta
dojizdi mnoho lidi at’ uZ za praci, studiem ¢i zdbavou, nabizi tedy mnoho pfileZitosti
k inzerci s ocekavanim velkého dosahu. Pfedev§im centrum mésta je idedlni oblasti pro
realizaci kampani. Plzen je dé€lena do deseti méstskych obvodil, zkoumana oblast spada
do méstského obvodu Plzefi 3. Tento obvod patii se svou rozlohou 35,46 m? mezi jeden
z nejvetsich. Pocet obyvatel, ktefi v ném ziji, €inil k 1. 1. 2021 45 295, coz je vice nez
25 % vSech obyvatel Plzné¢ (Mé&stsky obvod Plzen, 2021). Vyzkum bude realizovan
v centralni ¢asti mésta, pifimo se jednd o oblast kFizovatky U Prace az po ulici sady

Pétatricatnikii. Konkrétni vymezeni oblasti je zaneseno na mapé na obrazku €. 6.
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Obr. 6: Lokalita vyzkumného Setfeni

- g L | Sy

Zdroj: Google (2022), zpracovano autorkou

Vyzkumnému Setieni bude podléhat cela plocha od tramvajovych zastavek ,,U Prace™ az
po piechod pro chodce ve sméru na Lochotin za kfizovatkou ulic sady Pétatficatnik,
Solni a Palackého namésti. Zkoumana oblast bude dale na kiizovatce ulice Americka,
Klatovské4 a Tylova vymezena autobusovymi zastdvkami ,,U Prace* ve sméru na hlavni
vlakové nadrazi a prechodem pro chodce v ulici Tylova ve sméru na centralni autobusové
nadrazi. V sadech Pétatticatnikd bude oblast omezena na trovni Nové scény Divadla JK

Tyla (Google, 2022).

Zkoumana oblast je jednou z dopravné nejvytiZzenéjSich v celé Plzni, pfedevs§im v ranni
a odpoledni Spicce, nachéazi se v blizkosti ndmésti Republiky a spojuje méstskou ¢ast
Lochotin s méstkou casti Bory. Potkavaji se zde linky méstské hromadné dopravy, lidé
proudi do prace ¢i na nakupy a béhem kazdého dne ji projede spousta osobnich
automobilli. V oblasti se nachéazi restaurace i kavarny, bary a kluby, banky i mensi
obchody. U kiizovatky U Prace maji centradlu Plzeniské méstské dopravni podniky.
V tésné blizkosti sadii Pétatiicatnika se nachazi obchodni centrum Plaza. Pfimo naproti
tramvajové zastavce Sady Pétatticatnikl stoji Fakulta pravnicka ZapadocCeské univerzity
v Plzni a vedle ni je univerzitni knihovna filozofické a pravnické fakulty. Kfizovatky jsou

fizeny svételnou dopravou (Google, 2022).

50



Informace o dopravé v Plzni kazdoroéné zvetejiiuje Sprava vetejného statku mésta Plzné.
V srpnu roku 2022 byly zvefejnény informace o dopravni situaci v Plzni za rok 2021.
Tento rok byl stdle zna¢né poznamenan pandemii COVID-19, v obdobi jarniho
lockdownu klesla intenzita automobilové dopravy v priiméruna 71 % normalnich hodnot,
stejné tak v poctu prepravovanych osob méstskou hromadnou dopravou doslo
k vyraznému poklesu az na 51 % z béznych hodnot. Dlouhodobym cilem mésta je zasadit
se o dopravni zklidnéni centra, proto doslo v roce 2021 k uzavieni ¢asti Americké tfidy
pro individualni automobilovou dopravu. Usek ziistal otevien pouze pro veifejnou
dopravu a dopravni obsluhu (Sprava vetejného statku mésta Plzné, 2022a). Sprava
vetejného statku mésta Plzné kazdoro¢né vydava aktualizované statistky o dopravé ve
mesté. Obrazek cislo 7 znazoriiuje intenzitu dopravy v Plzni v pribehu primérného

pracovniho dne.
Obr. 7: Intenzita dopravy v Plzni béhem primérného pracovniho dne
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Zdroj: Sprava vetejného statku mésta Plzné (2022b)

Ze statistiky vyplyva, ze je doprava nejintenzivnéjsi predevsim mezi 7 a 8 hodinou ranni,
kdy se obyvatelé pfesouvaji do prace ¢i do skoly, a poté od 14:00 do 17:00, kdy se lidé
naopak vraci z praci a Skol domt. Intenzita dopravy je jesté¢ do osmnécté hodiny vecerni

pomérné vysoka, poté jiz vyznamné klesa (Sprava vetejného statku mésta Plznég, 2022b).

Sprava vefejného statku mésta Plzné€ také zvetejnuje intenzitu automobilové dopravy na

vybranych komunikacich. Obrazek ¢islo 8 ukazuje v tisicich pocet vozidel, ktera béhem
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24 hodin primérného pracovniho dne projedou po zanesenych komunikacich. Oblast

vyzkumného Setfeni je na obrazku zvyraznéna ¢erveng.

Obr. 8: Intenzita automobilové dopravy na vybranych komunikacich béhem pramérného
dne

Zdroj: Sprava vetejného statku mésta Plzné (2022c), upraveno autorkou

Z obrazku je patrné, Ze ke kiizovatce U Prace sméfuje z Bor primérné 12,8 tisic aut
denné, v opa¢ném sméru pak 14,3 tisic aut. Na mapce je zluté vyznafena oblast, ktera je
pro automobilovou dopravu uzaviena, vyznamnég se tak snizil pocet automobild, které
tudy projizdi, z tohoto diivodu ke ktizovatce piijizdi v priméru pouze 2,2 tisic aut denné,
ve sméru od kiizovatky pak 3,5 tisic aut. Od ktizovatky U Prace smérem do Tylovy ulice
projizdi 2,2 tisic automobild denné, v opacném sméru nepiijizdi Zadné, nebot’ je
komunikace vtomto sméru uzaviena pouze pro veiejnou dopravu a zdsobovani.
Z Lochotina pfijizdi k sadiim 21,6 tisic automobili denné, a ze sadii na Lochotin projizdi
23,6 tisic automobilti. Ve sméru od obchodniho centra Plaza projizdi denné v priiméru
8,1 tisic aut a opacné pak 10,7 tisic. Pfimo na trase od kifizovatky U prace smérem na
sady Pétatticatnikd denné primérné projede 17,3 tisic aut, a naopak ve sméru ze sadi
k Préci projede 14, 8 tisic aut. Dle této statistky 1ze usuzovat, Ze se skute¢né jedné o velmi

vytizenou oblast (Sprava verejného statku mésta Plznég, 2022c¢).
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Vyse uvedena statistika se vSak zabyva pouze automobilovou dopravou bez zapocitani
meéstské hromadné dopravy. V Plzni funguji 3 druhy vefejné dopravy — autobusy,
trolejbusy a tramvaje. K 31.12.2021 fungovaly v Plzni 3 tramvajové linky,
33 autobusovych linek (z toho 8 noc¢nich) a 10 trolejbusovych linek (z toho 1 noc¢ni)
(Sprava vetejného statku mésta Plzn€, 2022d). Piimo ve zkoumané oblasti se nachazi
(1,2 a4). V sadech jsou dale 2 autobusové zastavky, na kterych se v obou smérech kiizi
6 dennich autobusovych linek a 2 nocni, a u kiizovatky U Prace jsou rovnéz 2 zastavky
méstské hromadné dopravy, kde zastavuje 9 dennich linek a 7 no¢nich v obou smérech

(Google, 2022).

Jak jiZ bylo zminéno, sledovana oblast propojuje severni a jizni pfedmésti a je hlavni
plzeniskou dopravni tepnou z pohledu automobilové, vetejné 1 pési dopravy. Pro inzerenty
se tedy jednd o idedlni misto k umisténi reklamni kampané¢, vzhledem k vytizenosti

oblasti Ize oc¢ekavat Siroky dopad sd¢€leni.

4.2 Metodologie vyzkumu

V ramci vyzkumného Setieni dojde k mapovani reklamnich nosict ve vybrané oblasti, ke
zjiSténi jejich poctu a jednotlivych charakteristik vcetné jejich cenikové hodnoty. V dalsi
fazi vyzkumu dojde k méteni mobility obyvatel, na jejimz zékladé bude vypoctena
hodnota ukazatele OTC. Zpracovany uvod do teorie venkovni reklamy bude zdkladem
pii realizaci vyzkumného Setfeni a nasledného vyhodnoceni dat, které bude vychodiskem
pro sestaveni vyzkumné zpravy. Hlavnimi prameny pii realizaci vyzkumu budou
publikace K. Punch (2015) Usp&ny navrh vyzkumu a Smérnice méfeni venkovni
reklamy od ESOMAR (2009) Global Guidelines on Out-Of-Home Audience

Measurement: version 1.0.

4.2.1 Sbér dat

Pro zodpovézeni vyzkumnych otdzek je nutné provést sbér dat, ktery bude probihat

v nékolika fazich:

e dokumentace nosi¢l venkovni reklamy ve sledované oblasti a sestaveni jejich
prehledného vyctu;

e podrobna charakteristika jednotlivych nosi¢l, sestaveni rodnych listi, které budou
obsahovat informace o pronajimatelich, cené pronajmu plochy aj.;
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e informace o mobilité obyvatel a intenzité¢ dopravy ve sledované oblasti vcetné

stanoveni smérti pohybt.

K ziskani téchto informaci bude vyuzita vyzkumné metoda pozorovani, data tedy budou
z veétsi  Casti primarniho charakteru. Dodate¢né informace budou ziskédvany
z internetovych zdroji ¢i dotazovanim, a to piedevSim u zjiStovani charakteristik
reklamnich nosicl, naptiklad jejich GPS polohy ¢i cenikové hodnoty. Tato data pak
budou sekundarniho charakteru. Autorka bude pracovat s daty kvantitativnimi (pocet
reklamnich nosict ve sledované oblasti, jejich rozméry a ceny pronajmii) i kvalitativnimi
(druh nosice a jeho umisténi). Soucasti vyzkumného Setfeni je i vytvofeni novych
unikatnich rodnych listl pro kazdy jednotlivy reklamni nosi¢ ve sledované oblasti. Rodné
listy budou obsahovat aktudlni charakteristiky nosic¢lt. Zakladni pramen, ktery bude
vychodiskem pii jejich sestaveni, bude taktéz smérnice Global Guidelines od ESOMAR

(2009). Dle moznosti autorky budou rodné listy obsahovat nasledujici charakteristiky:

e majitele ¢i pronajimatele reklamniho nosice;

e slovni popis geografického umisténi reklamniho nosice véetné GPS polohy;
e jeho velikost/rozméry;

e typ umisténi (naptiklad na budové, u silnice a podobng¢);

e typ reklamniho nosice;

e zda se jedna o staticky ¢i dynamicky reklamni nosic;

e prekazky snizujici jeho viditelnost;

e vzdalenost od silnice ¢i chodniku;

e zpisob osvétleni;

e cena prongjmu reklamniho nosice.

Pfi méfeni mobility obyvatel ve sledované oblasti bude zdkladnim pramenem opét
smérnice Global Guidelines od sdruzeni agentur ESOMAR (2009). Nejprve dojde
k urceni smérti, ve kterych se pasanti mohou pohybovat. Déle bude na vybranych mistech
dle moZnosti autorky meéfena mobilita ve ¢tyFech patnactiminutovych intervalech
primérného pracovniho dne, ktery nesmi byt vikendem, svatkem ani prazdninami, aby
nedoslo ke zkresleni vypovidajici hodnoty dat. Prvnim intervalem bude obdobi ranni
Spicky 6:00-9:00, kdy obyvatelé cestuji do zameéstnani a skol. Od 9:00 piiblizn¢ do 14:00
nastava obdobi, kdy je intenzita dopravy a pohybu obyvatel ustdlena na podobné hodnot¢.

Od 14:00 ptiblizn¢ do 18:00 nastdva obdobi odpoledni Spicky, kdy se obyvatelé vraci
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z prace ¢i ze skol zpét domi, pfipadné zafizuji nakupy, intenzita dopravy i pohybu
obyvatel v tomto intervalu je opét vétsi. Mezi 18:00-22:00 opét dochazi k postupnému
utlumu intenzity dopravy. Noc¢ni provoz v obdobi od 22:00 do 6:00 je povaZzovan za
klidny rezim, intenzita dopravy a pohybu péSich je nizka. V tomto rozmezi bude
vzhledem k moznostem autorky mobilita obyvatelstva stanovena expertnim odhadem. Na
zaklad¢ vysledkd ziskanych méfenim mobility ve vypovidajicich intervalech bude
kvalifikovan¢ dopoctena mobilita za 24 hodin. Bude také pozorovana obsazenost
dopravnich prostredkil. Z té€chto dat bude poté mozné dopocitat hodnotu ukazatele OTC.
Rozlisovany budou rizné dopravni prostiedky i tii skupiny pasanti podle véku: déti do

15ti let, Zeny star$i 15ti let a muzi star$i 15ti let.

4.2.2 Plan vyzkumu

V prvni fazi vyzkumného Setfeni budou v terénu zmapovany nosice venkovni reklamy
ve sledované oblasti véetné prekazek, které¢ snizuji jejich viditelnost. Budou vyuzity
metody pozorovani a dokumentovani prostfednictvim fotoaparatu v chytrém mobilnim
telefonu. Zaznamenany budou vSechny reklamni plochy, které se ve zvolené oblasti
nachazi, a to véetn¢ mobilnich ¢i alternativnich reklamnich nosi¢t. Potizené fotografie

budou pfilozeny do rodnych listt.

Druhou fazi vyzkumu je pravé vytvoreni rodnych listii ke kazdému zaznamenanému
reklamnimu nosi¢i. Rodné listy budou obsahovat pofizené fotografie, GPS polohu,
rozméry, piekazky snizujici viditelnost a dalsi charakteristiky uvedené v textu vySe. Na
zaklad¢ kapitoly 2.5 Typologie venkovni reklamy bude také stanoven konkrétni typ
reklamniho nosice. Pfi sestavovani rodného listu bude potieba zjistit pronajimatele a cenu
pronajmu nosice. Muze se stat, Ze informace o cen¢ pronajmu nebudou dostupné, cena
bude pak zjistovana doptavanim. Muze se i stat, ze majitel nebude chtit cenu sdélit
a nikde nebude dohledatelna, v tomto piipad¢ bude cena pronajmu stanovena expertnim
odhadem na zaklad¢ ceny podobnych reklamnich nosicli nachazejicich se ve stejné ¢i
v podobné oblasti. Nakonec bude sestavena mapa, do které budou prostiednictvim GPS

polohy zaneseny vSechny reklamni nosice ve sledované oblasti.

Treti fazi vyzkumu bude méreni mobility obyvatel a dopravni situace ve sledované
oblasti. K tomuto uc¢elu budou urceny vSechny sméry, kterymi se obyvatelé ve sledované
oblasti mohou pohybovat. Autorka vyzkumu pak bude na stanovenych mistech pozorovat

pohyb obyvatelstva ve ¢tyfech patnactiminutovych intervalech primérného pracovniho
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dne. Bude také sledovana obsazenost dopravnich prostredkil v oblasti. VSechny ziskané

udaje o mobilité budou zpracovéany do tabulky.

Ve ¢tvrté a posledni fazi vyzkumného Setieni dojde k sestaveni vyzkumné zpravy, ktera
piehledné shrne vystupy zjisténé vyzkumnym Setfenim. Dale bude obsahovat dopocteni
hodnoty OTC pro vSechny reklamni nosice a porovnani ziskanych vysledki s vysledky
predchozich vyzkumu ve sledované oblasti. Bude mozné urcit, zda se parametry
venkovni reklamy vlivem udalosti poslednich let zménily (cena pronajmu plochy,
mobilitu obyvatel ¢i dosah venkovni reklamy v oblasti) a navrhnout opatieni pro

umist’ovani venkovni reklamy ve sledované oblasti v centru Plzné¢.
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5 Realizace vyzkumného Setreni

V nasledujicich kapitolach je podrobné popsan cely proces vyzkumného Setieni, jak byl
predstaven v textu vySe. Nejprve jsou zmapovany reklamni plochy ve sledované oblasti,

poté nasleduje urceni smérti pohybu pasanti a méteni mobility obyvatelstva v oblasti.

5.1 Mapovani reklamnich ploch ve sledované oblasti

V prvnim kroku pfi realizace vyzkumného Setfeni byly zmapovany vSechny reklamni
plochy, které se ve sledované oblasti nachazi a které mohou byt spatfeny pasanty. Tato
faze vyzkumu probihala v tydnu od 17. do 23. fijna. Nejprve byla zmapovéana oblast
ktizovatky U Prace. Vychozi polohou byla autobusova zastavka U Prace ve sméru na
hlavni vlakové nadrazi. Dale se mapovani piesunulo k tramvajovym zastavkam U Prace
a postupovano bylo ptes prechod v Tylové ulice. Nejdiive byla zmapovana oblast ve
sméru k Velké synagoze a nasledné se smér u Velké synagogy stocil pfes pifechod na
druhou stranu vozovky zpét kolem divadla J. K. Tyla az k autobusové zastavce U Prace
ve sméru na centralni autobusové nadrazi. Sady Pétatficatnikti a prilehla oblast byly
vzhledem k mnozstvi reklamnich ploch, které se zde nachdzi, mapovany samostatn¢.
V této oblasti byl vychozim bodem piechod pro chodce u Velké synagogy, mapovani
pokracovalo ptes prechod pro chodce a k autobusové zastavce Sady Pétatticatnikli ve
sméru na Lochotin. Dale mapovani pokraovalo k pfechodu pro chodce na kiizovatce
Solni a dale po obvodu vymezené oblasti aZ na Groven divadla J. K. Tyla Nové scény,
kde se smér stocil na druhou stranu vozovky a pokracoval k parkovisti v sadech
Pétatticatniki, kde byla zaroven zmapovana i autobusova zastavka Sady Pétatficatniki
ve sméru na Bory, a opét po obvodu az zpét na urovent Velké synagogy. Na zavér byly

zmapovany tramvajové zastavky v sadech Pétatiicatniki.

Vzhledem k mnozstvi reklamnich ploch, které se ve vymezené oblasti nachazi, je
v nasledujicim textu pro nazornost uveden jen prvni rodny list, seznam vSech dostupnych
reklamnich ploch a jejich nésledné zaneseni do mapy podle GPS polohy. Kompletni

ptehled rodnych listi pro kazdou reklamni plochu je pfilozen v pFiloze A.

Vychozi polohou vyzkumu byla zastivka MHD U Prace ve sméru na hlavni vlakové
nadrazi. Na zastdvce se nachazi dvé oboustranné city light vitriny, pfi¢emz jedna jejich
strana sméfuje do silnice a druhd k budové za zastavkou. Jejich majitelem je spolecnost

Rencar Praha a.s., ktera je soucésti nadnarodni skupiny spole¢nosti JCDecaux. Rencar se
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specializuje na reklamni plochy v interiérech a exteriérech MHD, na zastavkach MHD
a na stozarech trak¢niho vedeni. V Plzni mé celkem 398 riznych reklamnich ploch. Podle
internich materidli spolec¢nosti stoji pronajem plochy CLV ve velikosti 118,5 x 175 cm
na plil mésice 8 300 K¢ a na mésic pak 10 700 K¢ bez DPH. V cen¢ prondgjmu je
instalace 1 véetn¢ odstranéni. Za piipadnou pieinstalaci je pak ptiplatek 500 K¢. CLV
disponuji vlastnim osvicenim, jsou tedy dobfe viditelné i béhem Sera ¢i v pozdnich
hodinach. Nejvétsi prekdzku ve viditelnosti nosice predstavuji lidé, ktefi ¢ekaji na ptijezd
méstské hromadné dopravy. Ve vyhledu na CLV umisténou po levé strané piistiesku
branila i lavicka, coz je viditelné na ptilozenych fotografiich v rodném listu nize (Rencar

Praha, a.s., 2023).

Tab. 6: Rodny list ¢. 1 — CLV zastdvka U Prace smér hlavni vlakové nadrazi

(1) 4x CLV zastavka MHD U Prace smér hlavni vlakové nadrazi

Zastavka MHD U Prace, smér na
Poloha nosice
hlavni vlakové nadrazi

GPS 49.7437957, 13.3734394

Pronajimatel nosice Rencar Praha a.s.

2 oboustranné CLV, kazda umisténa
Popis nosice .
na jedné stran¢ zastavky MHD

Typ nosice

Méstsky mobiliaf, staticky

Rozméry nosice

118,5x 175 cm

Vzdalenost nosice od

komunikace

Na chodniku, pfiblizné 2 metry od

silnice

Pi'ekazky sniZujici

viditelnost nosice

Meéstské lavicky, cestujici ¢ekajici na

ptijezd MHD

Zpisob osvétleni

nosice

Vlastni podsviceni

Viditelnost nosi¢e

Osoby pohybujici se v blizkosti
zastavky a cestujici MHD, auta
cekajici na semaforech ¢i pomalu

projizd&jici okolo

Cena proniajmu

nosice

10 700 K¢ bez DPH/mésic za jednu
plochu vitriny

Zdroj: Google (2022), Rancar Praha a.s. (2023), zpracovano autorkou

58




5.1.1 Nelegalni umisténi reklamy

Ve sledované oblasti se také objevovaly nelegalné umisténé reklamni inzeraty. VéEtSinou
se jednalo o plakaty menSiho formatu, které propagovaly blizici se sportovni ¢i kulturni
akce. Tyto plakaty jsou nejcastéji vylepované na sloupech vefejného osvétleni ¢i na
plechovych krytech elektrickych rozvadéci a jejich umisténi je nelegalni. I po jejich
odstranéni vét§inou zlstanou na vefejném majetku nevzhledné stopy po vylepeni. Téchto
nelegélnich reklamnich prostfedki se vSak v oblasti nenachazelo mnoho, jednalo se spiSe
o ojedinélé ptipady. Nazorny ptiklad je polepeny sloup vetejného osvétleni na sadech
Pétatticatnikli, viz obrazek ¢islo 9. Sloup je polepen riznymi samolepkami, ale také
malym plakatem propagujicim Wake Surf Tour, kterd probéhla v letnich mésicich. Je také
vidét, ze 1 po odstranéni diive vylepenych plakatii na sloupu vefejného osvétleni stale

zustavaji zbytky po lepidle.

Obr. 9: Nelegalné umisténa reklama na sloupu vetejného osvétleni

i}

|

l

Zdroj: Vlastni zpracovani, 2022

5.1.2 Prehled reklamnich ploch ve sledované oblasti

Celkem bylo vytvofeno 50 rodnych listi pro jednotlivé reklamni nosiée ve
sledované oblasti, a to vcetné mobilni reklamy na projizdéjicich tramvajich
a trolejbusech. Jejich kompletni podrobny ptrehled se vSemi charakteristikami je uveden
v priloze A. Pro snazsi orientace a lepsi piehled byly vytvoreny mapky, do kterych byly

pomoci GPS polohy zrodnych listd zaneseny jednotlivé reklamni nosi¢e v oblasti.
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Z mapky lze snadno na prvni pohled poznat, kde se nachazi nejvice reklamnich ploch
a v jaké oblasti se naopak vyskytuji minimélné. Pro potieby zaneseni do mapky byla
jednotlivym reklamnim nosi¢im z rodnych listli (vyjma mobilni reklamy na tramvajich)

piifazena Cisla dle nasledujici tabulky.

Tab. 7: Piehled reklamnich nosi¢u ve sledovani oblasti

1 4x CLV zastavka MHD U Prace smér hlavni vlakové nadrazi

2 4x Reklamni lavic¢ka zastavka MHD U Prace smér hlavni vlakové nadrazi
3 Reklamni plachta Smucler

4 6x Reklamni lavicka tramvajova zastavka U Prace smér Bory

5 4x Samolepky tramvajova zastavka U Prace smér Bory

6 2x SLB v ulici Tylova

7 Reklamni plachta Enjoy coffee&brunch

8 LED obrazovka Klatovska tfida

9 Reklamni plachta A3 Sport

10 Outbanner McDonald’s

11 Rotunda zastavka MHD U Prace smér CAN

12 3x Reklamni plachta hotel Primavera

13 4x CLV zastavka MHD U Prace smér CAN

14 Reklamni lavi¢ka zastavka MHD U Prace smér CAN

15 2x Flex Albert a Kaufland sady Pétatticatnikt

16 Flex Globus sady Pétatficatnikt

17 2x CLV zastavka MHD Sady Pétatticatnikd smér Lochotin

18 Rotunda sady Pétatiicatniki

19 Reklamni lavicka u kiizovatky sady Pétatiicatnikti, Solni a Pal. ndm.

20 Reklamni plachta sady Pétatficatnik neobsazend

21 LED obrazovka sady Pétatticatnikd nefunkéni

22 Reklamni plachta Ceska spofitelna

23 Bigboard u Nové scény divadla J.K. Tyla

24 3x Flex Kaufland, Albert a Globus Palackého nameésti
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25 Reklamni plachta Realitni fond Praha

26 Rohové reklamni plachta Kooperativa

27 Reklamni plachta Alfa Job CZ

28 Reklamni plachta Na Jikalce

29 Reklamni plachta Personal Centrum

30 Prizma se 2 reklamnimi plochami

31 Prizma se 3 reklamnimi plochami

32 2x Reklamni lavic¢ka pod prizmou na sadech Pétatiicatniki

33 Klapram trafika

34 2x CLV zastavka MHD Sady Pétatiicatnikd smér Bory

35 2x Vylepova plocha zastavka MHD Sady Pétatticatnikt smér Bory

36 Reklamni hodiny

37 4x reklamni lavicka zastavka MHD Sady Pétatiicatnikd smér Bory

38 2x reklamni lavicka vedle stanku I <3 Kebab

39 2xVylepova plocha vedle stanku I <3 Kebab

40 Reklamni plachta Byty na Roudné

41 Reklamni plachta Koupelny Ptacek

42 LED obrazovka Palackého 1

43 Reklamni plachta Euroalarm

44 Prazdna plocha pro reklamni plochu Palackého 1

45 Reklamni plachta Novis reality

46 4x Samolepka tramvajova zastavka Sady Pétatricatnikti smér Bory

47 5x Reklamni lavicka tramvajova zastavka Sady Pétatficatniki smér Bory

48 5x Samolepka tramvajova zastavka Sady Pétatiicatnikd smér Lochotin

49 5x Reklamni lavicka tramvajova zastavka Sady Pétatticatniki smér Lochotin

Zdroj: Vlastni zpracovani, 2022

Ve sledované lokalité se také nachazi mnoho vyvésnich §titi a tabuli nad jednotlivymi
obchody. Vzhledem k mnoZstvi reklamnich nosicl, které se nachazi na sadech

Pétatticatnikt, byla celd sledovana oblast pro pfehlednost a snaz§i méfitelnost rozdélena
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do 2 casti a ke kazdé z nich byla zvlast’ vytvorena mapka. Obrazek Cislo 10 zobrazuje
mapku reklamnich ploch v oblasti kfizovatky U Prace, smérem na sady Pétatficatnikl az
po uroven Velké synagogy. Obrazek Cislo 11 pak zobrazuje mapku reklamnich ploch

vyskytujicich na sadech Pétatticatnikii a v ulici Palackého ndmésti.

Obr. 10: Mapka reklamnich nosi¢i U Obr. 11: Mapka reklamnich nosict sady
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Zdroj: Google (2022), zpracovano autorkou Zdroj: Google (2022), zpracovano autorkou

Z mapky na obrazku 10 jasné€ vyplyva, ze nejveétsi mnozstvi reklamnich ploch na jednom
misté u kiizovatky U Préace se nachdzi na zastdvkach MHD. V tomto ptipad¢ jsou hojné
zastoupeny reklamni lavicky a City light vitriny. Mimo jiné se v ulici Americka nachazi
i reklamni plachty Smucler a hotelu Primavera, které jsou také dobie viditelné, predev§im
pro cestujici v osobnich vozidlech i MHD. Na rohu ulice Tylovy se nachazi reklamni
plachty a LED obrazovka, ktera je natocena do hlavni kiiZzovatky a je tak dobfe viditelna
pro vSechny projizd€jici 1 pési. Naproti vyjezdu z ulice Tylova se nenachédzi zadné
reklamni plochy, které by byly viditelné, coz mize byt opodstatnéno tim, Ze z ulice
Tylova vyjizdi pouze vozidla MHD, reklamni plochy viditelné z této oblasti by tedy mély
mensi Sanci povSimnuti. Po Klatovské tfidé smérem k Velké synagoze se vyjma jednoho

outbanneru nenachazi zadné reklamni nosice.

Z druhé mapky je jasné€ viditelné, Ze v ulici Palackého dochazi k nejvétsi kumulaci

reklamnich ploch. Jedna se o velkoformatové reklamni plachty a LED obrazovku. Tyto
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plochy jsou dobfe viditelné z velké dalky a vzhledem k tomu, Ze sady Pétatticatnikii jsou
jedna z dopravné nejvytizenéjsich oblasti Plzné, Casto se zde v dopravni $picce vyskytuji
kolony a je zde i velka kumulace cestujicich v MHD, tyto reklamni nosi¢e maji velkou
Sanci zasahu. To stejné plati 1 pro reklamni plochy u parkovisté na sadech Pétatticatnik
i vulici Palackého namésti. Kromé velkych reklamnich ploch a billboardi se zde
v pomérné hojném poctu vyskytuji flexy odkazujici fidice na obchody, které se nachazi
v blizkosti. Na tramvajovych zastavkach se pak ve velkém nachdzi reklamni lavicky
a samolepky vylepené na konstrukci zastavky. Lze fici, ze reklamni nosice, které se v celé
sledované oblasti vyskytuji nejvice, jsou reklamni lavicky a reklamni plachty. Na
zastavkach MHD se lavicek Casto nachdzi po ¢tyfech az péti kusech. V nékterych

oblastech lavicky brani ve viditelnosti ostatnich reklamnich nosict.

5.2 Sméry pohybu cestujicich

Jesté pred zapocetim méteni mobility ve sledované oblasti je tfeba urcit sméry, ve kterych
se pasanti i dopravni prostifedky mohou pohybovat. Pro jednotlivé sméry je pak mozné
provést méfeni mobility. Sance zaznamenat reklamni plochu se vyrazng lisi mezi p&simi

a fidi¢i dopravnich prosttedk.

Pé&si lokalitou prochazi pomalu a existuje tedy pomérné vysoka Sance, Ze reklamni plochy,
které jsou pro né viditelné, zaznamenaji. Stejny princip plati i pro cestujici MHD, ktefi
Cekaji na zastdvkach na ptijezd vefejnych dopravnich prosttedkid a maji tak cas se
rozhlizet. Béhem vyzkumu bylo vypozorovano, ze jak pé&si, tak 1 cestujici MHD se
skutecné rozhlizi a reklamni nosice sleduji. Nicméné v dneSni dobé technologického
pokroku ma venkovni reklama zna¢ného konkurenta v chytrych mobilnich telefonech,
a to predevsim u teenagerti a mladych dospélych. Spousta téchto lidi témét nepietrzité
sleduje vlastni chytry telefon, pfedev§im pii ¢ekani na piijezd linky MHD, tudiz si
venkovni reklamy tolik nev§imaji. Dalsi faktor, ktery ovliviluje Sanci na zaznamenani
reklamnich nosict, je pocasi a ro¢ni obdobi. Jestlize je slunecné pocasi, venku se
pohybuje vétsi pocet lidi, naopak je-1i venku destivo, pe€si spéchaji a moc se nerozhlizi.
Sance na spatieni reklamni plochy také zavisi na roénim obdobi. Na jaie a v 1été se venku
zdrzuje vice lid, na podzim a v zim¢ pak z divodu chladnéjSiho pocasi vSichni vice

spéchaji vnitinich prostor.

Ridi¢i dopravnich automobilii vétsinou oblasti projizdi pomémé rychle a vétsinou nemaji
prili§ Cas sledovat okolni reklamy, nebot je oblast kfizovatky U Prace 1 sady
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Pétatticatnikii pomémné dopravné vytizena, jsou zaneprazdnéni sledovanim dopravni
situace. Jediny moment, kdy maji vice Casu se rozhlédnout, nastdva pti Cekani na
semaforech, pro tuto skupinu obyvatel jsou tedy hlavni reklamni nosice umisténé
u ktizovatek, které jsou dobie viditeIné v moment¢, kdy fidiCi stoji na semaforech a maji

tak ¢as se divat okolo sebe.

Pted provedenim méfeni mobility jsou tedy nejdiive urceny jednotlivé sméry pohybu,
pficemz pro kazdy smér pohybu je nutné pfifadit nosice, které mohou byt pasanty
¢1 projizdéjicimi dopravnimi prostiedky viditelné. Celkova sledovana oblast je opét pro
vétsi prehlednost a snazsi méftitelnost rozdélena do dvou Casti. ZvIast jsou znazornény
sméry pohybu v oblasti kiizovatky U Prace a zvlast v oblasti sady Pétatiicatnikt
a Palackého namésti. Sméry pohybu jsou zndzornény na obrazcich nize.

Obr. 12: Sméry pohybu U Prace

o
Husoys

2 S S
Dekanat :wano"y Sa
i ”’

& ¥
Kiafbvsia i
2

[=]

!f

ot;?t ;

Gannale

Zdroj: Google (2022), zpracovano autorkou

Ktizovatka U Prace predstavuje pocatecni bod vyzkumného Setfeni. Obrazek Cislo
12 znézoriiuje sméry pohybu v této oblasti. Obrazek ¢islo 13 pak zobrazuje sméry pohybu

v oblasti sady Pétatiicatniki.
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Obr. 13: Sméry pohybu sady Pétatficatnika

Divadlo JK Tyla
Nova scéna

Zdroj: Google (2022), zpracovano autorkou

Sméry pohybu na obrazcich ¢islo 13 a 14 jsou zndzornény pomoci ¢tyt riznych obrazci.
Modré Sipky predstavuji prijjezd dopravnich prostfedkl, ervené Sipky znaci smér
pohybu pésich, rizovymi Sipkami jsou vyznaceny ptechody pro chodce a Zluté obdélniky
oznacuji zastavky MHD.

Viditelnost nosi¢e mize byt omezena nedostateCnym osvétlenim predevsim ve vecernich
hodinach, nebo ptrekazkami, které¢ brani ve vyhledu. Divodem zhorSené viditelnosti
reklamnich nosici pro nékteré kategorie pasantll miiZze byt 1 vyska, ve které se nachazi.
Reklamni nosic¢e viditelné pro jednotlivé sméry pohybu je proto nutné rozdélit do tii
nasledujicich kategorii:

1. reklamni nosice, které pasanti s nejvetsi pravdépodobnosti zaznamenaji;

2. reklamni nosice, které jsou stale dobfe viditelné;

3. reklamni nosice se ztizenymi podminkami viditelnosti (naptiklad zna¢né prekazky

ve vyhledu ¢1 Spatné umisténi).
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V nasledujici ¢asti textu jsou k jednotlivym smérim pohybu dle expertniho odhadu
pfifazeny reklamni nosice rozdélené do tfech kategorii podle viditelnosti dle rozdéleni
vyse. V zavorce za nosi¢em bude pro snazsi orientaci uvedeno jeho cCislo vychazejici

z tabulky ¢islo 7.

5.2.1 Sméry pohybu dopravnich prostiedka (modré Sipky)

Zde je nutné rozliSovat, zda je urcitad reklamni plocha viditelna pro osobni automobily
¢ipro cestujici MHD. Nebude-li v zavorce uvedeno jinak, vztahuje se viditelnost

k obéma kategoriim.

1. Dopravni prostredky prijizdéjici od zastavky MHD Mrakodrap smerem ke kiizovatce
U Prdce.

Tyto dopravni prosttedky mohou nésledné odbocit doprava smérem na sady

Pétatticatnikil, odbocit doleva smérem na Bory ¢i pokraovat rovné do ulice Tylova.

1. Reklamni plachta Enjoy coffee&brunch (7; osobni automobily), LED obrazovka
Klatovska tiida (8; osobni automobily), Reklamni plachta Smucler, ¢ast nato¢ena
od ktizovatky (3; cestujici MHD).

2. Reklamni plachta A3 Sport (9), Reklamni plachta Smucler, &ast natoena od
ktizovatky (3; osobni automobily), 2x CLV natocené do silnice zastivka MHD
U Prace smér CAN (13), Reklamni lavicka zastivka MHD U Prace smér CAN
(14; cestujici MHD), Reklamni plachta Enjoy coffee&brunch (7; cestujici MHD),
LED obrazovka Klatovska tfida (8; cestujici MHD).

3. 3x Reklamni plachta hotel Primavera (12), Rotunda zastivka MHD U Prace smér
CAN (11).

2. Dopravni prostredky prijizdejici z Bor.

Tyto dopravni prosttedky mohou nasledné¢ pokradovat rovné ve sméru na sady

Pétatticatniki, pfipadn€ mohou odbocit doprava smérem do ulice Americka.

1. — Zadny nosi¢ nespada do této kategorie.

2. Reklamni plachta Enjoy coffee&brunch (7), LED obrazovka Klatovska tfida (8),
3x Reklamni plachta hotel Primavera (12).

3. Reklamni plachta A3 Sport (9), 6x Reklamni lavicka tramvajova zastavka U Prace

smér Bory (4; cestujici MHD), 4x Samolepky tramvajova zastavka U Prace smér
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Bory (5; cestujici MHD), Reklamni plachta Smucler, &ist natodena do

ktizovatky (3).

3. Dopravni prostiedky vyjizdéjici z Tylovy ulice.

V tomto pripad¢ se jedna pouze o vozy MHD, které pokracuji rovné smérem k zastavce

Mrakodrap, osobni automobily nemaji vyjezd z ulice Tylova povolen. Zde budou tedy

uvaZovani pouze cestujici MHD.

1.
2.

— Zadny nosié nespada do této kategorie.

SLB v ulici Tylova (6), Reklamni plachta Smucler, ¢ast nato¢ena do kfizovatky
(3), 2x CLV natocené do silnice zastivka MHD U Prace smér hlavni vlakové
nadrazi (1), 4x Reklamni lavicka zastdivka MHD U Prace smér hlavni vlakové
nadrazi (2).

Reklamni plachta Smucler, ¢ast natoéena od kiizovatky (3), 3x Reklamni plachta

hotel Primavera (12).

4. Dopravni prostredky prijizdejici od sadu Pétatricatnikii.

Tyto dopravni prostfedky mohou pokracovat rovné smérem na Bory, pfipadné mohou

odbocit doleva do ulice Americka.

1.
2.

3.

— Zadny nosi¢ nespada do této kategorie.

Reklamni plachta Smucler, ¢ast natodend do kfizovatky (3), 6x Reklamni lavicka
tramvajova zastavka U Prace smér Bory (4; cestujici MHD), 4x Samolepky
tramvajova zastavka U Prace smér Bory (5; cestujici MHD).

Reklamni plachta Smucler, ¢ast natoéena od kiizovatky (3).

5. Dopravni prostredky prijizdéjici od kiizovatky U Prace smérem k sadiim

Petatricatniku.

Tyto dopravni prostfedky mohou pokracovat rovné ve sméru na Lochotin, nebo mohou

odbocit doleva smérem do ulice Palackého namésti.

l.

2x Flexy Albert a Kaufland sady Pétatticatnik (15; osobni automobily) Flex
Globus sady Pétatticatnikti (16; osobni automobily), LED obrazovka sady
Pétatticatnikii nefunkéni (21), Outbanner McDonald’s (10).

CLV natocend k zastavce MHD Sady Pétatficatnikti smér Lochotin (17; cestujici

MHD), Reklamni plachta Novis reality (45), 5x Samolepka tramvajova zastavka
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Sady Pétatticatnikii smér Lochotin (48; cestujici MHD), 5x Reklamni lavicka
tramvajova zastavka Sady Pétatticatniki smér Lochotin (49; cestujici MHD).

3. Rohova reklamni plachta Kooperativa (26), Reklamni plachta Alfa Job CZ (27),
Reklamni plachta sady Pétatiicatnik neobsazend (20), Prizma se 2 reklamnimi

plochami (30), Prizma se 3 reklamnimi plochami (31).
6. Dopravni prostiedky vyjizdéjici z namesti z ulice Solni.

V tomto ptipad¢ se jedna pouze o tramvaje, které bud’ mohou zahnout doprava smérem
na Lochotin, nebo pokracovat rovné¢ smérem k Plaze v ulici Palackého namésti, ptipadné
mohou odbocit doprava a sméfovat na Bory. Osobnim automobilim je vjezd, a tedy

1 vyjezd, z této ulice zakazan, budou tedy uvazovani pouze cestujici MHD.

1. LED obrazovka sady Pétatficatnikti nefunkéni (21), Reklamni plachta sady
Pétatticatnikti neobsazena (20), Rohova reklamni plachta Kooperativa (26).
2. Reklamni plachta Alfa Job CZ (27), Prizma se 2 reklamnimi plochami natoCena
do sadu Pétatricatnikti (30), Rotunda sady Pétatticatniki (18).
3. Prizma se 3 reklamnimi plochami (31), Bigboard u Nové scény divadla J.K.
Tyla (23).
7. Dopravni prostredky vyjizdéjici ze sadii Pétatricatnikii smérem k Nové scéné Divadla
J. K. Tyla.

Tyto dopravni prostfedky mohou sméfovat rovné smérem k ndkupnimu centru Plaza,

nebo za Divadlem J. K. Tyla odbocit doprava.

1. Bigboard u Nové scény divadla J.K. Tyla (23), Rohova reklamni plachta
Kooperativa (26), Flex Albert (24; osobni automobily).
2. Reklamni plachta Alfa Job CZ (27), Reklamni plachta Realitni fond Praha (25).

3. —Zadny nosi¢ nespada do této kategorie.
8. Dopravni prostredky prijizdejici od NC Plaza.
Tyto dopravni prostfedky mohou bud’ odbocit doleva smérem na Lochotin, nebo mohou

odbocit doprava smérem na Bory.

1. Bigboard u Nové scény divadla J.K. Tyla (23), Reklamni plachta Cesk4 spofitelna
(22), Flex Kaufland a Globus (24; osobni automobily), Rohova reklamni plachta
Kooperativa (26; cestujici MHD), Reklamni plachta Realitni fond Praha
(25; cestujici MHD).
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2. Prizma se 3 reklamnimi plochami nato¢enda na Lochotin (31), Prizma se

3 reklamnimi plochami — billboard (31), Prizma se 2 reklamnimi plochami
natocena k NC Plaza (30).
Rohové reklamni plachta Kooperativa (26; osobni automobily), Reklamni plachta

Realitni fond Praha (25; osobni automobily).

9. Dopravni prostiedky jedouci po sadech Pétatricatnikit smérem na Bory (od Lochotina).

Tyto dopravni prostfedky bud’ mohou pokracovat rovné¢ smérem na Bory, nebo mohou

odbocit doprava do ulice Palackého.

1.

Outbanner McDonald’s (10), Prizma se 3 reklamnimi plochami nato¢ena na
Lochotin (31; cestujici MHD), Prizma se 2 reklamnimi plochami nato¢end do sada
Pétatticatnikti (30; cestujici MHD), Rohovéa reklamni plachta Kooperativa
(26; cestujici MHD), Reklamni plachta Alfa Job CZ (27; cestujici MHD),
Reklamni hodiny (36), Reklamni plachta Byty na Roudné (40), Reklamni plachta
Koupelny Ptacek (41), LED obrazovka Palackého 1 (42), Reklamni plachta
Euroalarm (43), Prazdna plocha pro reklamni plochu Palackého 1 (44).

Prizma se 3 reklamnimi plochami nato¢ena na Lochotin (31; osobni automobily),
Prizma se 2 reklamnimi plochami natocend do sadu Pétatricatnikti (30; osobni
automobily), CLV natocend k zastivce MHD Sady Pétatticatnikii smér Bory
(34; cestujici MHD), 4x reklamni lavicka zastdivka MHD Sady Pétatticatniki
smér Bory (37; cestujicic MHD), 4x Samolepka tramvajova zastiavka Sady
Pétatficatnikli smér Bory (46; cestujici MHD), 5x Reklamni lavicka tramvajova
zastavka Sady Pétatficatnikd smér Bory (47; cestujici MHD), Reklamni plachta
Na Jikalce (28), Reklamni plachta Personal Centrum (29).

Rohova reklamni plachta Kooperativa (26; osobni automobily), Reklamni plachta

Alfa Job CZ (27; osobni automobily).

10. Dopravni prostiedky vyjizdéjici z ulice Palackého.

Tyto dopravni prostfedky mohou bud’ odbocit doleva smérem na Lochotin, pokracovat

rovng do ulice PreSovska nebo odbocit doprava smérem na Bory.

1.

— Z4dny nosi¢ nespada do této kategorie.

2. —Zadny nosi¢ nespada do této kategorie.
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3. 2x reklamni lavicka vedle stanku I <3 Kebab (38), Reklamni plachta Byty na
Roudné (40), Reklamni plachta Koupelny Ptacek (41), LED obrazovka
Palackého 1 (42).

5.2.2 Sméry pohybu péSich (Cervené Sipky)

1. Pesi mirici od Mrakodrapu smérem ke kiizovatce U Prdce po strané ulice u pamdtniku

Diky Ameriko!

1. LED obrazovka (8), Reklamni plachta enjoy&coffee (7).

2. Reklamni plachta hotel Primavera (12), 2x CLV natocené k budovam zastavka
MHD U Préace smér hlavni vlakové nadrazi (1), 1x Oboustranna reklamni lavicka
zastdvka MHD U Préace smér hlavni vlakové nadrazi (2).

3. Reklamni plachta Smucler, ¢ast nato¢ena smérem od kiizovatky (3).

2. Pest mirici od Mrakodrapu smérem ke krizovatce U Prace po strané ulice u Raiffeisen
banky.

1. LED obrazovka (8), Reklamni plachta enjoy&coffee (7), Rotunda zastaivka MHD
U Prace smér CAN (11).

2. 2x CLV natocené k budovam zastavka MHD U Prace smér CAN (13), Reklamni
plachta Smucler, obé& &asti (3).

3. Reklamni lavicka zastdvka MHD U Prace smér CAN (14), Reklamni plachta A3
Sport (9).

3. Pési mirici z Bor smerem ke kiizovatce U Prace po strané ulice u knihkupectvi Kosmas.

1. — Zadny nosi¢ nespada do této kategorie.

2. LED obrazovka (8), Reklamni plachta enjoy&coffee (7).

3. 6x Reklamni lavicka tramvajova zastavka U Prace smér Bory (4), 4x Samolepky
tramvajovd zastdvka U Prace smér Bory (5), 3x Reklamni plachta hotel

Primavera (12).

4. Pesi mirici z Bor smérem ke krizovatce U Prdce po strane ulice u Zakaznického centra
PMDP.

1. — Zadny nosi¢ nespada do této kategorie.

2. —Zadny nosi¢ nespada do této kategorie.

3. LED obrazovka (8), 3x Reklamni plachta hotel Primavera (12).
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5. Pesi mirici z Tylovy ulice smérem ke kiizovatce U Prace.

1. SLB v ulici Tylova (6).
2. —Zadny nosi¢ nespada do této kategorie.

3. Reklamni plachta Smucler, ¢ast natodena smérem do kiizovatky (3).

6. Pesi mirici ze sadu Pétatricatnikii smerem ke kiizovatce U Prdce po strané ulice

u Enjoy coffee&brunch.

1. — Zadny nosi¢ nespada do této kategorie.
2. Reklamni plachta Smucler, obé &asti (3).

3. — Zadny nosi¢ nespada do této kategorie.

7. Pesi mirici ze sadii Péetatricatnikit smérem ke krizovatce u Prdce po strané ulice
u Raiffeisen banky.

1. — Zadny nosi¢ nespada do této kategorie.

2. LED obrazovka (8), Reklamni plachta enjoy&coffee (7), Reklamni plachta A3

Sport (9).

3. Reklamni plachta Smucler, ob& &asti (3).
8. Pési mirici od kiiZovatky U Prace smérem na sady Pétatricatnikii po strané ulice
u Velké synagogy.

1. Outbanner McDonald’s (10).

2. —Zadny nosi¢ nespada do této kategorie.

3. Reklamni plachta Novis reality (45).
9. Pesi mivici z Bor (podél ulice sady Pétatiicatnikii) smerem na Lochotin.

1. — Zadny nosi¢ nespada do této kategorie.
2. CLV natocena k zastavce MHD Sady Pétatticatniki smér Lochotin (17).
3. Flex Globus sady Pétatiicatnik (16).

10. Pesi mirici z ulice PreSovska smerem na sady Pétatricatnikii.

1. Reklamni plachta Novis reality (45).
2. —Zadny nosi¢ nespada do této kategorie.
3. Reklamni plachta Na Jikalce (28), Reklamni plachta Personal Centrum (29).

11. Pesi mirici z ulice Riegrova smérem na sady Pétatricatnikui.

1. — Zadny nosi¢ nespada do této kategorie.
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2.
3.

— 7Z4dny nosi¢ nespadé do této kategorie.

Rohova reklamni plachta Kooperativa (26), Reklamni plachta Alfa Job CZ (27),
LED obrazovka sady Pétatiicatnikii nefunkéni (21), Reklamni plachta Byty na
Roudné (40), Reklamni plachta Koupelny Ptac¢ek (41), LED obrazovka Palackého
1 (42), Reklamni plachta Euroalarm (43), Prazdna plocha pro reklamni plochu
Palackého 1 (44).

12. Pési mirici z ulice Solni kolem Hlavni posty smerem na sady Pétatiicatnikii.

. LED obrazovka sady Pétatficatnikii nefunkcéni (21).

Rotunda sady Pétatiicatnikti (18), Reklamni plachta sady Pétatficatnika
neobsazena (20).
Prizma se 2 reklamnimi plochami (30), Rohova reklamni plachta

Kooperativa (26).

13. Pési mirici od mostu generala Pattona po strané ulice u Hlavni posty smérem na sady

Peétatricatnikai.
1. — Zadny nosi¢ nespada do této kategorie.
2. Rotunda sady Pétatticatniki (18).
3. Reklamni plachta sady Pétatricatniki neobsazena (20), LED obrazovka sady

Pétatficatniki nefunkcni (21), Rohova reklamni plachta Kooperativa (26).

14. Pési mirici od Lochotina (podél ulice sady Pétatricatnikii) smérem na Bory.

1.

Prizma se 3 reklamnimi plochami nato¢end na Lochotin (31), 2x Reklamni lavicka
pod prizmou na sadech Pétatticatniki (32), klapram trafika (33), 2x Vylepova
plocha zastavka MHD Sady Pétatticatniki smér Bory (35), Reklamni hodiny (36),
4x reklamni lavicka zastaivka MHD Sady Pétatticatnikti smér Bory (37), Reklamni
plachta Byty na Roudné (40), Reklamni plachta Koupelny Ptacek (41), LED
obrazovka Palackého 1 (42).

1x CLV natocend k zastdvce MHD Sady Pétatficatniki smér Bory (34), Reklamni
plachta Euroalarm (43), Prazdna plocha pro reklamni plochu Palackého 1 (44).
Rohové reklamni plachta Kooperativa (26), Reklamni plachta Alfa Job CZ (27),
Reklamni plachta Na Jikalce (28), Reklamni plachta Personal Centrum (29).

15. Pési mirici z ulice Palackého nameésti smérem na sady Pétatricatniki po strané ulice

u Nové scény divadla J. K. Tyla.
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. Reklamni plachta Ceska spofitelna (22).

Reklamni plachta Realitni fond Praha (25), Rohova reklamni plachta
Kooperativa (26).

Bigboard u Nové scény divadla J.K. Tyla (23), Prizma se 2 reklamnimi
plochami (30).

16. Peési mirici z ulice Palackého namésti smérem na sady Pétatricatnikii po stranée ulice

u Parkovisté v sadech Pétatricatniki.

1.
2.

3.

Prizma se 2 reklamnimi plochami nato¢ena k NC Plaza (30).
Reklamni plachta Ceska spofitelna (22), Prizma se 3 reklamnimi plochami
natoCena na Lochotin (31), Prizma se 3 reklamnimi plochami — billboard (31).

Bigboard u Nové¢ scény divadla J.K. Tyla (23), 2x Flex Kaufland a Globus (24).

17. Pesi mirici z ulice Palackého smérem na sady Pétatricatnikii po strané ulice u stanku

1 <3 Kebab.
1. 2x reklamni lavicka vedle stanku I <3 Kebab (38), 2xVylepova plocha vedle
stanku I <3 Kebab (39).
2. Reklamni plachta Byty na Roudné (40), Reklamni plachta Koupelny Ptacek (41),
LED obrazovka Palackého 1 (42) — vSechny viditelné pti otoCeni hlavy.
3. — Zadny nosi¢ nespada do této kategorie.

18. Pesi mirici z ulice Palackého smérem na sady Pétatiicatnikii po strané ulice u Akva

Tera Plzen.

1.
2.
3.

5.2.3

— Z4dny nosié nespada do této kategorie.
— Zadny nosic nespada do této kategorie.

2x reklamni lavicka vedle stanku I <3 Kebab (38).

Sméry pohybu péSich po prechodech pro chodce (rizZové Sipky)

1. Prechod Americké ulice smeérem od Pamatniku Diky, Ameriko!

1.
2.

3.

— Z4dny nosi¢ nespada do této kategorie.

LED obrazovka Klatovska tfida (8), Reklamni plachta Enjoy coffee&brunch (7),
3x Reklamni plachta hotel Primavera (12).

Reklamni plachta A3 Sport (9), Rotunda zastivka MHD U Prace smér CAN (11).

2. Prechod Americké ulice smérem od Raiffeisen banky.

73



1. — Zadny nosi¢ nespada do této kategorie.
2. Reklamni plachta Smucler, obé &asti (3).

3. — Zadny nosi¢ nespada do této kategorie.
3. Prechod Klatovské tridy smerem od Pamatniku Diky, Ameriko!

1. — Zadny nosi¢ nespada do této kategorie.
2. LED obrazovka Klatovska tiida (8), Reklamni plachta Enjoy coffee&brunch (7).
3. Reklamni plachta A3 Sport (9).

4. Prechod Klatovské tridy smerem od Zakaznického centra PMDP.

1. Reklamni plachta Smucler, ¢ast natoGena do kiizovatky (3).
2. — Z4dny nosié nespada do této kategorie.
3. 3x Reklamni plachta hotel Primavera (12).
5. Prechod Tylovy ulice smérem z Bor na sady Pétatricdtnikii (od Trafiky).
1. — Zadny nosi¢ nespada do této kategorie.
2. — Zadny nosié nespada do této kategorie.

3. LED obrazovka Klatovska ttida (8).

6. Prechod Tylovy ulice smérem ze sadii Pétatricatniki na Bory (od Enjoy
coffee&brunch).

1. — Zadny nosi¢ nespada do této kategorie.

2. Reklamni plachta Smucler, ¢ast nato¢end do kiizovatky (3), SLB v ulici
Tylova (6).

3. —Zadny nosi¢ nespada do této kategorie.

7. Prechod Klatovské tridy smerem od Enjoy coffee&brunch k ulici Americka.

1. — Zadny nosi¢ nespada do této kategorie.
2. Reklamni plachta Smucler, &ast nato¢ena do kfizovatky (3).

3. Reklamni plachta Smucler, ¢ast nato¢ena od kfizovatky (3).
8. Prechod Klatovské tridy smerem od Raiffeisen banky k ulici Tylova.

1. LED obrazovka Klatovska tiida (8), Reklamni plachta Enjoy coffee&brunch (7),
reklamni plachta A3 Sport (9).
2. — Zadny nosi¢ nespada do této kategorie.

3. — Zadny nosi¢ nespada do této kategorie.
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9. Prechod ulice sady Petatricatnikii smerem od Velké synagogy k Presovské ulici.

1. — Zadny nosi¢ nespada do této kategorie.
2. —Zadny nosi¢ nespada do této kategorie.

3. — Zadny nosi¢ nespada do této kategorie.

10. Prechod ulice sady Petatricatnikii smérem od pomniku generdla Pattona k ulici

Palackého.

1. — Zadny nosi¢ nespada do této kategorie.
2. Reklamni plachta Novis reality (45).

3. — Zadny nosi¢ nespada do této kategorie.

11. Prechod ulice sady Pétatricatnikic smeérem od Fakulty pravnicke Zapadoceské

univerzity v Plzni k ulici Palackého (pres tramvajovy ostriivek).

1. Reklamni hodiny (36), Reklamni plachta Byty na Roudné (40), Reklamni plachta
Koupelny Ptacek (41), LED obrazovka Palackého 1 (42), 2x reklamni lavicka
zastavka MHD Sady Pétaticatniki smér Bory (37).

2. Reklamni plachta Euroalarm (43), Prazdna plocha pro reklamni plochu
Palackého 1 (44).

3. Reklamni plachta Na Jikalce (28), Reklamni plachta Personal Centrum (29),
Reklamni plachta Novis reality (45), Rohova reklamni plachta Kooperativa (26),
Reklamni plachta Alfa Job CZ (27), 2x Vylepova plocha zastavka MHD Sady
Pétatticatniki smér Bory (35).

12. Prechod ulice sady Pétatricatnikit smérem od Palackého ulice k Fakulte pravnické
(pies tramvajovy ostrivek).

1. — Zadny nosi¢ nespada do této kategorie.

2. — Zadny nosi¢ nespada do této kategorie.

3. — Zadny nosi¢ nespada do této kategorie.

13. Prechod ulice sady Peétatricatniki smérem od Pekarstvi Malinova k Parkovisti

v sadech Pétatricatnikii (pres tramvajovy ostrivek).

1. Reklamni plachta sady Pétatficatnikii neobsazena (20), LED obrazovka sady
Pétatticatnikii nefunkéni (21), Prizma se 2 reklamnimi plochami natocena do sadt

Pétatticatnikl (30), Prizma se 3 reklamnimi plochami natocené na Lochotin (31),
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Rohova reklamni plachta Kooperativa (26), Reklamni plachta Alfa Job CZ (27),
2x Reklamni lavicka pod prizmou na sadech Pétatticatniki (32).

Reklamni plachta Na Jikalce (28), Reklamni plachta Personal Centrum (29).
Reklamni plachta Byty na Roudné (40), Reklamni plachta Koupelny Ptacek (41),
LED obrazovka Palackého 1 (42), Reklamni plachta Euroalarm (43), Prazdna
plocha pro reklamni plochu Palackého 1 (44), Bigboard u Nové scény divadla J.K.
Tyla (23).

14. Prechod ulice sady Pétatricatniku smérem od Parkovisté v sadech Pétatricatnikii

k Pekarstvi Malinova.

l.
2.
3.

— Z4dny nosi¢ nespadé do této kategorie.
— 7Z4dny nosi¢ nespadé do této kategorie.
5x Samolepka tramvajova zastdvka Sady Pétatficatniki smér Lochotin (48),
5x Reklamni lavicka tramvajova zastdvka Sady Pétatficatnikti smér Lochotin

(49), 2x Reklamni lavic¢ka pod prizmou na sadech Pétatiicatniki (32).

15. Prechod ulice sady Pétatricatnikit smérem od Hlavni posty k nakupnimu centru Plaza.

1.

Reklamni plachta sady Pétatficatniki neobsazena (20), LED obrazovka sady
Pétatticatnikil nefunkéni (21), Reklamni lavicka u kiiZovatky sady Pétatticatniki,

Solni a Pal. ndm. (19).

. Rohova reklamni plachta Kooperativa (26), Reklamni plachta Alfa Job CZ (27),

Prizma se 3 reklamnimi plochami natocené na Lochotin (31).
Prizma se 2 reklamnimi plochami (30), Reklamni plachta Realitni fond

Praha (25).

16. Prechod ulice sady Pétatricatnikit smérem od nakupniho centra Plaza k Hlavni poste.

1.
2.
3.

— Z4dny nosié nespada do této kategorie.
Rotunda sady Pétatiicatnikt (18).

Reklamni lavicka u kiiZovatky sady Pétatficatnikd, Solni a Pal. ndm. (19).

17. Prechod ulice Palackého namésti smérem od kulturniho centra Peklo k sadim

Pétatricatniki.

1.
2.

Rohové reklamni plachta Kooperativa (26), Reklamni plachta Alfa Job CZ (27).
Prizma se 3 reklamnimi plochami natocena na Lochotin (31), Reklamni plachta

Realitni fond Praha (25).
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3. Prizma se 2 reklamnimi plochami (30).

18. Prrechod ulice Palackého namésti smerem ze sadu Petatiicdtnikii ke kulturnimu centru

Peklo.

1.

LED obrazovka sady Pétatiicatnik nefunkcni (21).

2. Reklamni plachta sady Pétatticatniki neobsazena (20).

3. Bigboard u Nové scény divadla J.K. Tyla (23).

19. Prechod ulice Palackého ze sméru Bory na sady Pétatricatnikil.

1.
2.

3.

2x reklamni lavicka zastdvka MHD Sady Pétatficatnikd smér Bory (37).

2x reklamni lavicka vedle stanku I <3 Kebab (38), 2xVylepova plocha vedle
stanku I <3 Kebab (39), Reklamni hodiny (36).

Reklamni plachta Na Jikalce (28), Reklamni plachta Personal Centrum (29).

20. Prechod ulice Palackého ze sadu Petatricatnikii smerem na Bory.

1.

Reklamni plachta Byty na Roudné (40), Reklamni plachta Koupelny Ptacek (41),
LED obrazovka Palackého 1 (42).
— Z4dny nosi¢ nespadé do této kategorie.

2x reklamni lavicka zastdvka MHD Sady Pétatficatnikli smér Bory (37).

5.2.4 Zastavky MHD (Zluté obdélniky)

1. Zastavka MHD U Prace smér Hlavni viakové nadrazi.

1.

3x Reklamni plachta hotel Primavera (12), 2x CLV natocené k silnice zastavka
MHD U Prace smér hlavni vlakové nadrazi (1), 4x Reklamni lavicka zastavka
MHD U Prace smér hlavni vlakové nadrazi (2), polep trolejbusu.

— Z4dny z nosic¢i nespada do této kategorie.

2x!* CLV natogené k budovam zastavka MHD U Prace smér hlavni vlakové
nadraZzi, Reklamni plachta Enjoy coffee&brunch (7), LED obrazovka Klatovska
tiida (8).

13 Vétsina lidi Gekajicich na pfjezd MHD si v§imne dvou CLV natogenych smérem do ulice. Druhych dvou
strany CLV natocenych smérem k budovam si v§imne a prohlidne pouze mensi procento lidi
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2. Zastavka MHD U Prace smer CAN.

1. Reklamni plachta Smucler, obé plachty (3), 2x CLV natoéené k silnice zastavka
MHD U Prace smér CAN (13), Reklamni lavicka zastavka MHD U Prace smér
CAN (14), polep trolejbusu.

2. Rotunda zastavka MHD U Prace smér CAN (11).

3. 2x CLV natocené k budovam zastavka MHD U Prace smér CAN (13), Reklamni
plachta Enjoy coffee&brunch (7), LED obrazovka Klatovska tfida (8).

3. Tramvajova zastavka U Prdce smér sady Pétatricatnikii.

1. Polep tramvaje.

2. 3x Reklamni plachta hotel Primavera (12).

3. 6x Reklamni lavicka tramvajova zastdvka U Prace smér Bory (4), 4x Samolepky
tramvajova zastavka U Prace smér Bory (5), Reklamni plachta Enjoy

coffee&brunch (7), LED obrazovka Klatovska tfida (8).
4. Tramvajova zastavka U Prdce smér Bory.

1. 6x Reklamni lavicka tramvajova zastavka U Prace smér Bory (4), 4x Samolepky
tramvajova zastdvka U Prace smér Bory (5), polep tramvaje.
2. 3x Reklamni plachta hotel Primavera (12).

3. —Zadny z nosi¢i nespada do této kategorie.
5. Zastavka MHD Sady Pétatricatnikii smeér Lochotin.

1. 2x CLV zastavka MHD Sady Pétatticatnikii smér Lochotin (17).

2. —Zadny z nosiét nespada do této kategorie.

3. Reklamni plachta sady Pétatficatnikii neobsazena (20), LED obrazovka sady
Pétatficatnikit nefunkéni (21), Rohovéa reklamni plachta Kooperativa (26),
Reklamni plachta Alfa Job CZ (27), Prizma se 2 reklamnimi plochami (30),
Prizma se 3 reklamnimi plochami (31), Reklamni plachta Byty na Roudné (40),
Reklamni plachta Koupelny Ptacek (41), LED obrazovka Palackého 1 (42),
Reklamni plachta Euroalarm (43), Prazdna plocha pro reklamni plochu

Palackého 1 (44).
6. Zastavka MHD Sady Pétatricatniki smér Bory.

1. 2x CLV zastavka MHD Sady Pétatticatnikiti smér Bory (34), 4x reklamni lavicka
zastavka MHD Sady Pétatiicatnik smér Bory (37).
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2. Prizma se 3 reklamnimi plochami nato¢end na Bory (31).

3. Klapram trafika (33).

7. Tramvajova zastavka Sady Pétatricatnikiit smer Bory.

1.

4x Samolepka tramvajova zastdvka Sady Pétatficatniki smér Bory (46),
5x Reklamni lavicka tramvajova zastavka Sady Pétatficatniki smér Bory (47),
polep tramvaje.

— Zadny z nosi¢t nespada do této kategorie.

LED obrazovka sady Pétatficatnikli nefunk¢ni (21), Prizma se 3 reklamnimi

plochami (31) — oboji pfi otoceni hlavy.

8. Tramvajova zastavka Sady Pétatricatniku smeér Lochotin.

1.

5x Samolepka tramvajova zastivka Sady Pétatficatniki smér Lochotin (48),
5x Reklamni lavi¢ka tramvajova zastavka Sady Pétatficatnikii smér Lochotin
(49), polep tramvaje.

LED obrazovka sady P¢tatficatniki nefunkéni (21), Prizma se 2 reklamnimi
plochami natoc¢ena do sadl Pétatiicatnika (30), Prizma se 3 reklamnimi plochami
nato¢ena na Lochotin (31), Reklamni plachta Byty na Roudné (40), Reklamni
plachta Koupelny Ptacek (41), LED obrazovka Palackého 1 (42), Reklamni
plachta Euroalarm (43), Prazdna plocha pro reklamni plochu Palackého 1 (44).

. Rohova reklamni plachta Kooperativa (26), Reklamni plachta Alfa Job CZ (27),

Reklamni plachta sady Pétatficatnikli neobsazena (20).

5.3 Méreni mobility ve zvolené oblasti

Sledovana geograficka oblast je pomérné rozsahld a obsahuje mnoho smérit pohybu.

Meéfeni mobility probihalo v terminu od 9. ledna do 27. ledna 2023. Oblast byla vzdy

rozdélena do lokalit podle sméri pohybu stanovenych v pfedchozi kapitole a v téchto

lokalitach probihalo méteni podle postupu stanoveného v navrhu vyzkumného Setfeni ve

¢tyfech patnactiminutovych intervalech béhem dne:

ranni Spicka: 6:00-9:00;
dopoledni obdobi 9:00-14:00;
odpoledni $picka: 14:00-18:00;
vecerni obdobi 18:00-22:00.
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No¢éni provoz odpovida obdobi od 22:00 do 6:00 a byl vzhledem ke klidnéj$imu rezimu
a k moznostem autorky stanoven expertnim odhadem s pfihlédnutim k informacim
ziskanym ze sekundarnich zdrojt, konkrétné od Spravy vefejného statku mésta Plzné,
jakozto 7,81 % pasantl z celého dne, pfi€emz u déti do patnécti let veku byl stanoveny
nulovy pocet vyskytu v no¢nich hodinach. Pocty pasantii byly poté z intervalti, ve kterych

probihalo méfeni, matematicky dopocitany tak, aby obsahly celych 24 hodin.

V ramci vyzkumu byl méfen i pocet dopravnich prosttedki, které vybranymi oblastmi
projizdi. Sledovany byly osobni automobily, dodavky, nakladni automobily a vozy MHD.
U vozl méstské hromadné dopravy byly ve snaze dosdhnout co nejvyssi presnosti
vysledkl pocty stanoveny na zékladé jizdnich tadu. Jak se tyto pocty lisi od skute¢né
naméfenych vozi MHD, které oblastmi projizdéji, je zaneseno v tabulkach
zaznamenavajici méfeni dle intervalii, které jsou uvedeny v priloze B. Pro potieby
vypoctu ukazatele OTC byla také sledovana zaplnénost vozi MHD a nasledné byla

stanovena prumérna hodnota obsazenosti jednotlivych typti vozit MHD.

V nasledujici ¢ast textu jsou uvedeny tabulky zaznamendvajici vysledky méteni mobility
ve sledovanych lokalitach za 24 hodiny. Lokality odpovidaji smérim pohybu z ptedchozi
¢asti vyzkumu, véetné jejich ocislovani. Pro ptehlednost jsou sméry pohybti na sadech

Pétatticatniki barevné odliSeny od oblasti kiizovatky U Prace.

o A4

5.3.1 Meéieni mobility pésich

o A4

V tabulce ¢islo 8 je zanesen pocet péSich, ktefi prichazeji do sledované oblasti za

24 hodin.

Tab. 8: Mobilita péSich za 24 hodin

Lokalita méreni Zeny | MuzZi | Déti | Celkem | VytiZenost
1. P&si od Mrakodrapu smérem

k paméatniku Diky, Ameriko! 11406 %81 324 27 13.

2. Pe.s1 qd Mrakodrapu smérem 1953 929 230 3114 7

k Raiffeisen bance

3. P&si z Bor smérem ke knihkupectvi 1389 1241 104 2734 1.
Kosmas

4. P¢&si z Bor smérem k PMDP 1215 1341 156 2712 12.

5. P&si z Tylovy ulice 1 606 1545 120 3271 5.
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6. P&si ze sadi Pétatticatnikd k Enjoy 1107 1003 136 2246 16.
coffee&brunch
7. P&si ze sadi smérem k Raiffeisen bance 1493 1 046 160 2 699 14.
8. P&Si mifici na sady Pétatricatnikti kolem 1363 1359 64 2786 9.
Synagogy
9. P&si mifici z Bor na Lochotin 1 897 1 862 488 4247 4.
10. Pé&si mifici na sady z PreSovské ulice 1 628 1142 60 2 830 8.
11. P&si mifici na sady z ulice Riegrova 2 365 1 875 312 4 552 2.
12. P&si mifici na sady z ulice Solni 4 645 3736 756 9137 l.
13. P&si mitici na sady od mostu generala 907 742 1 1681 18,
Pattona
14. P&si mitici od Lochotina na Bory 1567 1133 44 2 744 10.
15: Pes1.z Palackého namésti kolem Nové 903 768 B 1703 17.
scény divadla
16. PeS}vszalackeho nameésti kolem 2296 2070 172 4538 3.
Parkovisté
17’. Pé&si z Palackého ulice kolem Kebab 1 584 1432 188 3204 6.
stanku
18. P&si z Palackého ulice kolem Akva 1051 1098 128 2277 15.
Tera

30 375 3508 59 186
Celkem 29 3003

(51%) | 43%) | (6% | (100%)

Zdroj: Vlastni zpracovani, 2023

24

Z méteni mobility p&Sich vyplyva, ze na sadech Pétatficatnikl se pfes den pohybuje vice
lidi nez U Préce. Prvni Ctyfi nejvytizenéj$i mista se nachdzi praveé na sadech. Nejvice lidi
tim, Ze z této ulice ptichdzeji také lide, kteti zrovna ptijeli nékterou z tramvaji. V blizkosti
se totiz nachazi tramvajova zastavka Hlavni posSta, kam v pribéhu dne pravidelné
na Skvriany. V rannich hodinach tudy projizdi i tramvaj ¢islo 4, ktera vyjizdi z vozovny
na Slovanech a touto cestou se napojuje na svou béznou linku. Lidé do oblasti dale nejvice
pfichdzeji zulice Riegerova, kterd vede znamésti, a zPalackého ndmésti kolem
Parkovisté na sadech Pétatficatnikii. Z obou téchto smért uz ale ptichazi vyrazné mensi

pocet pésich nez z ulice Solni. Spoustu pasantli do této oblasti ptichazi proto, ze se jedna

81



o spojku, na které se potkavaji vSechny 3 plzenské tramvajové linky. NejvytizenéjSim
smérem piichodl do oblasti kfizovatky U Prace je pak Tylova ulice. Zde vSak mize byt

¢1 po pravé strané vozovky.

U kiizovatky U Prace byl naméfen nejvétsi pocet lidi v ¢ase od 9:00 do 14:00. Na sadech
Pétatricatnikli se oproti tomu nejvice lidi ve vétSiné smérech pohybovalo v odpoledni
Americka a na Klatovské tfidé se nachazi spoustu stravovacich zafizeni, které jsou
hlavnim cilem zaméstnanct v dob¢ obé&da, kdezto ptes sady Pétatticatniki se v odpoledni
Spicce spousta lidi dostdva domt ¢i na nakupy do nedalekého obchodniho centra Plaza,
proto se zde vice lidi kumuluje v odpoledni Spi¢ce. Bylo také vypozorovano, ze
v ¢asovém rozmezi od 9:00 do 14:00 se v obou oblastech pohybuje vétsi pocet seniortl,
a naopak mensi pocet déti ve véku do patnacti let. Nejvice déti oblastmi prochéazelo

v odpoledni $picce, kdy vétSina z nich mifila ze Skol domii.

5.3.2 Méreni mobility na pfechodech

V tabulce ¢islo 9 je zanesen pocet lidi, kteti ptechazi po ptechodech ve sledované oblasti

béhem 24 hodin.

Tab. 9: Mobilita na pfechodech za 24 hodin

Lokalita méreni Zeny | Muzi | Déti | Celkem | VytiZenost
1. Prf:ch'od Americké ulice smérem od 2903 2 400 492 5795 7
Pamatniku

2. }')rec?hod Americké ulice smérem od 3207 2435 404 6066 5
Raiffeisen banky

3. Prf:chrod Klatovské tiidy smérem od 3975 3 480 396 7851 4
Pamatniku

4. Prechod Klatovské tfidy smérem od

PMDP 2 456 2304 336 5096 8.
5. Pfechod Tylovy ulice smérem od 1571 1198 120 2 889 11
Trafiky ’
6. Prechod Tylovy ulice smérem od Enjoy 1150 1272 116 2538 14
coffee&brunch :
7. Ptechod Klatovské tfidy smérem od

Enjoy coffee&brunch 1280 821 76 2177 16.
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8. Preghod Klatovské tfidy smérem od 1532 1359 200 3091 10.
Raiffeisen banky
9. Ijrechod ulice §ady Pétatticatnikt 1293 907 32 2232 15
smérem od Velké synagogy
IO.VPrechod uhce’sady Petartncatmku 1285 1185 104 2574 13
smérem od pomniku generala Pattona
1 l.vPrechod ulice sady’ Pejtatr}catnlku 7868 2652 456 5976 6.
smérem od Fakulty pravnické
l2.vPrech0d ulice s’ady Pgtatrlcatnlku 4200 3350 352 7924 3
smérem od Palackého ulice
13.VPrechod uhcev: sa(’iy PeFatnc’atnlku 4961 3268 204 8333 5
smérem od Pekarstvi Malinova
14.VPrechod ulice s%d?l Pétatiicatnik 3088 3823 534 8 395 1
smérem od Parkovisté
15.vPrech0d ulice ’sad}v/ Pétatticatnikt 1419 1172 224 2 815 12
smérem od Hlavni poSty
16.vPrech0d ulice sady Pétatricatnikt 2931 2153 9% 4 480 9.
smérem od NC Plaza
17. Pfechod ulice Palackého namésti
smérem od KD Peklo 1 046 855 212 2113 18.
18. Pfechod ulice Palackého namésti
smérem ke KD Peklo 929 1077 148 2154 17.
19. Pfechod ulice Palackého ze sméru 526 499 9% 1121 20.
Bory
2(3. Pvr.ec’hOfi 1;11106 Palackého ze sadi 985 946 108 2039 19,
Pétatiicatnika

43 127 | 37156 | 5376 85 659
Celkem

(50,3 %) | (43.4%) | (6,3%) | (100 %)

Zdroj: Vlastni zpracovani, 2023

Nejvice vytiZeny je prechod cislo 14, od Parkovisté smérem k pekarstvi Malinova.
Denné ho vyuzije 8 395 lidi a v tésném zavésu s poctem 8 333 lidi je prechod ¢islo 13,
ktery vede v opacném sméru od Malinové k Parkovisti. Tyto prechody jsou znaéné
vyuzivany i lidmi, ktefi mifi na tramvajové zastavky ¢i z nich, pfipadné se pfesouvaji ze
zastavky Hlavni posta na zastavku Sady Pétatticatnikii. Velmi vytizené jsou i piechody
¢islo 11 a 12, které také vedou ke stejnym tramvajovym zastavkam. U ostatnich ptechodii

na sadech je pak viditelny pokles piechéazejicich osob. U Prace jsou pak nejvytizené;si
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ptechody ¢islo 3 a 2, coz ma obdobny divod, jako v pfedchozim piipade. Jedna se
o ptechody, které¢ casto vyuzivaji cestujici MHD k pfesunu mezi trolejbusovou

a tramvajovou zastavkou.

Ptechody jsou v obou oblastech nejvice vytizené v obdobi odpoledni Spicky. U nékterych
ptechodt je pomérné vysoké vytizeni i od 9:00 do 14:00. Pti ¢ekani na semaforech maji
cestujici €as pozorovat okoli a v§Simnout si tak reklamnich ploch, které se nachazi v jejich

blizkosti.

5.3.3 Méreni mobility na zastavkach MHD

V tabulce ¢islo 10 je zanesen pocet lidi, ktefi béhem 24 hodin ¢ekaji na zastavkach na

ptijezd vozi MHD.

Tab. 10: Mobilita na zastavkach MHD za 24 hodin

Lokalita méreni Zeny | MuZi | Déti | Celkem | VytiZenost
1. Zasta’wk’a MEID U Prace smér Hlavni 2908 2417 328 5653 4
vlakové nadrazi
2. Zastavka MHD U Prace smér CAN 224 1818 1 849 3891 8.
3LTr?.mYaJ,OY,a zastavka U Prace smér sady 264 1927 2001 4192 7
Pétatiicatnikt
4. Tramvajova zastdvka U Prace sméer 2274 1 866 348 4 488 6.
Bory
5. %astavka MHD Sady Pétatiicatnikt 4274 3359 736 8369 3
smér Lochotin
6. %astavka MHD Sady Pétatticatnika 2422 2096 516 5034 5
smér Bory
7. Tramvajova zastavka Sady
Pétatiicatnikt smér Bory P v = LR E
8. Tramvajova zastavka Sady
Pétatticatnikit smér Lochotin N L) ks UL e
29 826 | 25460 | 5040 60 326
Celkem
(50%) | 42%) | (8%) | (100 %)

Zdroj: Vlastni zpracovani, 2023

I v ptipadé MHD zastavek patii do prvnich tfech nejvytizengjSich ty, které se nachdzi na
sadech Pétatticatnikid. Nejvice lidi se pfes den kumuluje na tramvajové zastavce Sady

Pétatiicatniki ve sméru na Bory (19 684 lidi). Pocet lidi, ktefi se denn€ nachazi na této
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zastavce je dvojnasobny nez na zastavkach ostatnich. Je to pfedevsim z toho diivodu, ze
se jedna o zastavku, na které se potkavaji vSechny 3 tramvajové linky projizdéjici Plzni.
Linka ¢islo 1 mifi na Slovany, linka ¢islo 2 také mifi na Slovany a linka ¢islo 4 cestujici
doveze na Bory, ptipadn¢ az k Zapadoceské univerzité, kam byla jeji trat’ pred dvéma lety
prodlouzena. Druhou a tfeti nejvytizenéjsi zastavkou jsou tramvajova zastavka ve sméru
na Lochotin, ze které vyjizdi pouze tramvaj Cislo 4, proto je pocet cestujicich, kteti zde
béhem dne c¢ekaji na jeji pfijezd, o tolik nizsi, a autobusova zastdvka ve sméru na
Lochotin. Nejvytizené;si zastavkou v Americké ulici je pak zastavka MHD ve sméru na

hlavni vlakové nadrazi, kde se béhem dne vysttida 5 653 lidi.

Zastavky MHD byly ve vétsing piipadech nejvytizenéjsi béhem odpoledni $picky, kdy se
lidé ptesouvaji z praci ¢i Skol domt, ptipadné mifi do mésta na ndkupy. Zastavky jsou
také pomérné vytizeny v ranni Spicce, kdy lidé naopak cestuji do zaméstnani ¢i do Skol.
Rozdil v poctu lidi ¢ekajicich na zastdvkach béhem dne byl znaény piedevsim u déti do
patnacti let. Jejich poéty byly nejvyssi pravé v ranni a v odpoledni Spicce. Zaroven
v intervalech od 9:00 do 14:00 a od 18:00 do 22:00 ¢ekali cestujici na zastavkach delsi
18:00 pak mély zna¢nou vyhodu ty reklamni plochy, které jsou podsvicené a jsou tak
dobie viditelné 1 v Seru ¢i tme. Bylo ovSem také vypozorovano, ze spousta lidi, ktefi
¢ekali na ptijezd vozit MHD, se misto pozorovani okoli zamé¢fovali na vlastni chytré
telefony, které tak odvadély jejich pozornost od vystavenych reklamnich ploch.

Tento trend chytrych telefonil se tyka prevazné teenagerti a mladych dospélych.

5.3.4 Meéreni mobility dopravnich prostiedki

Tabulka ¢islo 11 znazornuje pocet dopravnich prostiedk, které béhem 24 hodin projedou

oblastmi.

Tab. 11: Mobilita dopravnich prosttedkli za 24 hodin

Lolv(flllt'a Osobm. Dodavky TIR Auto- Trolej- Tram
meéreni automobily busy busy
1. Jedouci od
zastavky 1953 109 0 100 511 0
Mrakodrap
2 Mifici z Bor 10 566 1129 343 10 0 262
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3. Piijizdgjici z

Tylovy ulice 0 0 0 8 >T7 0

4. Mifici od sadu

Pétatticatnikt 13 356 1215 417 27 0 262

vvvvvvvv

kiizovatky U 21 664 959 721 288 0 262
Prace

6. Ptijizdé&jici od
namesti (z ulice 0 0 0 0 0 352
Solni)

7. Vyjizdéjici ze
sadu
Pétatiicatniku 11195 1259 1042 0 0 171
smérem k Nové
scéné Divadla

8. Piijizdgjici od

NC Plaza 9 724 938 1111 0 0 168

9. Jedouci od
Lochotina 19 495 1011 617 216 0 608
smérem na Bory

10. Vyjizdéjici z

ulice Palackého 2365 157 v v v v

Zdroj: PMDP (2023), zpracovano autorkou

Pti méfeni hustoty dopravy bylo zjiSténo, Ze oblasti nejvice projizdi osobni automobily.
Nejvice jich pfijizdi na sady Pétatficatniku od kiizovatky U Prace (21 664). Vozidla
mohou dale odbocit k Nové scéné divadla J. K. Tyla, nebo pokracovat ve sméru na
Lochotin, méteni probihalo pied timto rozdvojenim. Do oblasti pfijizdi na druhém misté
nejvice osobnich vozidel z Lochotina, do poctu vozidel piijizdé€jicich v tomto sméru vSak
byla zapocitana i ta, ktera do oblasti pfijizdi od NC Plaza, méfeni probihalo na Grovni
tramvajovych zastavek. Vozidla mohla dale pokraovat ve sméru na Bory, pfipadné
odbocit do ulice Palackého. Ttetim nejfrekventovanéjSim byl smér Cislo 4, tedy osobni
automobily pfijizdéjici ke kiizovatce U Prace od sadii Pétatficatnikii. Naopak mezi
nejméng frekventované sméry patii vyjezd ke kiizovatce U Prace z Tylovy ulice a vyjezd
na sady Pétatficatnikli zulice Solni. Obé tyto ulice jsou totiz prijezdu osobnich
automobilll uzaviené, slouzi pouze pro potieby meéstské hromadné dopravy, ptipadné

zasobovani. Oblast byla dle plvodniho piedpokladu nejvice frekventovand v dobé
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odpoledni $picky od 14:00 do 18:00, v této dobé také nejvice vznikaly dopravni zacpy
a kolony, které mohly ptispét k tomu, ze fidi¢i automobilil i jejich spolucestujici méli vice
Casu zaznamenat okolni reklamni plochy. Automobily byly v priméru obsazeny
2 lidmi. Bylo také vypozorovano, Ze vétsi ¢ast fidict osobnich automobila predstavovali
muzi.

Je tieba brat v potaz, ze vzhledem ke €lenitosti métené oblasti mohlo v n€kterych smérech
pohybu dojit ke dvojimu zapocteni projizd€jicich automobili (toto se vztahuje
1 k ostatnim vozidliim, v¢etné souprav MHD). Napftiklad vozidla jedouci od Lochotina na

Bory ve sméru ¢islo 9 se mohou stat i vozidly jedoucimi ve sméru Cislo 4.

Dodavkami a nakladnimi automobily jsou nejvice zatizené sméry vedouci z Lochotina
na Bory a obracené. Velmi vytizena je také trasa vedouci ze sadii Pétatiicatnikli smérem
k Nové scén¢ divadla a obracené. V roce 2014 byla dokoncena prvni ¢ast zdpadniho
obchvatu Plzng, a letos, tedy v roce 2023, ma dojit k dokonceni druhé ¢asti zapadniho
obchvatu, ktery propoji Bory, Skvriiany, Kiimice, Rad¢ice a Severni predmeésti a mél by
odlehcit napor vozidel na Klatovské tfid€¢ a usnadnit tak cestu jak do primyslové zony
Borska pole, tak i na Karlovarsko a Mostecko (JaroSova, 2022). Nejvytizenéjsi obdobi
bylo od 9:00 do 14:00, déle pak obdobi odpoledni $pi¢ky od 14:00 do 18:00. Pozorovanim
bylo zjisténo, ze v dodavkach v pruméru cestovali 2 lidé, v nakladnich automobilech
pievazné jen jeden ¢lovék. Ridigi byli vétsinou muzi.

Pocet vozidel MHD projizdé€jicich béhem dne oblasti byl stanoven na zdkladé jizdnich
radh. V ptiloze B jsou pfiloZeny tabulky z méfeni mobility, ve které je v zavorce uvedeno,
jaké byly skutecn€ naméteny hodnoty oproti jizdnimu tadu.

S 24

a opacné na Bory. Behem dne zde projede nejvice autobusti ptredevsim v odpoledni
a ranni Spicce. Pocet autobust projizdé€jicich v obdobi od 14:00 do 18:00 je dle méteni
sice vyS§$inez v ranni $picce, je to ale zplisobeno delSim ¢asovym intervalem. V nékterych
smérech nebyly autobusy zaznamenany vibec, nebot’ tam Zadné z linek neprojizdi.
Nejvice cestujicich bylo v autobusech celkem logicky naméfeno v ranni Spicce, kdy
dospéli miti do zaméstnani a studenti do Skol. V odpoledni Spicce bylo také zaznamenano
vEtsi mnoZstvi cestujicich. V ostatni intervaly jiZ autobusy nebyly zcela pln€ obsazeny.

V priméru se v jednom autobusu mohlo nachazet ptiblizné 15 osob. V celé oblasti (jak

87



na sadech Pétatficatniki, tak i U Prace) béhem dne pravidelné projizdi 13 autobusovych
linek, v€etn€ nocnich spoju.

Trolejbusy nejezdi pres sady Pétatticatniku, projizdi jen pies kiizovatku U Prace, a to
celkem 6 trolejbusovych linek, vcetné té nocni. V opacném sméru piijizdi
7 trolejbusovych linek, denné timto smérem vede navic linka ¢islo 10, ktera v opaéném
spoju (577), nez ve sméru opacném (511). Velky pocet trolejbusti projizdi v obdobi od
9:00 do 14:00, je to ovSem déno del§im casovym usekem, nez ma odpoledni a ranni
Spicka. Béhem méfeni bylo vypozorovano, ze trolejbusy jsou nejvice obsazeny opét
vranni a odpoledni Spicce, kdy jsou vozy kompletné naplnény tak, ze spousta
cestujicich musi stat ¢i se dokonce mackaji na sebe. V ostatni denni intervaly vozy nebyly
tolik preplnény. Nékteré z linek jsou zaroven vice ptetizeny nez linky ostatni, predevsim
trolejbusy cislo 16 a 15 jsou nejvice podrobeny naporu cestujicich, na téchto linkach také
jezdi kloubové vozy, které jsou vice prostorné. Oproti tomu na linkéach 11 ¢i 12 jezdi jen
mensi vozy a nebyvaji tolik pfeplnéné. V priméru se v jednom vozu nachazi priblizné

35 cestujicich.

Sledovanou oblasti projizdi vSechny tfi plzenské tramvajové linky. Celkem logicky
nejvice tramvajovych vozi projizdi na sadech Pétatiicatnikli ve sméru z Lochotina na
tramvajovych zastdvek, pficemZ na zastdvku Sady Pétatficatniki ve sméru na Bory
obsluhuji v§echny tramvajové linky, pfic¢emzZ jen linka ¢islo 4 skute¢né pokracuje na Bory
a linky ¢islo 1 a 2 pfimo za tramvajovou zastavkou zatac¢i a mifi do PreSovské ulice
smérem na namésti. Druhym nejvytizenéj$im mistem je ulice Solni, ze které béhem dne
vyjizdi tramvajové linky ¢islo 1 a 2, v rannich hodinach 1 vozy linky 4, pficemz tramvaje
¢islo 1 jedou ve sméru na Lochotin, tramvaje Cislo 2 ve sméru k Palackému namésti
a tramvaje Cislo 4 jedou na sady Pétatficatniki a pak dale miii na Bory. V oblasti
ktizovatky U Prace pak projizdi pouze tramvajova linka ¢islo 4 a 1 v ostatnich smérech
pak jezdi vZdy jen jedna tramvajova linka, proto jsou poCty nizsi. Tramvaje jsou vétSinou
slozeny z dvou vozi (vétSina tramvaji na linkach 2 a 4), pfipadné z jednoho del§iho vozu
(tramvaje na lince 1). Ztidka mlze jezdit i tramvaj s jednim mensSim vozem, ve vSedni

dny to ale neni bézné. Tramvaje byly naprosto naplnény pfedevsim v ranni Spicce, a to
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hlavné¢ mezi sedmou az osmou hodinou. V tuto dobu mifi déti a studenti do $kol
a pracujici lidé do svého zaméstnani. Tramvaje byly v tuto dobu zcela obsazeny jak
sedicimi, tak 1 stojicimi lidmi a neziidka se stalo, Ze néktefi cestujici ¢ekajici na zastavce
se do vozu ani nevesli a museli pockat na dalsi spoj. V odpoledni Spicce byly tramvaje
také velmi obsazené, v této dobé¢ se ale napor cestujicich rozprostrel do vétsiho intervalu.
V ostatnich intervalech tramvaje jiz nebyly takto pln¢ obsazeny. V priméru se v jedné
tramvaji nachazelo 60'* cestujicich. Za den oblasti dohromady projede celkem 1 215

tramvaji'> (PMDP, 2023).

14 Tramvaji se rozumi oba vozy, ma-li tramvaj vice nez jeden.
15 Po¢itany vSechny tramvaje na vSech tfech linkdch v obou smérech.
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6 Vyzkumna zprava

Vyzkumna zprava shrnuje vystupy z vyzkumného Setfeni, na jejichz zéklad¢ je vypoctena
hodnota ukazatele OTC pro jednotlivé reklamni plochy. Nasledujici kapitoly se zamétuji
na typologii a charakteristiky reklamnich nosic¢t, které se v oblasti nachazi a na mobilitu
obyvatel, ktera byla pfi vyzkumném Setfeni naméfena. Z téchto tdajii je nasledné
vypoctena hodnota ukazatele OTC a cenikova hodnota venkovni reklamy ve sledované
oblasti. Déle jsou zjisténé vystupy porovnany s vystupy predeslych vyzkumd, které byly
v této oblasti provadény. Nakonec jsou na zaklad¢ zjisténych udaji navrzena opatieni

souvisejici s umistovanim venkovni reklamy v centralni ¢asti mésta Plzen.

6.1 Vystupy mapovani reklamnich nosicii v oblasti

Mapovani reklamnich nosi¢l v centralni Casti Plzn€ probihalo v nékolika krocich.
Nejdiive byly jednotlivé nosi¢e zdokumentovany pomoci chytrého telefonu. Déle byl ke
kazdé reklamni ploSe sestaven rodny list s detailn€jSimi informacemi, jehoz soucasti byly
1 potizené fotografie. Do rodného listu bylo uvedeno umisténi nosic¢e véetné jeho GPS
polohy. Na tomto zdklad¢ byly v dalSim kroku sestaveny mapky se zanesenim piesné
polohy jednotlivych reklamnich nosict. Vzhledem k rozsahlé oblasti vyzkumného Setfeni
byly kvili pfehlednosti vytvofeny dvé mapky reklamnich ploch, jedna pro oblast

ktizovatky U Prace a druha pro sady Pétatticatniki.

V rodnych listech je ddle zaznamenan pronajimatel reklamniho nosice. Mezi ty, ktefi
pronajimaji €1 vlastni nejvice ploch v centru Plzné, patii predev§im W&P EURONOVA,
s.r.0., Rencar Praha, a.s. AZURO, s.r.o. a DRAKON dim reklamy, s.r.o. U n¢kterych
reklamnich ploch se pronajimatele nepodaftilo zjistit, a i cena pak byla expertné stanovena

na zakladé podobnych ploch ve stejné lokalité.

v

Rodné listy dale obsahuji podrobnéjsi informace o reklamnich nosicich, napiiklad jejich
popis, rozmér, typ €1 osvétleni. Mezi dal§i zaznamenané charakteristiky patii viditelnost
nosic¢e. Mezi nejcastéj$i prekazky snizujici viditelnost nosic¢e patii predevSim trakéni
vedenti, sloupy vetejného osvétleni ¢i semafory a v ptipadé zastavek MHD i sami cestujici
¢ekajici na ptijezd MHD. Rodné listy v neposledni fadé poskytuji informaci o cené
prondjmu konkrétniho nosice. V nekterych ptipadech se nepodaftilo zjistit pfesnou cenu

pronagjmu reklamni plochy, bylo zjisténo pouze rozmezi, ve kterém se cena pohybuje,
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pfipadné byla stanovena expertnim odhadem vychazejicim z cen obdobnych reklamnich

ploch v obdobnych oblastech.

Pro lepsi ptehled byly sestaveny tabulky s po¢tem reklamnich ploch. Tabulka ¢islo 12

znazornuje strukturu reklamnich nosict v oblasti kiizovatky U Prace.

Tab. 12: Struktura reklamnich nosict v oblasti kiizovatky U Prace

Typ reklamniho Staticky/dynamicky Potet nosici Z toho
nosice reklamni nosi¢ osvétlenych
Velky a stiredni 3 )
format
Reklamni plachta Staticky 7 1
LED obrazovka Dynamicky 1 1
Méstsky mobiliar 27 10
Relgl?rgi’;:ﬁzlifka Staticky 10 :
Resklzagiglﬁgka Staticky 1 -
Samolepka Staticky 4 -
SLB Dynamicky 2 2
Outbanner Staticky 1 -
Rotunda Staticky 1 -
CLV Staticky 8 g!e
Celkem - 35 12

Zdroj: Vlastni zpracovani, 2023

V blizkosti ktizovatky U Prace se nachazi celkem 35 reklamnich ploch, z ¢ehoz 8 jich
je velkého ¢i stfedniho formatu a zbyvajicich 27 nosicu se fadi do méstského mobiliate.
VétSina z reklamnich ploch ma charakter statického nosice, pouze LED obrazovka a SLB
v ulici Tylova jsou dynamické. Nejpocetn€jSim nosicem jsou reklamni lavicky, kterych

je v oblasti hned 11 (10 s jednou plochou a 1 s dvéma reklamnimi plochami). Lavicky se

16V dobé& mapovani u 4 nefunkéni osvétleni
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nachdzi témét na kazdé zastivee MHD hned v nékolika kusech. Nekteré z nich jsou
v hor§im stavu, reklamni plochy na nich jsou vSak v naprosté vétSiné piipadech cisté
a neponicené, 1 piesto, Ze jsou vystaveny jak vlivu pocasi, tak 1 naporu lidi pohybujicich
se v oblasti. Na lavickdch jsou nejcastéji promovany kulturni aktivity ¢i pracovni
nabidky. Pomérné hojné jsou zastoupeny i velkoformatové plachty nachazejici se na

budovach.

Z celkového poctu 35 reklamnich nosict jich jen 12 disponuje vlastnim osvétlenim,
pficemz v dobé mapovani lokality 4 CLV ani nesvitily. Tato ¢ast Klatovské tiidy
a blizkého okoli je velmi frekventovana, tudiz i v no¢nich hodinédch relativné dobie
osvétlena jak vefejnym osvétlenim, tak projizdéjicimi dopravnimi prostiedky, nicméné
ve tm¢ jsou jednoznacné dominantni nosice s vlastnim osvétlenim. Predev§im LED
obrazovka pfitahuje ve vecernich hodinach vétSinu pozornosti svym vyraznym

podsvicenim.

V ramci mapovani reklamnich nosicti byla v této oblasti zaznamenana i mobilni reklama
vyskytujici se na vozech MHD. Nejvice mobilni reklamy bylo zachyceno piedevsim na
projizdé€jicich tramvajich. Ptiblizn¢€ kazda tfeti tramvaj na sobé meéla reklamni polep.
Polepeny byly bud’ celé vozy, nebo jen jejich ¢asti pomoci QS folie. Folie je umisténa
bud’ na plechu vozu, neziidka vSak zasahuje i do oken. V tomto pfipadé se jedna
o perforovanou folii, kterd zevnitt propousti svétlo a obraz okoli, ale zvenc¢i prezentuje
reklamni sdéleni. U trolejbust byla také zaznamenana mobilni reklama formou polepi,

ale v mnohem mensi mife. U projizd&jicich autobust tato reklama zaznamenana nebyla.
Dalsi tabulka c¢islo 13 seznamuje se strukturou reklamnich nosi¢li na sadech
Pétatticatniki.

Tab. 13: Struktura reklamnich nosi¢t na sadech Pétatticatniku

Typ reklamniho Staticky/dynamicky « oxo Z toho
.y ;e Pocet nosicu « ,
nosice reklamni nosi¢ osvétlenych
Velky a st’redm 16 10
format
Reklamni plachta Staticky 12 6!
LED obrazovka Dynamicky 2 2

17 Osvétleni reklamnich plachet Kooperativa, Alfa Job CZ a koupelny Pta¢ek v dobé& vyzkumu nefungovalo
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Bigboard'® Staticky 1 1
Prizma Dynamicky 2 2
Méstsky mobiliar 44 5
Relf?;?;:ﬁzlifka Staticky 19 -
Vylepova plocha Staticky 4 -
Samolepka Staticky 9 -
Rotunda Staticky 1 -
CLV Staticky 4 419
Otoc¢né hodiny Dynamické 1 1
Flex Staticky 6 -
Celkem - 60 15

Zdroj: Vlastni zpracovani, 2023

Na sadech pétatricatnikii se nachazi celkem 60 reklamnich ploch. Do méstského
mobiliafe pati 44 z nich, zbylych 16 ploch jsou nosice velkého ¢i stfedniho formatu.
Vétsina reklamnich ploch je statickd, pouze LED obrazovka, prizmy a oto¢né hodiny se
fadi do dynamickych nosi¢l, na kterych se v pravidelnych intervalech stfida vice
reklamnich sdéleni. I v tomto piipad€ jsou reklamni lavicky s celkovym poctem 19 kust
nejpocetnéjSim nosicem v oblasti. Take se prevazné nachazi na zastavkach MHD, nékteré
z nich jsou ale umistény i na jinych mistech podél chodnikti. Druhé nejpocetnéjsi jsou
reklamni plachty, které prakticky pokryvaji fasady budov kolem parkovisté a v Palackého
ulici. Ve vétSim poctu se zde vyskytuji 1 samolepky na ptistiescich zastavek MHD, které
casto odkazuji na rtizné kulturni akce ¢i naborové aktivity organizaci, nebo flexy, které

ve vSech ptripadech odkazuji na nedaleké supermarkety.

Pouze 15 nosi¢l ma vlastni osvétleni, pficemZ osvétleni nékterych plachet a CLV
1 v tomto ptipadé v priibéhu mapovani nefungovalo. Piikladem je viibec nejvétsi reklamni

plachta Kooperativa, kterd vede az pies roh budovy u parkovisté. Béhem dne je jednim

18 Bigboard byl v tinoru roku 2023 odstranén, neni tedy ve findlnim po¢tu reklamnich nosi¢ti v oblasti déale
zapocten
19V dobé& vyzkumu nefungovalo osvétleni dvou CLV
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z dominantnich reklamnich ploch, ve vecernich hodinach ale kvili nefunkénimu
osvétleni ztraci na udernosti. Naopak ale reklamni plachta Euroalarm, kterd se nachazi
v horni ¢asti budovy v Palackého ulici, pres den neni tolik vyrazna, ale diky vlastnimu
barevnému osvétleni ve vecernich hodinach dokaze ptitahnout pozornost kolemjdoucich

-----

je ve vecernich hodinéch také vyborné viditelna i z vétsi vzdalenosti.

Na sadech Pétatticatnikti projizdi vSechny linky tramvaji. Jak jiz bylo zminénu v textu
vyse, na tramvajich byly velmi ¢asto zaznamenany mobilni reklamy ve formé celopolepu
nebo QS folie. Béhem mapovani byly nékteré polepené vozy zaznamenany nékolikrat,
napiiklad celopolep Tech Tower ¢i Panasonic na vozech linky ¢islo 1, nebo celopolep
zobrazujici reklamu na DinoPark a zoologickou zahradu Plzen na lince ¢islo 2. Reklama
na projizd&jicich autobusech nebyla zaznamenana. Tabulka ¢islo 13 pro shrnuti zobrazuje

celkovy pocet reklamnich ploch v celé sledované oblasti, vyjma polepti vozi MHD.

Tab. 14: Struktura reklamnich nosict v celé mapované lokalité

Typ reklamniho nosice Pocet nosiciu Z toho osvétlenych
Velky a stiedni format 24 12
Méstsky mobiliaf 71 15
Celkem 95 27

Zdroj: Vlastni zpracovani, 2023

U kiizovatky U Prace a na sadech Pé&tatficatnikli se dohromady nachazi 95 reklamnich
nosict?, z ¢ehoz jich 27 disponuje vlastnim osvétlenim, i kdyz v ¢ase vyzkumného
Setfeni n¢kterd z osvétleni nefungovala. Nejvice reklamnich ploch se nachazi na mistech,
u kterych dochazi k nejvétsSimu shromazdovani lidi ¢i dopravnich prostiedkt, celkem
logicky se tedy jednd ptedevsim o zastavky MHD, na kterych se v pritbé¢hu dne kumuluje
nejvetsi pocet lidi, a budovu v ulici Palackého, ktera se diky silnému provozu a ¢astym
dopravnim zacpadm také nachazi na strategickém misté. NejpocetnéjSimi nosi€i jsou

1 z t€chto dlivoda reklamni lavicky a reklamni plachty.

Béhem vyzkumneého Setfeni byla vypozorovana jesté dalsi forma mobilni reklamy, ktera

se nachdzela na osobnich automobilech projizdéjicich oblasti. V tomto piipade se

20 Souget neobsahuje mobilni reklamu na vozech MHD
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vétSinou jednalo o soukromd vozidla podnikatelti, kteti touto formou promovali svou

vlastni spolecnost ¢i znacku.

Pfi mapovani lokality nebyly vypozorovany zadné z modernich trendd, piestoze
naptiklad spolecnost Rencar ve svém portfoliu nabizi i velmi poutavé feSeni reklamnich
ploch. Nabizeji mnoho inovativnich moznosti, jak komunikovat reklamni kampai.
Naptiklad vyuziti samplingu s davkovanim produktu, LCD obrazovky zabudované
v CLV, ozvuceni a pfipadn¢ i ovonéni zastavky (Rencar Praha, a.s., 2023). Lze ale fici,
ze struktura reklamnich ploch v centralni Casti Plzné se za poslednich n€kolik let pfilis
neposunula ve sméru modernich technologii. Jedinym naznakem trendu, ktery se na
nékterych reklamnich sdélenich nachézel, byly QR kody, jejichz prostiednictvim si miize
ptijemce sdéleni zjistit dodatecné informace, které nebylo mozné na reklamni plochu

umistit z kapacitnich divoda.

6.2 Vystupy méreni mobility

Pro spravné provedeni méfeni mobility bylo nejprve nutné stanovit sméry pohybu péSich
a dopravnich prostfedkli. Celkem bylo stanoveno 56 smérit pohybu, které zahrnuji
prichody pésich do sledovanych oblasti (18), ptechody v oblastech (20), pficemz méteni
probihalo v obou smérech, zastavky MHD (8) a sméry jizdy dopravnich prostredku (10).
V ptipadé pésich byli oddélen¢ monitorovany Zeny, muzi a déti do veku 15ti let. V ramci
monitorovani pohybu dopravnich prosttedki byl vyzkum zaméten na sméry, ze kterych
1 rozsahlosti vyzkumu nebylo mozné tyto sméry dale rozliSovat podle toho, kam déle
vozidla mifi a sledovat tak kazdy proud oddélené. U dopravnich prostiedki bylo
rozliSovano, zda se jedna o osobni automobily, dodavky, nakladni automobily, autobusy,

trolejbusy ¢i tramvaje.

Samotné méfeni mobility probihalo zvlast nejdfive na sadech Pétatficatnikii a poté
v okoli kfizovatky U Prace. V obou lokalitach byly vySe uvedené kategorie monitorovany
v jednotlivych uréenych smérech pohybu v patnactiminutovych intervalech obycejného

pracovniho dne. Méfeni probihalo v téchto ¢asovych intervalech:

e  6:00-9:00 obdobi ranni Spicky;
e 9:00-14:00 klidn¢;jsi dopoledni a poledni obdobi;
e 14:00-18:00 obdobi odpoledni Spicky;
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e 18:00-22:00 podvecer a vecer.

V Case od 22:00 do 6:00 nastava obdobi no¢niho klidu, ve kterém meéieni neprobihalo,
bylo nicméné kvalifikované dopocteno jakozto 7,81 % pasantli z celého dne, ptfi¢emz
pohyb déti do 15ti let véku byl veelku logicky stanoven jakozto nulovy. Celkovy pocet
pasantli v jednotlivych smérech byl zjistén dopoctenim namétené hodnoty do 24 hodin
jednoho dne. V piipadé projizdéjicich vozi MHD byl kviili zvySeni piesnosti pocet
stanoven na zdklad¢ jizdniho fadu, skutecné namétend hodnota je pak zaznamenana

v zavorkach v tabulkach umisténych v ptiloze této kvalifikacni prace.

Vystupem métfeni mobility je, ze za den nejvice péSich piichdzi do oblasti sady
Pétatticatnikli ze solni ulice (celkem 9 137 lidi). V tomto piipad¢ je pocet ptichozich
vyrazné vyssi nez u ostatnich smért, je to ale také zptisobeno tim, Ze se v ulici Solni
nachdzi tramvajova zastavka Hlavni posta, ze které béhem dne proudi mnoho lidi.
Druhym nejfrekventovanéjSim smérem s poctem 4 552 péSich je ptichod na sady
Pétatricatniku z Riegerovy ulice. Do kiiZzovatky U Prace ptichazi nejvice lidi z Tylovy
prichazi. Druhym nejfrekventovanéjsim v této oblasti je smér od zastavky Mrakodrap po
strané vozovky u Raiffeisen banky. Celkové se v oblastech pohybuje nejvice pésich
v odpoledni $pi¢ce od 14:00 do 18:00, kdy se vétSina lidi pfesouva z prace domu ¢i na
nakupy a studenti ¢i Zaci mifi ze Skol domd, pfipadné na krouzky. V tabulkach v ptiloze
zaznamenavajici vysledky meéfeni je sice u nckterych smeérit veétSi pocCet osoby
zaznamenany v obdobi od 9:00 do 14:00, ¢astecné je to ale zplsobeno delSim casovym
usekem, nikoliv tim, Ze by toto obdobi bylo skute¢né nejvice frekventované. V obou
monitorovanych lokalitach (U Préace 1 sady Pétatficatnikil) bylo za cely den naméfeno
59 186 pésich, z ¢ehoz nejvetsi procento predstavuji zeny (pfiblizné 51 %), dale muzi

(43 %) a nakonec déti, kterych bylo béhem dne naméteno nejméné (pouze 6 %).

Vysledky monitorovani prechodu ukazuji, Ze nejfrekventovanéjSim piechodem na
sadech Pétatticatnikti je prfechod pies vozovku od parkovisté v sadech smérem k pekaftstvi
Malinova (8 395 lidi) a hned v zavésu na druhém miste je stejny piechod, jen v opacném
sméru od pekaitstvi Malinova k parkovisti (8 333 lidi). Tyto pfechody vyuziva mnoho lidi
k pfesunu na tramvajové zastavky, proto patii mezi nejvytizenéjsi. Na kiizovatce U Prace
patii mezi nejvytiZzenéjsi prechod Klatovské tfidy smérem od pamatniku Diky, Ameriko!

(7 851 lidi) a dale pfechod Americké ulice smérem od Raiffeisen banky k pamatniku
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(6 066). Toto je opét zplisobeno tim, ze mnoho lidi tyto pfechody vyuziva pfi presunu
mezi zastavkami MHD. I v tomto ptipad¢ jsou pfechody nejvytizen€jsi v dobé odpoledni
Spicky. Béhem dne bylo na vSech ptfechodech dohromady naméteno celkem 85 659 lidi,
z ¢ehoz nejvetsi procento tvoii opét Zeny (50,3 %), poté muzi (43,4 %) a nakonec déti

(6,3 %).

Me¢teni dale probihalo na zastavkach MHD, kde mezi nejfrekventovanéjsi patii
predevsim tramvajova zastavka Sady Pétatiicatnika ve sméru na Bory (19 684 lidi). Na
tuto zastavku pfijizdi vSechny 3 linky tramvaji, i ty, které nepokracuji pfimo na Bory, ale
zataci ve sméru na namésti. Druhou nejfrekventovanéjsi je tramvajova zastavka Sady
pétatticatnikl ve sméru na Lochotin (9 015 lidi). U Prace je nejvytizenéjsi zastavka MHD
U Prace ve sméru na hlavni vlakové nadrazi (5 653 lidi) a dale tramvajova zastavka
U Préace ve sméru na Bory (4 488 lidi). Zastavky jsou nejvytizen&jsi v obdobi odpoledni

Spicky. Na vSech zastavkach dohromady bylo béhem dne naméteno celkem 60 326 lidi,

z ¢ehoz priblizné 50 % tvofti zeny, 42 % jsou muzi a 8 % déti.

V oblasti se ze vSech dopravnich prostiedkli pohybuje nejvice osobnich automobili. Na
sadech Pc¢tatficatnikl jich béhem dne nejvice piijede po Klatovské tiidé od kiizovatky
U Prace (21 664 vozidel). Na druhém misté je pak smér vedouci od Lochotina smérem
Pétatticatnikil (13 356 vozidel) a z Bor (10 566 vozidel). Dodavek nejvice ptijizdi smére
k Nové scéné¢ divadla J. K. Tyla (1 259) a pak do kiiZzovatky U Prace smérem ze sadl
Pétatticatnikt (1 215). Nakladnich automobilii piijede na sady Pétatticatnikli nejvice od
NC Plaza (1 111) a do kfizovatky U Prace od sadi Pétatticatnikd (417). Obecné opét
plati, Ze silnice jsou nejfrekventovanéj$i v odpoledni a ranni Spicce. V osobnich
automobilech a v dodavkiach se vpriméru nachazeli 2 lidé, v nakladnich

automobilech jen 1 ¢lovék.

Co se tyCe spoji MHD, nejvice autobusi ptijelo na sady Pétatiicatnikti od kiizovatky
U Préce (288), ke kiizovatce U Prace jich nejvice piijelo ve sméru od hlavniho vlakového
nadrazi (100). Autobusy byly v priméru obsazeny 15 osobami. Trolejbusy jezdi pouze
v oblasti kiiZovatky U Préce a nejvice jich pfijizdi z ulice Tylova (577), v opa¢ném sméru
od zastavky Mrakodrap jich pfijede 511. V priméru jsou obsazeny 35 osobami. Nejvice

vvvvv

Bory, nebo zataci na namésti. Jezdi zde vSechny tfi tramvajové linky, proto je tento pocet
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nejvyssi. Ke kfizovatce U Prace pfijizdi jen tramvaj Cislo 4, pficemz pocet prujezdi
béhem dne je v obou smérech totozny (262.) Tramvaje jsou v priméru obsazeny 60 lidmi.
Na zéklad¢ zjisténym pocth prijezdi vozidel a jejich priimérné obsazenosti 1ze dopocitat,
kolik lidi primérn¢ béhem dne oblasti projizdi. Aby nedochazelo k piili§ velkému
dvojimu zapocteni lidi, je tfeba oblasti opét rozdélit a zvlast’ spocitat kiizovatku U Prace
a sady Pétatricatnikll, nebot’, jak jiz bylo zminéno v textu nize, vozidla projizdéjici na
sadech mohou dale pokracovat na Bory a mohou tak byt znovu zapoctena. Dvojimu
zapocteni nekterych vozidel ¢i lidi se nelze zcela vyvarovat, timto zptisobem je nicméné
mozné ho alespon ¢astecné omezit. Vozidla MHD se mohou také v nékterych smérech
opakovat, nejbezpecnéjsi je tedy vychazet z jizdnich tadl, pomoci kterych lze urcit,

kolem voziit MHD béhem dne skute¢né oblastmi projede.

Na zékladé dopocteni lze zjistit, Ze oblasti kiizovatky U Prace denné¢ projede 129 111
lidi bud’ vlastnimi vozy (44 %) ¢i vozy MHD (56 %), po zapocteni péSich pohybujicich
se U Prace (19 457) 1ze dopocitat, ze béhem 24 hodin béZného pracovniho dne sméruje
ke kriZovatce U Prace celkem 148 598 lidi. Na sadech Pétatficatnikli denné projede
218 460 cestujicich, z cehoZ 66 % pfijede vlastnimi vozy a 34 % pfijede vefejnou
dopravou. Po zapocteni péSich na sadech Pétatticatnikii (39 699) 1ze dopocitat, Ze béhem
24 hodin béZného pracovniho dne sméruje k sadum Pétatricatniki celkem 258 159
lidi. K témto ¢islim jiz neni vhodné pficitat pasanty pohybujici se na prechodech
a zastavkach MHD, nebot’ by dochazelo k tomu, Ze nékteré osoby budou zapocteny vice

neZ jednou.

6.3 Zhodnoceni efektivity reklamnich nosi¢ti na zakladé hodnoty OTC

Jednim ze stézejnich vystupll vyzkumu je stanoveni hodnoty OTC pro kazdy z nosict
venkovni reklamy ve sledované oblasti. Ukazatel OTC urcuje pocet lidi, ktefi za 24 hodin
bézného dne skute¢né mohou zaznamenat reklamni sdéleni na konkrétnim nosici. Pti
vypoctu hodnoty OTC byly vyuzity udaje ziskané z predchoziho vyzkumu. Jedna se
pfedevSim o charakteristiky reklamnich nosici, kdy je dulezita predevsim viditelnost
nosice a prekazky, které ji mohou sniZovat, a sméry pohybu pé&Sich a dopravnich
prostiedkil, pfi¢emz k vypoctu jsou zafazeny pouze ty nosice, které spadaji do prvni
a druhé kategorie viditelnosti, pasanti je tedy mohou relativné snadno zaznamenat.
Reklamni nosice, které spadaji do tieti kategorie viditelnosti, nejsou vlibec uvazovany,
nebot’ pasantiim v jejich vyhledu mohou bréanit riizné prekazky a tim padem je nemusi

98



vibec zaznamenat. K vypoétu OTC byly dale vyuzity namétené tidaje o mobilité
obyvatel ve vSech smérech pohybu, pficemz byla brana v potaz i primérna obsazenost
jednotlivych dopravnich prostiedkli. V neposledni fadé bylo do vypoctu tfeba vyuzit
1 zjiSténé ceny pronajmu konkrétnich reklamnich ploch. Ukazatel OTC pocita s tim, ze
kazda osoba, ktera ma Sanci reklamni sdéleni zahlédnout, se na néj skutecné podiva.

Nebere v tvahu situaci, kdy si pasant sdéleni neprohlédne, i kdyZ je v jeho zorném poli.

OTC v tabulce niZze je hodnoceno zvlast zpohledu pésich?!, cestujicich v MHD
a cestujicich v osobnich automobilech??. Nasledné jsou tyto tii hodnoty seéteny, ¢imz
vznikne celkova hodnota OTC pro danou reklamni plochu. Tabulka ¢islo 15 znazoriuje
hodnoty OTC u reklamnich ploch v oblasti kfizovatky U Prace. Pro vice vypovidajici
znazornéni je tabulka dale doplnéna i o ptepocet mésicnich nakladi dané reklamni plochy

na jednoho pasanta.

Tab. 15: OTC a naklady na 1 pasanta pro jednotlivé reklamni nosice v oblasti U Prace

Naklady
T n
; OTC | OTC oTe orc | ¢cena na
Reklamni plocha "~ ostatnich pronajmu | .
pési | MHD a.23 | celkem ox 24 jednoho
automobilu nosice 25
pasanta
1.1 CLV U Prace smér
vlakové nadrazi (smérdo | 5653 | 20315 - 25968 10 700,- 0,41,-
ulice)
1.2 CLV U Prace smér
vlakové nadrazi (smér 2711 - - 2711 10 700,- 3,95,-
k budovam)
2.1 Reklamni lavicka
s jednou plochou 5653 | 20315 - 25968 | 1200, 0,05,-
zastavka U Prace smér
vlakové nadrazi
2.2 Oboustranna
reklamni lavicka
zastavka U Prace smeér 271 ) ) 2 1200,- 0,44,-
vlakové nadrazi
3.1 Reklamni plachta
Smucler smérem do 25128 | 36 440 29 559 91 127 7 000,- 0,08,-
ktizovatky

2! Do kategorie p&sich spada i kategorie prechodd a zastavek MHD

22 Sance v§imnout si reklamniho sdéleni se vyrazné lisi v zavislosti na tom, zda se jedna o cestujici v MHD
¢i o ostatni automobily. Pii vypoctu OTC u téchto kategorii bylo vychazeno ze smérd, které byly urceny
v podkapitole 5.2.1.

2 Do ostatnich automobild spadaji i naméfené hodnoty pro dodavky a ndkladni automobily

24 Cena prondjmu nosice za jeden mésic

25 Néklady na jednoho pasanta v bez DPH
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3.2 Reklamni plachta

Smucler smé&rem od 15317 | 19385 4124 38 826 7 000,- 0,18,-
kiizovatky

4 Reklamni lavicka

zastavka U Prace smér 4 488 - - 4 488 1200,- 0,27,-
Bory

5 S,amoleg)ka zastavka U 4 488 i i 4 488 1 350,- 0.3.-
Prace smér Bory

6 SLB v ulici Tylova 5809 | 20315 - 26124 | 10 000,26 0,38,
7 Reklamni plachta 27995 35255 | 27857 91107 | 10000,- 0,11,
Enjoy cofee&brunch

8 LED obrazovka 27995 | 35255 | 27857 91107 | 204480, | 224
Klatovska tfida

9 Reklamni plachta A3 5790 | 19 385 4124 29299 | 15 000,- 0,51,
sport

10 Outbanner 3091 | 59760 87 596 150 447 | 1800,- 0,01,-
McDonald’s

11 Rotunda zastavka U

Price st CANZS 7005 - - 7005 105,- 0,01,-
12 Reklamni plachta 22839 | 15870 | 23733 62442 | 4000,- 0,06,-
hotel Primavera

13.1 CLV U Prace smér

CAN (smer do ulico) 3891 | 19385 4124 27400 | 10 700,- 0,39,-
13.2 CLV U Prace smér

CAN (smer k budovam) | 3 114 - - 3114 | 10700, 3,43,
14 Reklamni lavicka

zastavka U Prace smeér 3 891 - 19 385,- 23 276,- 1 200,- 0,05,-
CAN

Zdroj: Vlastni zpracovani, 2023

Z vyse uvedené tabulky vychazi, Ze reklamni plochy s nejvyssi hodnotou OTC v oblasti
kiizovatky U Prace jsou outbanner McDonald’s (150 447), reklamni plachta Smucler
smérem do kiizovatky (91 127) a reklamni plachta Enjoy cofee&brunch (91 107).
Reklamni plachta Smucler natoéena do kiiZovatky je svou strategickou polohou idealni
k prezentovani reklamniho sdé€leni. Neni umisténd pfimou kiizovatky, je tedy dobie
viditelnd pro projizdéjici auta ¢i prochézejici pasanty v ulici Americkd, diky svému
natoCeni smérem do kiiZzovatky je ale dobfe viditelnd 1 na frekventované kiiZovatce.

Naopak reklamni plachta Smucler natoéena od kiizovatky mé uz podstatné niz§i hodnotu

26 SLB uvazovan jako jedna plocha (se vemi 4 plochami najednou)

27 Cena péti desetivtefinovych spotd s garanci deseti opakovani dohromady
28 Pogitano pro plakaty formatu A3

2 Vypoé&tena hodnota OTC pro jednu plachtu ze tfech
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OTC (38 826), kterd je zplsobena pravé smeérem natoceni plachty. Reklamni plachta
Enjoy cofee&brunch se nachazi na strategickém misté piimo u kiizovatky na Klatovské
ttid€. Diky své poloze je dobfe viditelna jak pro projizdéjici auta i cestujici v MHD, tak
1 pro pési pohybujici se v oblasti. Outbanner McDonald’s se nachazi nize na Klatovské
ttidé smérem k sadim Pétatficatnikti. Vysokou hodnotu OTC zajistuje jeho
oboustrannost, diky své poloze na sloupu vetejného osvétleni ptimo u silnice je snadno
viditelny pro projizdé€jici automobily a cestujici v MHD ve sméru na Bory i ve sméru na
Lochotin. VSimnou si ho 1 péS§i pohybujici se po chodniku na stejné stran¢ vozovky.
Pomérné vysoké hodnoty OTC dosahla také reklamni plachta hotelu Primavera (62 442),
ktera je diky svému misténi na plasti budovy viditelnd i z vétsi dalky. Ostatni statické
reklamni nosi¢e uz dosdhly vyrazn€ nizSich hodnot OTC. Nejniz§i hodnoty byly
naméfeny u CLV ¢&i laviek natoéenych smérem k budovam. Sanci zahlédnout je v tomto
ptipadé maji pouze lidé prochazejici na chodniku ptimo za zastavkami MHD. Z pohledu
ceny prondjmu reklamni plochy pfepoctené na jednoho pasanta jsou CLV otocené
k budovam nejnékladnéjsi, cena jejich pronajmu se totiz rozpocte mezi mensi mnozstvi
pasantil, neZ je tomu v ostatnich pfipadech. Dle ceny nejlépe vychazi reklamni lavicky na
trolejbusovych zastdvkach MHD, kde je sice niz$i hodnota OTC, ale i cena prondjmu
reklamni plochy na lavi¢kach je pomérn¢ nizka. Stejné€ je tomu tak 1 v pfipadé rotundy.

Outbanner mé vysokou hodnotu OTC, a i ndklady na 1 pasanta vychazi ptiznivé.

Ve vsech vyse uvedenych ptipadech se jednd o statické reklamni nosi¢e. U dynamicky
reklamnich nosict je tfeba vzit v Gvahu, Ze reklamni sdéleni se u nich promita
v intervalech a neni tedy viditelné po cely den, jako je tomu u statickych nosic¢t. Spravny
postup vypoctu u dynamickych nosic¢ti by musel vzit v potaz, Ze reklamni sdéleni vidi
béhem dne jen pomérna ¢ast pasantll, tento vypocet uz je v§ak velmi naro€ny a vyzaduje
provedeni podrobnéj$iho vyzkumu. Proto byly dynamické plochy pii vypoctu OTC
uvazovany jako jedna plocha a nebyl bran zietel na intervalové stiidani reklamnich
sdéleni. LED obrazovka tedy také dosahla vysokého OTC (91 107). OTC hodnota u SLB
v ulici Tylova uz je pak opét vyrazné nizsi (26 124). V piipadé vypoctu nakladli na
jednoho pasanta je u dynamickych nosict tfeba secist celkové ceny vSech stfidajicich se
spotl/plakatt a toto Cislo pak vyd¢lit celkovou hodnotou OTC. V ptipadé LED obrazovky
tak vychazi ndklady na jednoho pasanta také pomérné vysoké. SLB se cenove pohybuje

v priméru. V tabulce jsou pro lepsi piehlednost naklady na jednoho pasanta vychazejici
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ptiznivé zvyraznény zelenou barvou a nédklady, které naopak vychazi pomérmné vysoce

barvou oranzovou.

Tabulka c¢islo 16 znazornuje hodnoty OTC a nédklady na jednoho pasanta u reklamnich

ploch na sadech Pétatiicatnika.

Tab. 16: OTC a néklady na 1 pasanta pro jednotlivé reklamni nosi¢e na sadech
Pétatiicatnika
Naklady
, OTC | OTC JaLe OTC N na
Reklamni plocha " ostatnich pronajmu | .
pési | MHD oo | celkem o jednoho
automobilu nosice
pasanta
15 Flex Albert a Globus
sady Pétatticatnik(® ) ) 45967 45 967 1500,- L
16 Flex Globus sady . . 45967 | 45967 | 1500, | 0,03.-
Pétatiicatnika
17.1 CLV zastavka Sady
Pétaticatnikt smér 12616 | 20040 - 32 656 10 700.- 0,33,-
Lochotin (smér k zastavce)
17.2 CLV zastavka Sady
Pétatricatnikt smér
Lochotin (smér od 8 369 - - 8 369 10 700,- 1,28,-
zastavky)
18 Rotunda v sadech 15298 | 21120 - 36 418 105,- 0,003,-
Pétatficatnik
19 Reklamni lavicka u
ktizovatky sady 2 815 - - 2 815 1 200,- 0,43,-
Pétatiicatnik
20 Reklamni plachta
neobsazena sady 22439 | 21120 - 43 559 21 543,- 0,49 ,-
Pétatiicatnika
21 LED obrazovka
nefunkéni sady 31454 | 41160 45 967 118 581 | 144 000,-3"! 1,21
Pétatiicatnika
22 Reklamni plachta Ceskd | 0411 g9 22 435 38756 | 70 000.- 1,81,-
sporitelna
23 Bigboard u Nové scény ) ) ) ) ) )
divadla®?
24 Flex Palackého namésti - - 48 385 48 385 1 500,- 0,03,-
25 Reklamni plachta
Realitni fond Praha 3816 20 340 25950 50 106 25 000,- 0,5,-

39 Hodnota OTC pro jeden Flex

31'V dobé vyzkumu obrazovka nefungovala, finalni ¢astka je vypoctena za pomoci (idaji ziskanych z druhé
funkéni LED obrazovky na sadech — cena 18 tis. K& je vynasobena ptedpokladem 8 opakujicich se

desetivtetinovych spotii

32 Bigboard v tinoru 2023 odstranén, dale s nim neni pocitano
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26 Reklamni plachta
Kooperativa

14 964

81 180

25950 122 094

120 000,-

0,98,-

27 Reklamni plachta Alfa
Job CZ

13 261

60 060

25950 99 271

40 000,-

0,40,-

28 Reklamni plachta Na
Jikalce

8333

39720

41 629 89 682

36 873.-

0,41,-

29 Reklamni plachta
Personal Centrum

8333

3972

41 629 89 682

39 876,-

0,44,-

30.1 Prizma se 2
reklamnimi plochami
(smérem na sady
Pétatticatnikil)

17 348

60 840

41 629 119 817

29 700,-3

0,25,-

30.2 Prizma se 2
reklamnimi plochami
(smérem k NC Plaza)

4538

10 080

22 435 37053

29 700,-

0,80,-

31.1 Prizma se 3
reklamnimi plochami (smér
na Bory)

5034

- 5034

29 700,-

5399_

31.2 Prizma se 3
reklamnimi plochami (smér
na Lochotin)

29 558

49 800

64 064 143 422

29 700,-

0,21,-

31.3 Prizma se 3
reklamnimi plochami
(staticky billboard)

4538

10 080

22 435 37053

8 000,-

0,22,-

32 Reklamni lavicka pod
prizmou na sadech
Pétatticatnika

11077

- 11077

1 200.-

0,11,

33 Klapram trafika

2744

- 2744

400,-

0,15,-

34.1 CLV zastavka Sady
Pétatficatnikti smér Bory
(smérem k zastavce)

7778

39720

- 47 498

10 700,-

0,23,-

34.2 CLV zastavka Sady
Pétatticatniki smér Bory
(smérem od zastavky)

5034

- 5034

10 700,-

2,13.-

35 Vylepova plocha
zastavka Sady
Pétatticatniki smér Bory

2 744

- 2 744

105,-3

0,04,-

36 Reklamni hodiny

9 841

39720

41 629 91190

8 000,-

0,09,-

37 Reklamni lavicka
zastavka Sady
Pétatticatnikli smér Bory

14 875

39720

- 54595

1 200,-

0,02,-

38 Reklamni lavicka u
Kebab stanku

4325

- 4325

1 200.-

0,28,-

39 Vylepova plocha u
Kebab stanku

4325

- 4325

105,-

0,02,-

33 Vechny 3 stiidajici se sdéleni uvazovany jako jedna reklamni plocha
34 Po¢itano pro mési¢ni pronajem plochy pro A3 plakat
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40 Reklamni plachta Byty

, 22978 | 39720 41 629 104 327 43 000,- 0,41,-
na Roudné

41 Reklamni plachta
Koupelny Ptacek

42 LED obrazovka
Palackého

22978 | 39720 41 629 104 327 43 000,- 0,41,-

22978 | 39720 41 629 104 327 | 327 168,-* 3,14,-

43 Reklamni plachta

17 735 | 39720 41 629 99 084 20 000,- 0,2,-
Euroalarm

44 Prazdna reklamni plocha

\ 17735 | 39720 41 629 99 084 20 000,- 0,2,-
Palackého

45 Reklamni plachta Novis

) 5404 | 20040 45967 71411 10 000,- 0,14,-
reality

46 Samolepka zastavka
Sady Pétatficatnik smér 19 684 | 39720 - 59 404 1 350,- 0,02,-
Bory

47 Reklamni lavicka
zastavka Sady 19 684 | 39720 - 59 404 1200,- 0,02,-
Pétatticatniki smér Bory

48 Samolepka zastavka
Sady Pétatficatnikd smér 9015 | 20040 - 29 055 1 350,- 0,05,-
Lochotin

49 Reklamni lavicka
zastavka Sady
Pétaticatnikt smér
Lochotin

9015 | 20040 - 29 055 1 200,- 0,04.-

Zdroj: Vlastni zpracovani, 2023

Na sadech Pétatficatniki se nachézi vét§i mnozstvi reklamnich ploch, nez je tomu
U Prace. Velkou ¢ast z nich pfedstavuji velkoformatové reklamni plochy, které jsou
dobfe viditelné 1 z vétsi vzdalenosti. U rohové reklamni plachty Kooperativa byla
nameéfena nejvyssi hodnota OTC (122 094). Diky svému rohovému umisténi je snadno
posttehnutelnd jak z frekventované kiiZovatky na sadech Pétatticatnikd, tak i pfi prijezdu
ulici Palackého namésti. VSechny reklamni plachty na budové Palackého 1 maji diky
svému umisténi také vysokou hodnotu OTC a stejné je tomu tak i u reklamnich plachet
vedle plachty Kooperativa. Vysokou hodnotu maji 1 reklamni hodiny. Ostatni statické
u klapramu na trafice a u vylepové plochy u autobusové zastdvky Sady Pétatiicatnikt
smér Bory (v obou ptipadech 2 744). Reklamni lavicka u kiizovatky sady Pétatficatnikt

a vylepova plocha i lavicky u stanku s kebabem maji také pomérné nizkou hodnotu OTC,

mohou si jich v§imnout pouze pési prochazejici v tésné blizkosti. Nicméné pfi piepoctu

35 Cena osmi desetivtefinovych spotii s garanci deseti opakovani dohromady
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nakladl na jednoho pasanta je ziejmé, ze prave tyto plochy, prestoze maji nizkou hodnotu
OTC, jsou jedny znejlevnéjsi kvili své nizké cené¢ pronajmu. Nejnizsi ndklady na

jednoho pasanta ma rotunda v sadech Pétatiicatnikd.

V piipadé dynamickych reklamnich nosi¢i ma viibec nejvyssi hodnotu OTC prizma se
3 reklamnimi plochami nato¢ena ve sméru na Lochotin (143 422). Diky uhlu natoceni je
snadno viditelnd z riznych smért jak pro vozidla projizdéjici oblasti, tak i pro péesi
¢i cestujici v MHD. Stejné tak prizma se 2 reklamnimi plochami otoena smérem na sady
Pétatticatnikti (119 917). Nicméné u obou téchto reklamnich nosici je vidét znacny rozdil
v hodnot¢ OTC u ploch, které jsou natocené jinymi smery. Naptiklad prizma se
3 reklamnimi plochami nato¢ena smérem na Bory mé hodnotu OTC pouze 5 034, kvili
svému umisténi ji mohou dobfe spatfit pouze lidé pohybujici se u autobusové zastavky.
Vzhledem k tomu, Ze se jedna o dynamicky nosi¢, na kterém se v intervalech sttidaji tfi
ruzné plochy, je pti vypoctu opét nutné secist cenu pronajmu vSech ti ploch a pti ptepoctu
ceny na jednoho pasanta je pak plocha velmi ndkladna. Vysokou hodnotu OTC maji i obé

LED obrazovky, jedna z nich byla nicméné¢ pii vyzkumu nefunkéni.

Obecné lze fici, ze vEtsi reklamni plochy typu reklamnich plachet maji vysokou hodnotu
OTC, jsou ale také znacné draz$i. Naopak mensi reklamni nosice (reklamni lavicky,
samolepky na zastavce, flexy ¢i CLV natocené k zastdvkam/do silnice) maji sice niz§i
OTC, ale pii prepoCtu ndkladi na jednoho pasanta jsou vyrazné levnéjs$i. Z méteni
a vypocltl vyplyva, ze nejméné¢ vhodné reklamni plochy jsou CLV, které jsou otoCeny
smérem od zastavek ¢i od silnice, v tomto ptipad¢ je mlZe spatfit jen malé procento lidi
pohybujicich se béhem dne oblasti, a i pfi piepoctu nakladi na jednoho pasanta jsou

zdaleka nejdrazsi.

6.4 Cenikova hodnota venkovni reklamy ve sledované oblasti

Jednim z hlavnich cilti vyzkumu bylo zjistit cenikovou hodnotu sledované oblasti. Ceny
pronagjmui jednotlivych typll reklamnich nosic¢ii vyskytujicich se v oblasti kfizovatky
U Préce jsou znadzornény v tabulce ¢islo 17. Jejich souc¢tem pak vznikne cenikova hodnota
prostoru. Ceny prondjmu nosict vychazi z informaci zjisténych od agentur zabyvajicich
se pronajmem reklamnich ploch v centru Plzné. V nékterych piipadech bylo sdéleno
pouze cenové rozmezi, vyslednd cena pak byla stanovena aritmetickym primérem.
U néekterych nosicl se nepodafilo zjistit vlastnika, pfipadné cenu pronajmu, ta pak byla
stanovena expertnim odhadem na zékladé obdobnych reklamnich ploch nachazejicich se
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v oblasti. Nize uvedené ceny predstavuji cenikovou hodnotu, nemusi se jednat o findlni
¢astku, nebot’ pti dlouhodobych prondjmech se mohou ceny od téch uvadénych vyrazné
lisit.

Tab. 17: Cenikové hodnota venkovni reklamy v oblasti U Prace

g Pocet reklamnich | Cena pronajmu 1 Cena pronajmu
Reklamni plocha - s
ploch plochy na mésic na mésic celkem
CLV 8 10 700,- 85 600,-
Reklamni lavicky 12 1 200,- 14 400,-
Reklamni plachta Smucler 2 7 000,- 14 000,-
Samolepky na zastavkach
MED 4 1 350,- 5 400,-
SLB 8 2 500,- 20 000,-
Reklamni plachta Enjoy
cofee&brunch 1 10 000,- 10 000,-
LED obrazovka 10 vtefin 5 40 896.- 204 480.-
spot
LED obrazovka 15 vtefin 0 57 024.- 0.
spot
LED obrazovka 20 vtefin 0 70 272.- 0.-
spot
Reklamni plachta A3 sport 1 15 000,- 15 000,-
Outbanner 1 1 800,- 1 800,-
Rotunda (A3) 9436 105,- 9 870,-
nglamnl plachta hotel 3 4000.- 12 000,
Primavera
Cenikova hodnota celkem - - 392 550,-

Zdroj: Vlastni zpracovani, 2023

Cenikova hodnota Klatovské tfidy v oblasti kfiZovatky U Prace byla celkem vyc¢islena
na 392 550 K¢ bez DPH za jeden mésic. V oblasti se nachdzi v nejvyssim poctu reklamni
lavicky, které jsou zaroven jednou z nejlevnéjSich reklamnich ploch. Naopak nejdrazsi
polozku predstavuje LED obrazovka, jejiz cenikova hodnota je 204 480 K¢ v ptipadé péti

desetivtetinovych spotli s garanci deseti opakovani. V tomto ptipadé Ize pfedpokladat, Ze

36 Na plochu rotundy se vejde piiblizné 94 plakatii formatu A3
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napiiklad v listopadu a v prosinci bude jeji cenikova hodnota jesté nékolikandsobné vyssi,
nebot’ se v této sezon€ pied Vanoci bude na obrazovce tocit vétsi mnozstvi spotli. Cenoveé
pomérné vysokou polozku tvoti také CLV, kterych je v oblasti 8 a jejich celkova cenikova
hodnota je 85 600 K¢, pticemz ale 4 z ploch jsou nato¢eny k budovam a maji velmi nizké

OTC, do tech se tedy pfili§ nevyplati investovat.

Tabulka ¢islo 18 predstavuje zjisténé cenikové hodnoty u reklamnich ploch nachéazejicich

se na sadech Pétattficatniku.

Tab. 18: Cenikové hodnota venkovni reklamy na sadech Pétatticatnikt

g Pocet reklamnich Cena proniajmu 1 Cena proniajmu
Reklamni plocha - o
ploch plochy na mésic na mésic celkem

Flexy 6 1 500,- 9 000,-
CLV 4 10 700,- 42 800,-
Rotunda (A3) 94 105,- 9 870,-
Reklamni lavicky 19 1 200,- 22 800,-
Reklamni plachta
neobsazena sady 1 21 543,- 21 543,-
Pétatricatnikt

37
LEP obrazovka’’ 10 ] 40 896.- 327 168.-
vterin spot
LED obrazovka 15 vtefin 0 57 024.- 0.-
spot
LED obrazovka 20 vtefin 0 70 272.- 0.-
spot
Rekvl'amm plachta Ceska 1 70 000,- 70 000.-
spofitelna
Bigboard u Nové scény » _ _
divadla®
Reklamni plachta Realitni
fond Praha 1 25 000,- 25 000,-
Reklamni plachta 1 120 000,- 120 000,-
Kooperativa
Reklamni plachta Alfa
Tob CZ 1 40 000,- 40 000,-
Reklamm plachta Na 1 36 873.- 36 873.-
Jikalce
Reklamni plachta 1 39 876.- 39 876.-
Personal Centrum

37V oblasti se nachazi celkem 2 LED obrazovky
38V tnoru 2023 odstranén — do cenikové hodnoty nebude déle zapogitavan
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Prizma s otoCnymi 12 9,900, 118 800,-
lamelami

Billboard 1 8 000,- 8 000,-
Klapram 1 400,- 400,-.
Reklamni hodiny 4 8 000,- 32 000,-
Vylepové plochy 192 105,40 20 160,-
Reklan}m plachta Byty na 1 43 000, 43 000,
Roudné

Reklamni plachta

Koupelny Ptacek ! 43 000.- 43 000.-
Reklamni plachta 1 20 000.- 20 000.-
Euroalarm

Prazdnfl reklamni plocha | 20 000.- 20 000,
Palackého

Rek.lamnl plachta Novis | 10 000,- 10 000,-
reality

Samolepky na zastavkach

MED 9 1 350,- 12 150,-
Cenikova hodnota ) ) 1092 440,-
celkem

Zdroj: Vlastni zpracovani (2023)

Obdobné jako U Prace i na sadech Pétatficatnikii se kromé plakath na vylepovych
plochach nachézi nejvice reklamnich lavicek (19), které jsou cenové ptiznivé, a navic
jsou umist'ovany na frekventovanych mistech, jako jsou zastdvky MHD a jejich blizké
okoli, tudiz je 1 hodnota OTC u vétSiny znich ptizniva. Nejdrazsi polozku opét
predstavuje LED obrazovka s cenou 327 168 K¢ za 8 reklamnich spotli. Vyss§i cenu ma
1prizma, vobou pifipadech se jednd o dynamicky reklamni nosi¢. Na sadech
Pétatficatnikit se nachazi mnoho velkoformétovych plachet, které maji vétSinou také
pomérné vysoké ndklady na prondjem. Vyslednad cenikova hodnota venkovni reklamy
v oblasti sady PétatFicatnikii je 1 092 440 K¢ bez DPH za mésic. Do celkové cenikové

hodnoty nejsou zapocitavany polepy voziit MHD, které¢ se oblastmi vzdy mihnou jen na

okamzik.

39V oblasti se nachazi celkem 4 vylepové plochy, po¢itano pro format A3, kterych se na jednu vylepovou
plochu vejde 48 ks
40 Cena jednoho plakatu A3 na mésic
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6.5 Porovnani vystupt s pfedchozimi vyzkumy

V ptedchozich letech probéhly na Zapadoceské univerzité obdobné vyzkumy venkovni
reklamy v centralni ¢asti Plzné. DalSim z cilti této kvalifikaéni prace je porovndni
zjisténych vystupti s vysledky ptedchozich vyzkumi. Prvni z vyzkumi probéhl na sadech
Pétatticatnikti v roce 2015 a druhy probéhl na Klatovské tiidé v oblasti kiizovatky
U Prace vroce 2016. Cilem srovnani vystupl je zjistit, jakym smérem se venkovni

reklama v centru Plzné béhem poslednich n¢kolika let posunula.

6.5.1 Porovnani poctu reklamnich nosici

Jednim zhlavnich krokd vyzkumu bylo mapovani reklamnich nosict v lokalité.
I v ptedchozich dvou vyzkumnych Setfenich byly vytvoreny rodné listy, do kterych byly
zaznamenany charakteristiky jednotlivych reklamnich nosi¢d. Rodné listy v obou
pfipadech obsahovaly informace o lokalité, vlastnikovi ¢i pronajimateli, rozmérech,
prekazkach i cen¢ prondjmu. Tabulka ¢islo 19 ukazuje vyvoj v poctu reklamnich nosict

v oblasti ktizovatky U Prace.

Tab. 19: Porovnani reklamnich nosi¢l s pfedchozim vyzkumem — U Prace

Reklamni nosic¢e U Prace Rok 2016 Rok 2023
Celkovy pocet reklamnich nosici 40 35
Reklamni nosice velkého a stfedniho formatu 9 8
Reklamni nosice spadajici do mestského mobiliate 31 27
Reklamni nosice s vlastnim osvétlenim 13 12
Reklamni nosice bez osvétleni 27 23
Reklamni nosice statické 38 32
Reklamni nosi¢e dynamické 2 3

Zdroj: Hecler (2016), zpracovano autorkou

V roce 2016 se v oblasti kiizovatky U Prace nachdzelo celkem 40 reklamnich nosicii.
Porovnani se stavem z roku 2023 pfineslo zjisténi, Ze pocet reklamnich nosicl v oblasti
klesl na 35. SniZeni poctu je mimo jiné zptsobeno odstranénim telefonnich budek, jejichz
vyuZiti se v poslednich letech stale vice sniZovalo a v roce 2023 jiZ nejsou témét viibec
pouzivany. Byly z oblasti odstranény a z toho divodu pfestaly slouzit jakozto reklamni
nosi¢e. DoSlo také k odstranéni reklamni plachty na budové na Klatovské tiidé 15

a k odstranéni flexti na sloupech vetejného osvétleni. Naopak u dynamickych reklamnich
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nosicu doslo ke zvySeni ze 2 na 3, nebot ptibyl jeden SLB u trafiky v Tylové ulici (Hecler,

2016).

Tabulka ¢islo 20 znazornuje porovnani reklamnich nosicli na sadech Pétatticatnikti v roce

2015 s rokem 2023.

Tab. 20: Porovnani reklamnich nosict s pfedchozim vyzkumem — sady Pétatticatnika

Reklamni nosice sady Pétatficatnika Rok 2015 Rok 2023
Celkovy pocet reklamnich nosict 72 60
Reklamni nosice velkého a stfedniho formatu 25 16
Reklamni nosice spadajici do méstského mobilidie 47 44
Reklamni nosice s vlastnim osvétlenim 15 15
Reklamni nosice bez osvétleni 57 45
Reklamni nosice statické 67 55
Reklamni nosi¢e dynamické 5 5

Zdroj: Zivéakova (2015), zpracovano autorkou

I na sadech Pétatticatnikd doslo oproti roku 2015 ke snizeni poctu reklamnich nosict
z puvodnich 72 na 60 (bez polepu vozit MHD). Klesl ptedevs§im pocet reklamnich ploch
velkého a stfedniho formatu. Predev§im u Nové scény divadla J. K. Tyla doslo
k odstranéni viech billboardt, které tam v roce 2015 jestd byly (ZivEakova, 2015).
Posledni Bigboard, ktery se tam nachézel, byl odstranén v inoru 2023. Obecn¢ je snizeni
poctu reklamnich nosicli v oblasti zptisobeno stale vice se vyskytujici snahou zredukovat
pocet reklamnich ploch v centrech mést. Tento trend je v poslednich letech stile vice

naléhavy a lze o¢ekavat, Ze v nasledujicich letech bude tato snaha dale silit.

6.5.2 Porovnani mobility obyvatelstva

Dalsi stéZejni casti vyzkumu bylo méfeni mobility obyvatelstva. Méfeni mobility
v oblasti U Prace ve vyzkumu zroku 2016 probehlo v obdobi od 29.2. do 11.3
(Hecler, 2016). Vysledky a porovnani s rokem 2023 jsou uvedené v tabulce Cislo 21.

Tab. 21: Porovnani vysledki méteni mobility s pfedchozim vyzkumem — U Préace

Mobilita obyvatel U Prace Rok 2016 Rok 2023
Mobilita péesich 18 873 19 487
Mobilita na pfechodech 33 802 35503
Mobilita na zastavkach 18 241 18 224
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Cestujici ve vozech MHD 72 280 71 695
Cestujici v ostatnich vozidlech 59 026 57416

Zdroj: Hecler (2016), zpracovano autorkou

Vysledky méteni mobility jsou v obou vyzkumnych Setfenich podobné. V roce 2016 byly
namétfeny nizsi pocty pésich ptichéazejicich z okolnich ulic a ptechazejicich prechody,
a naopak vyssi pocty lidi projizd¢€jici oblasti vlastnimi vozy ¢i vozy MHD. V roce 2023
se vcentru mésta stejné jako vroce 2016 pohybuje nejvétsi procento zen a zcela

minimalni procento déti (Hecler, 2016).

Tabulka ¢islo 22 zaznamenava porovnani vysledki meéfeni mobility na sadech
Pétatticatniki v roce 2015 s rokem 2023. Méfeni mobility probihalo v roce 2015 na

sadech Pétatficatnikl v obdobi od 16. 3. do 20. 3. (Zivéakova, 2015).

Tab. 22: Porovnani vysledkli méfeni mobility s pfedchozim vyzkumem — sady
Pétatticatnikt

Mobilita obyvatel na sadech Pétatiicatniku Rok 2015 Rok 2023
Mobilita péesich 34 000 39 699
Mobilita na piechodech 39962 50 156
Mobilita na zastavkach 39717 42102
Cestujici ve vozech MHD 100 650 101 220
Cestujici v ostatnich vozidlech 97 007 141 061

Zdroj: Zivéakova (2015), zpracovano autorkou

Na rozdil od oblasti kiizovatky U Prace byl na sadech Pétatficatnikii zaznamenan od roku
2015 do roku 2023 nartst pohybu obyvatel ve vSech kategoriich. Nejvétsi rozdil je
zaznamenan v poctu lidi cestujicich vlastnimi vozidly, tento naridst je vSak castecné
zpusoben i tim, ze oblast zkoumani byla v roce 2023 §irsi a sahala az na Groven Nové
scény divadla J. K. Tyla a byla tedy také rozsifena o vice smérti pohybu. Zaroven je vSak
tieba brat v potaz, Ze v nékterych piipadech mize dojit ke dvojimu zapocteni n¢kterych

pasantii &i vozidel, tohoto rizika se nelze zcela zbavit (Zivéakova, 2015).

Ptestoze pandemie COVID-19 urychlila nastup home officii, které se stavaji ¢im dal vice
oblibenymi napfi¢ zaméstnanci mnoha organizaci, které moznost obcCasné prace
z domova jiz bézn¢ nabizeji jako jeden z benefitl, vysledku méfeni mobility ukazuji, ze
nedoslo k vyraznému poklesu poctu lidi pohybujicich se béhem dne v centrech mést,
naopak v pfipadé¢ sadi Pétatficatnikli byly naméfeny vyS$i hodnoty. Lze tedy
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predpokladat, ze v tomto ohledu pandemie nijak vyrazné¢ venkovni reklamu neovlivnila
a lidé stale vyrazeji do centra mésta. Venkovni reklama v téchto oblastech tedy neztratila

své potencialni divaky.

6.5.3 Porovnani hodnoty OTC

Na zéklad¢ ziskanych informaci z mapovéani reklamnich nosi¢li a z méfeni mobility
obyvatel byla vypo¢itana hodnota OTC. V tabulce niZe jsou uvedeny 3 reklamni nosice*!
s nejvyssi hodnotou OTC vypoctenou vroce 2023 v porovnani s hodnotou OTC

u stejnych nosic v roce 2016. Pro porovnani jsou doplnény i naklady na jednoho pasanta.

Tab. 23: Porovnani hodnoty OTC u reklamnich nosi¢t — U Prace

Reklamni nosice s nejvyssi hodnotou OTC v roce Naklady na 1
oTC 2023 pasanta v roce 2023
Reklamni plachvt.av Smucler nato¢ena do 91 127 0,08.-
ktizovatky
Reklamni plachta Enjoy coffee&brunch 91107 0,11,-
LED obrazovka 91 107 2,24,-
- ;o ex OTC v roce Naklady na 1
Stejné reklamni nosice z roku 2016 2016 pasanta v roce 2016
Reklamni plachvt?: Porsche natoc¢ena do 26 438 0.11.-
kiizovatky
Reklamni plachta Paparazzi 78 575 0,19,-
LED obrazovka 68 684 1,75,-

Zdroj: Hecler (2016), zpracovano autorkou

Hodnoty OTC namétené v u reklamnich nosict v oblasti kiiZzovatky U Prace v roce 2023
jsou vyssi, nez tomu bylo v pfedchozim vyzkumu. Césteéné je to zptisobeno vys§imi
pocCty naméfenych pasantd v oblasti i rozdilem vypozorované zaplnénosti vozii MHD.
V ptedchozim vyzkumu nebyl do sledované oblasti zafazen outbanner Mcdonald’s. ktery
se nachazi hloub¢ji na Klatovské tfidé ve sméru na sady Pétatiicatnika a u kterého byla
naméfena nejvysSi hodnota OTC, nicméné potadi dalSich tfech reklamnich nosiclh
s nejvyssi hodnotou OTC se v obou vyzkumech shoduji. Néklady na jednoho pasanta se
reklamnich plachet oproti roku 2016 nepatrné snizily, coz je ale zplsobeno vyssi

hodnotou OTC a ¢astecné 1 zménou cen reklamnich ploch. U LED obrazovky jsou

41V tabulce jsou uvedeny ty reklamni nosice, které byly mapovany v této diplomové praci a stejné tak byly
mapovany i ve vyzkumu z roku 2016
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naklady vyssi, nebot’ oproti roku 2016 ji vlastni jind spole¢nost, kterd ma jiny zptisob
cenotvorby podle poctu opakovani a cenikova hodnota spotu pak mtize vychazet vyssi,

prestoze ve skutecnosti cena takto vysokd nebude.

V tabulce ¢islo 24 jsou porovnany 3 reklamni nosice na sadech Pétatricatnikii s nejvyssi
hodnotou OTC namétenou v roce 2023 s hodnotami stejnych reklamnich nosict v roce

2015.

Tab. 24: Porovnani hodnoty OTC u reklamnich nosict — sady Pétatticatnikt

Reklamni nosice s nejvyssi hodnotou OTC v roce Naklady na 1
oTC 2023 pasanta v roce 2023
Prlzmva se 3 reklavmmml plocha’ml 143 422 0.21.-
natocend ve sméru na Lochotin
Reklamni plachta Kooperativa 122 094 0,98,-
Pvrlzr’na se 2vrek1amn1m1 pvloc?‘ar’nl - 119 817 0.25.-
natocend ve sméru na sady Pétatiicatnikli
. el OTC v roce Naklady na 1
Stejné reklamni nosice z roku 2015 2015 pasanta v roce 2015
Prizma smér Lochotin 104 841 0,10,-
Plachta (volna plocha) 173 800 0,58,-
Prizma velké (strana smér Sady Pétat.) 92 587 0,13,-

Zdroj: Zivéakova (2015), zpracovano autorkou

V ptipadé€ prizmy ve sméru na Lochotin i ve sméru na sady Pétatficatniki doSlo v roce
2023 k narGstu naméfené hodnoty OTC, u reklamni plachty Kooperativa byla vyssi
hodnota OTC namétena v roce 2015. Prestoze u dynamickych nosicli byla naméfena
vyssi hodnota OTC nez v predeslém vyzkumu, naklady na jednoho pasanta se nesnizily,
jsou také vys§i. Tento nepomér miiZze byt zplisoben tim, Ze v letoSnim vyzkumu byly
oproti vyzkumu pfedchozimu néklady na 1 pasanta u dynamickych nosi¢ii pocitany pro
vSechny sttidajici se plochy, z davodi uvedenych v textu vyse. Hodnota OTC velmi tzce
souvisi s naméfenou mobilitou obyvatelstva, obecné lze tedy fici, ze v oblasti sadil
Pétatticatnikli byly u vétSiny reklamnich nosi¢l v roce 2023 naméteny vyssi hodnoty
OTC, nez tomu bylo v roce 2015, nebot’ naméfeny pocet pasantli a dopravnich prostredkti
pohybujicich se v oblasti byl v letoSnim roce vyssi. V nékterych ptipadech vSak doslo ke
zvySeni ceny prondjmu reklamnich ploch, vysledné ndklady na 1 pasanta tedy mohou byt

u nékterych nosicl vyssi i presto, ze namétené hodnoty OTC jsou vyssi. Tato skutecnost
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bude dale pftiblizena v nasledujici podkapitole zabyvajici se porovnanim cenikové
hodnoty oblasti (Zivéakova, 2015).
6.5.4 Porovnani mési¢ni cenikové hodnoty oblasti

Na zavér je vhodné porovnat vysledné mési¢ni cenikové hodnoty oblasti s piedchozimi

roky a posoudit, zda v tomto sméru doslo k n¢jakému vyvoji.

Tab. 25: Porovnani cenikové hodnoty oblasti s predchozimi vyzkumy

Porovnani mési¢ni cenikové hodnoty oblasti Rok 2015/2016 Rok 2023
Kftizovatka U Prace 330 601,- 392 550,-
Sady Pétatiicatniki 912 360,- 1 092 440,-

Zdroj: Hecler (2016), Zivéakova (2015), zpracovano autorkou

Z vySe uvedené tabulky vyplyva, Ze cenikovd hodnota oblasti se v obou piipadech
zvysila, prestoze dosSlo ke snizeni poc¢tu reklamnich ploch. Divodem je vys$s$i cena
prongjmu konkrétnich nosi¢t. Doslo k navySeni cen u reklamnich nosici méstského
mobilidfe, ale 1 u velkoformatovych reklamnich nosi¢i. Mezi jednotlivymi vyzkumy
uplynula pomérné dlouha doba a obzvlasté v poslednich nékolika letech se ceny vyrazné
zmeénily. U dynamickych reklamnich nosi¢ii (LED obrazovky a SLB) je tfeba brat v potaz
1 zvySeni cen elektrické energie, coz se propisuje do vysledné ceny pronajmu reklamnich
ploch. K nejvy$§imu nartstu cen doslo v ptipadé LED obrazovek, které jsou nyni také
vlastnény jinou spolec¢nosti. Nicméné ke zvyseni cen doslo 1 v pfipadé reklamnich lavi¢ek
¢1 CLV. Mimo jin¢ znatelné¢ vzrostly 1 ceny materiali, je tedy draz$i i vyroba, nejen
prongjem. Naptiklad u plakath je také problém s dostupnosti kvalitniho papiru, ktery je
mnohdy nutné objednéavat se znacnym piedstihem. Ackoliv v n€kolika malo ptipadech
doslo oproti predchozim vyzkumiim ke sniZeni cen prondjmu reklamnich nosict, obecné

1ze tici, Ze vyslednd cenikova hodnota obou oblasti vzrostla.

6.6 Navrzeni doporucujicich opatreni

Vystupem diplomové prace je mimo jiné i souhrn doporuceni, které jsou zalozeny na
udajich ziskanych prostfednictvim vyzkumného Setfeni. Navrhy maji poskytnout
doporuceni, jak dosdhnout co nejvyssi efektivity venkovni reklamy.

V obou zkoumanych oblastech se mezi nejefektivnéjsi reklamni plochy fadi méstsky

mobiliaf v podobé lavicek, flex ¢i CLV natocenych k zastavkam ¢i do silnic. Tyto plochy
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maji pomérn¢ vysokou hodnotu OTC, ale zaroven relativné nizké ndklady na pronajem.
Na Klatovské tiidé v oblasti kifizovatky U Prace je vhodné vyuzit i reklamnich ploch,
které jsou natoceny do kiizovatky. Na sadech Pétatficatnikii je pak vhodné
inzerovat i prostfednictvim velkoformatovych reklamnich ploch, kterych se v této oblasti
nachdzi mnoho. Naklady na pronéjem jsou sice vyssi, ale hodnota OTC je také vysoka
a tyto reklamni nosice jsou schopné béhem dne oslovit mnoho lidi. Vysoké hodnoty OTC
mély také dynamické LED obrazovky, které patii mezi atraktivni reklamni plochy,
naklady na jeden reklamni spot uz pak ale mohou byt v zavislosti na poctech opakovani
pomérné vysoké a pasanti ho mohou zahlédnout jen n€kolikrat do hodiny. Lze uvazovat
o tom, zda se v pfipadé¢ LED obrazovek nevyplati vice inzerovat spiSe mimo sezonu,
nebot’ za stejnou cenu s garanci deseti opakovani se mlize stat, Ze reklamni spot pob&Zzi
béhem hodiny mnohondsobné vickrat z divodu mensiho poctu promitanych spotil

a potfeby vyplnit promitaci Cas.

Inzerenti by také méli zvazit prondjem reklamnich ploch na delsi ¢asové obdobi, nebot’
v mnoha piipadech pak diky dlouhodobému prondjmu mohou dosdhnout zajimavych
slev, ainéklady na vyrobu a instalaci, které mnohdy byvaji pomérné vysoké, se rozpoctou

do delsiho ¢asového obdobi.

V prubé¢hu vyzkumného Setfeni bylo také zjisténo, ze se béhem dne v obou oblastech
pohybuje vice Zen neZ muzi a zcela minimalni procento déti. Reklamu je tedy vhodné
sméfovat spiSe na Zeny. V téchto oblastech se nevyplati umistovat venkovni reklamu

cilenou na déti mladsi 15ti let.

Obecné ve viech vétdich méstech Ceské republiky zaéina silit snaha o vyéisténi od
venkovnich reklamnich ploch, ani Plzen neni vyjimkou. Vystupy vyzkumného Setfeni
ukazuji, Ze oproti vyzkumiim z pfedchozich let skute¢né¢ doslo ke sniZeni poctu
reklamnich ploch v centru mésta a jejich pocty se i nadale snizuji. Smérem pro nasledujici
roky by tedy neméla byt snaha o vznik novych reklamnich ploch, mélo by spise dojit
k maximalnimu a atraktivnimu vyuZiti ploch stavajicich. Venkovni reklama by se méla
ubirat cestou originality tak, aby i v dneSnim svét€¢ modernich technologii dokézala
oslovit co nejvice lidi. V idedlnim ptipadé by bylo vhodné co nejvice vyuzivat modernich
technologii a trendti, zapojovat kolemjdouci a tfeba je 1 nechat, aby se sami stali soucasti
reklamy. Pfikladem muze byt vyuZiti interaktivity a zapojovani smyslu lidi, at’ uz se jedna

o ozvuceni ¢i ovonéni, sampling nebo LCD obrazovky. Toto je cesta, kterd mulze
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i v nasledujicich letech zajistit venkovni reklamé pevné misto v marketingovém

komunika¢nim mixu.
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Z.aveér

Hlavnim tématem diplomové prace byla realizace vyzkumu venkovni reklamy v centru
Plzné s dirazem na zhodnoceni efektivity jednotlivych venkovnich reklamnich ploch ve
zvolenych oblastech. Vyzkum probihal na Klatovské tfidé v oblasti kiizovatky U Prace
ana sadech Pétatiicatnikd. Na zéklad¢é dat ziskanych mapovanim reklamnich nosici
a méfenim mobility byla vypoctena hodnota OTC pro jednotlivé reklamni plochy
a stanovena celkova cenikovd hodnota oblasti. Tyto ziskané udaje byly nésledné
porovnéany s vysledky pfedchozich vyzkumt probihajicich v letech 2015 a 2016 ve

stejnych oblastech a doslo ke zhodnoceni vyvoje venkovni reklamy.

Uvodni ¢&ast diplomové prace obsahuje teoreticky uvod venkovni reklamy, ktery
predstavuje vychozi pramen pro realizaci vyzkumného Setfeni. Venkovni reklama je
soucasti kazdodenniho zivota vSech lidi. Jeji vyhoda oproti ostatnim nastrojim
marketingové komunikace spociva v tom, ze na lidi ptisobi v momenté, kdy jsou mimo
domov a reklamni sdéleni tedy nemohou nijak utlumit ¢i vypnout. Je schopna zasahnout
velmi Siroké publikum, a pfitom je relativné cenové dostupnd. Zakladni déleni nosict
venkovni reklamy je na velkoplosné reklamni nosice, do kterych spadaji naptiklad
billboardy, prizmy a reklamni plachty velkych i stfednich format, dale na méstsky
mobiliaf, jehoz soucasti mohou byt reklamni lavicky, CLV ¢i rotundy a v neposledni fadé
na mobilni reklamu na dopravnich prostfedcich. Zajimavé jsou trendy, které se
v outdoorové reklamé objevuji, a predevSim v poslednich letech zacinaji hrat ¢im dal
sdéleni je vhodné zapojit smysly lidi a vyuZit interaktivity. Pfikladem mlZe byt sampling,
ozvuceni reklamniho nosice, zapojeni 3D efekti ¢i LCD obrazovek. Zaroven vSak
dochazi k omezovani venkovni reklamy ze strany legislativy, a to predev§im ve méstech

a u hlavnich silnic.

Ve vybranych oblastech se dohromady nachéazi celkem 95 reklamnich nosict, z cehoz se
veétsi cast fadi do méstského mobiliafe. 27 reklamnich nosict disponuje vlastnim
osvétlenim. Mezi nejasteji se vyskytujici reklamni plochy patii pfedevsim reklamni
lavicky, kterych bylo v oblasti napocteno celkem 29. Dale se pomérné Casto vyskytuji
1 CLV a samolepky na zastdvkach MHD. PredevSim na sadech Pétatficatniki jsou pak
také v relativné vysokém poctu zastoupeny reklamni plachty v riznych velikostech.

Béhem dne ke kiizovatce U Prace sméfuje celkem 148 598 lidi a k sadim Pétatficatniki
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258 159 lidi. V obou oblastech ptes den projde vétsi procento zen nez muzi a zcela
minimalni procento déti. Mezi reklamni nosice s nejvyssi hodnotou OTC patii vétSinou
predevsim reklamni plachty umisténé na budovach na sadech Pétatticatnikli, Prizmy
a LED obrazovky. Mezi nosice s nejniz§imi hodnotami patii pfedevsim CLV nato¢ena ve
sméru k budovam ¢i od zastavek MHD, kolem kterych projde béhem dne nejmensi pocet
lidi. Pfi hodnoceni efektivity reklamnich ploch podle ndkladi na jednoho pasanta vychéazi
nejlépe predevsim reklamnich plochy méstského mobiliare, které, jsou-li umistény na
vhodnych frekventovanych mistech, dosahuji nizkych nakladii na jednoho pasanta i diky
nizsi cené¢ prondjmu. Celkova cenikova hodnota reklamnich ploch v oblasti kiizovatky
U Prace byla vyc¢islena na 392 550 K¢ za mésic a na sadech Pétatiicatnikt 1 092 440 K¢
za mésic. V obou pfipadech se jedna o cenikovou hodnotu bez zapocteni mobilni
reklamy. Pfi porovnani vysledkl z pfedchozimi vyzkumy lze dojit k zavéru, Ze se pocty
reklamnich nosi¢ii v obou oblastech dohromady za posledni roky sniZzily z pivodnich 112
na 95, nicméné cenikova hodnota oblasti vzhledem k nartistu cen energii, materialti

1 prongjmu ploch vzrostla.

Ptedevsim v poslednich letech roste snaha o vyc¢isténi mést od vizudlniho smogu a na
fad¢ mistech dochazi k odstrailovani nosicii venkovni reklamy. Lze tedy pfedpokladat, ze
tendence k odstraniovani reklamnich ploch bude 1 nadale silit a venkovni reklama by tak
méla usilovat o udrzeni z4jmu potencidlnich zdkaznikii. Smér, kterym by se venkovni
reklama méla ubirat, je zvySovani atraktivity reklamnich sd€leni za pomoci vyuZiti
modernich technologii. Touto cestou si outdoorova reklama miZe udrzet své pevné misto

na trhu.
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Priloha A: Rodné listy

Tab. 26: Rodny list €. 2 — reklamni lavi¢ky zastavka MHD U Prace smér Mrakodrap

(2) 4x Reklamni lavi¢ka zastivka MHD U Prace smér hlavni vlakové nadrazi

Poloha nosice

Zastavka MHD U Prace, smér na
hlavni vlakové nadrazi

GPS

49.7437957, 13.3734394

Pronajimatel nosice

W&P EURONOVA, s.r.0.

Popis nosice

3x Lavicka s 1 reklamni plochou, 1x
lavicka s 2 reklamnimi plochami

Typ nosice

Méstsky mobiliaf, staticky

Rozméry nosice

165 x 60 cm

Vzdalenost nosice od
komunikace

Uprostied chodniku, pfimo u zastavky
MHD, cca 1,5 metru od silnice

Prekazky sniZujici
viditelnost nosice

Lidé¢ ¢ekajici na piijezd MHD, stojici
u lavicky/sedici na ni,

Zpisob osvétleni
nosice

Bez vlastniho osvétleni, pouze
pouli¢ni osvétleni

Viditelnost nosice

Osoby pohybujici se v blizkosti
zastavky a cestujici MHD, auta
¢ekajici na semaforech ¢i pomalu
projizdéjici okolo

Cena pronajmu
nosice*?

1 200 K¢&/mésic + 500 K¢ tisk

Zdroj: Google (2022), W&P EURONOVA, s.r.0. (2023), zpracovano autorkou

Na zastavce MHD U Prace ve sméru na hlavni vlakové nadraZi se nachazi i reklamni
lavicky, které provozuje spolecnost W&P EURONOVA, s.r.o. Cena prondjmu jedné
reklamni plochy lavicky je 1 200 K¢ za mésic a dalSich 500 K¢ za tisk polepu. U této
zastavky jsou celkem 4 lavicky, pficemZ tfi z nich maji jen jednu reklamni plochu
a posledni ma reklamni plochy dvé, kazdou z jedné strany. VétSina téchto lavicek neni
nijak chranéna pfistfeskem u zastavky, coz se castecné podepsalo na jejich celkovém
vzhledu, nicméné reklamni polepy jsou pomérné zachovalé. V dobé vyzkumu se na
lavickach nachazely reklamni kampané spolecnosti KS-Europe, ktera touto cestou shani
zaméstnance, Triangle Recruitment s.r.0., ZAK TV, coZ je regionalni televizni stanice

Plzenského a Karlovarského kraje, a zoologické zahrady Plzen, kterd vyuziva reklamnich

42 Ceny pronajmu v rodnych listech jsou vzdy uvadény bez DPH



lavi¢kovych ploch ve velkém a jeji reklamni kampané se nachazi na mnoha lavickach po
celé Plzni. Lavicky nemaji vlastni osvétleni, viditelnost ve vecernich a no¢nich hodinach
tak zajiStuje pouze veiejni osvétleni. NejCastéjsimi piekdzkami, které brani ve
viditelnosti  reklamnich kampani, jsou 1lidé cekajici na piijezd MHD

(W&P EURONOVA, s.1.0., 2023).



Tab. 27: Rodny list &. 3 — reklamni plachta Smucler

(3) 2x Reklamni plachta Smucler

Poloha nosice

Americka 808/4

GPS

49.7438526, 13.3728602

Pronajimatel nosice

Plosiny ReFin Home Banner s.r.o

Popis nosice

2 reklamni plachty diky konstrukei
oto¢eny ke sméru vozovky v obou
smérech, umisténé ve vysce cca 10
metrd

Typ nosice

Velkoplo$ny reklamni nosi¢, staticky

Rozméry nosice

30m?6,3x4,7m

Vzdalenost nosice od
komunikace

Ve vysce nad chodnikem, cca 15
metru od silnice

Pi'ekazky sniZujici
viditelnost nosice

Trakéni vedeni v pti sledovani
z druhé¢ strany vozovky, stromky pfi
jizdé v MHD

Zpisob osvétleni
nosice

Bez vlastniho osvétleni, pouze
pouliéni osvétleni

Viditelnost nosi¢e

Pé&si i vozidla ¢i cestujici v MHD,

lepsi viditelnost z vétsi vzdalenosti

Cena pronajmu

<y 7 000 K&/jedna plachta
nosice

Zdroj: Google (2022), zpracovano autorkou

Na stran¢ ulice u pamatniku Diky, Ameriko! se nachdzi velkoploSna reklamni plachta,
ktera ma 2 reklamni plochy, kazdou sméfovanou na jednu stranu vozovky, coz zajistuje
viditelnost reklamy pro $ir$i publikum. Plachty jsou natazeny na budové ptes 4 okna, ale
jsou vyrobeny ze sitoviny (tzv. mesh sitovina), ktera zajistuje priichod denniho svétla.
Sitovina také dobie odolava vlivim pocasi. Nachazi se ve vysce cca 10 metrii nad
komunikaci a neni nijak osvicena, pouze pouli¢nim osvétlenim. Na svych strankéch ji
k prondjmu nabizi spole¢nost ReFin Home, ktera nabizi prondjem reklamnich ploch po
celé Plzni. Na zdklad¢ komunikace se zastupcem spolecnosti ReFin Home bylo zjisténo,

543

ze cena pronajmu se pohybuje od 5 tis. K¢ do 9 tis. KE™, kone¢na cena byla tedy

stanovena prumérn¢ na 7 tis. K¢ za mésic. Informace o cené pronajmu byly ziskané od

43 Pii poptavani ceny prondgjmu plochy nebyla spole¢nost ochotna sdé&lit pfesnou &astku, pouze rozmezi.
Stejny pfipad se pak vyskytl i u mnoha dalSich ploch. V téchto piipadech byla cena vzdy stanovena
pramérem.



zaméstnance spolecnosti ReFin Home, ktery si nepfeje byt jmenovan. V dobé provadéni
vyzkumného Setfeni se na obou reklamnich plochach nachazela reklamni kampan

spolecnosti Autocentrum Smucler s.r.0.



Tab. 28: Rodny list ¢. 4 — reklamni lavi¢ky tramvajova zastavka U Prace smér Bory

(4) 6x Reklamni lavicka tramvajova zastavka U Prace smér Bory

Poloha nosice

Tramvajova zastavka U Prace smér na
Bory

GPS

49.7436400, 13.3721867

Pronajimatel nosice

W&P EURONOVA, s.r.0.

Popis nosice

6x lavicka s 1 reklamni plochou

Typ nosice

Meéstsky mobiliaf, staticky

Rozméry nosice

165 x 60 cm

Vzdalenost nosice od
komunikace

Uprostfed chodniku, zady k silnici a
cca 1 metr od tramvajovych koleji

Pi'ekazky sniZujici
viditelnost nosice

Lidé ¢ekajici na ptijezd MHD, stojici
u lavicky/sedici na ni,

Zpisob osvétleni
nosice

Bez vlastniho osvétleni, pouze
pouliéni osvétleni

Viditelnost nosi¢e

Osoby pohybujici se v blizkosti
zastavky a cestujici MHD, auta
¢ekajici na semaforech ¢i pomalu
projizdéjici okolo

Cena pronajmu
nosice

1 200 tis. K¢/mésic + 500 K¢ tisk

YROBNI POZICE v pr 2Ny
TUP MOZNY IHNED

Zdroj: Google (2022), W&P EURONOVA, s.r.0. (2023), zpracovano autorkou

Obdobné jako na zastdvce U Prace ve sméru na vlakové nadrazi se i na tramvajové
zastavce U Prace ve sméru na Bory nachazi reklamni lavicky, které vlastni stejna
spoleCnost W&P EURONOVA a cena jejich prondgjmu je také stejna 1200 K¢
pronajem + 500 K¢ tisk polepu. V tomto misté se nachazi 6 lavicek s jednou reklamni

plochou. Mimo jiné na nich inzeruji i stejné spolecnosti, jako v pfedchozim ptipadé

(W&P EURONOVA, s.r.0., 2023).




Tab. 29: Rodny list €. 5 — samolepky na tramvajové zastavce U Prace smér Bory

(5) 4x Samolepky tramvajova zastavka U Prace smér Bory

.y Tramvajova zastavka U Prace smér na
Poloha nosice

Bory
GPS 49.7436400, 13.3721867
Rencar Praha, a.s., W&P

Pronajimatel nosice EURONOVA, s.r.0.

4x samolepka, kazda na jednom

Popis nosice panelu piistiesku zastavky

Typ nosice Méstsky mobiliaf, staticky

Rozméry nosice 110 x 80 cm

Vzdalenost nosice od Uprostied chodniku, zady k silnici a

komunikace

cca 1,5 metr od koleji

PrekazKy sniZujici
viditelnost nosice

Lidé ¢ekajici na ptijezd MHD, stojici
u lavicky/sedici na ni,

Zpisob osvétleni

Bez vlastniho osvétleni, pouze

nosice pouliéni osvétleni

Osoby pohybujici se v blizkosti
zastavky a cestujici MHD, auta
Cekajici na semaforech ¢i pomalu
projizdéjici okolo

Viditelnost nosi¢e

Cena pronajmu
nosice

1 350 K¢/mésicné za prondjem 1
samolepky + 550 K¢ vyroba

Zdroj: Google (2022), Rencar Praha, a.s. (2023), W&P EURONOVA, s.r.0. (2023) zpracovano autorkou

Na stejné tramvajové zastavce, jako u pfedchoziho rodného listu, se nachazi i samolepky
na piistieSku zastavky. Cena za pronajem je 1 350 K¢ mésicné za samolepku a 550 K¢ za
jeji vyrobu. Instalace a deinstalace je v cené. Nabizi se prodejni sit¢ o patnacti ¢i dvaceti
kusech, vzdy je nutné pronajmout celou sit’, nelze pronajimat po jednotlivych kusech.
Jejich provozovatelem je Rencar Praha a prostfednikem, ktery je v Plzni nabizi, je W&P
EURONOVA. Na zastavce se nachazi 4 tyto samolepky, které nemaji vlastni osvétleni
a prekazky ptedstavuji lidé Cekajici na piijezd MHD. V dobé prizkumu na téchto
reklamnich plochach inzerovala mimo jiné spole¢nost Daikin, kterd touto formou shani

nové zaméstnance (W&P EURONOVA, s.r.o0., 2023).



Tab. 30: Rodny list ¢. 6 — SLB v ulici Tylova

(6) 2x SLB v ulici Tylova

Poloha nosice Tylova 2090/1

GPS 49.7443079, 13.3720264
Pronajimatel nosice MBS Media s.r.0.

Popis nosice 2x podsviceny CLV srcoll banner
Typ nosice Meéstsky mobiliat, dynamicky,
Rozméry nosice Velikost reklamni plochy 84,1 x

118,9 cm

Vzdalenost nosice od Piimo u chodniku, na zdi ve vysce cca
komunikace pul metru, pfiblizné 1,5 m od silnice

Pi'ekazky sniZujici

.o o Prochazejici lidi
viditelnost nosice 2

Zpisob osvétleni

. Podsviceny panel
nosice

Viditelnost nosice Pesi, cestujici v MHD i v

automobilech
Cena pronajmu 2 500 K¢&/mésic za jedno reklamni
nosice sdéleni

Zdroj: Google (2022), zpracovano autorkou

Smér vyzkumu pokracoval od tramvajové zastavky k ulici Tylova, kde se vedle trafiky
nachdzi 2 scroll light boxy. SLB jsou prosvétlené dynamické CLV, na kterych se
v desetivtefinovych intervalech stfidaji 4 reklamni sdéleni souvisejici s prodejem
tabakovych vyrobkl ¢i novin a casopisti. Viditelnost je kromé vlastniho osvétleni
zajisténd 1 vyskou umisténi v oblasti zorného pole pro chodce i1 pro projizd¢jici vozidla.
Vlastnikem reklamni plochy je spolecnost MBS media, ktera provozuje Sirokou sit’
venkovni osvétlenych CLV. Cena pronajmu je 2 500 K¢ za jednu plochu na mésic s tim,
ze Castka se miize mirné ménit v zavislosti na obdobi a délce prondjmu plochy. Informace
o cen¢ ziskané od zaméstnance spole¢nosti MBS Media, ktery si nepieje byt jmenovan.

Ve viditelnosti reklamy mohou branit prochéazejici lidé.



Tab. 31: Rodny list ¢. 7 — reklamni plachta Enjoy coffee&brunch

(7) Reklamni plachta Enjoy coffee&brunch

Poloha nosice

Klatovska ti. 6

GPS

49.7444196, 13.3722431

Pronajimatel nosice

Nezjistén

Popis nosice

Reklamni plachta upoutavajici na
kavarnu Enjoy coffee&brunch na
rohu kiizovatky Tylova a Klatovska

Typ nosice

Velkoplo$né, stfedni format, staticky

Rozméry nosice

Ccal,8x55m

Vzdalenost nosice od
komunikace

Na budové nad chodnikem ve vysce
cca 10 m, pfiblizn€ 2 m od silnice

Prekazky sniZujici
viditelnost nosice

Trakéni vedeni, sloupy vefejného
osvétleni, v nékterych ptipadech i
semafory

Zpisob osvétleni
nosice

Bez vlastniho osvétleni, pouze
pouliéni osvétleni

Viditelnost nosice

Pé&si, cestujici v MHD 1
v automobilech, 1épe viditelné z vétsi
vzdalenosti

Cena pronajmu
nosice

Expertni odhad 10 000 K¢&/mésic

Zdroj: Google (2022), zpracovano autorkou

Na rohu budovy s kavarnou Enjoy cofee&brunch se nachézi velkoplosna reklamni
plachta inzerujici kavarnu Enjoy coffee&brunch a upozoriiuje motoristy i prochazejici
lidi na jeji umisténi. Majitel plachty nikde neni uveden a nebyl sdélen ani zaméstnanci
kavarny, nicméné vzhledem k faktu, Ze reklamni plocha vétSinou propaguje subjekty,
které se nachazi na této adrese, Ize predpokladat, ze majitelem bude vlastnik budovy.
M¢sicni cena prondjmu byla expertné stanovena na ¢astku 10 tis. K& bez DPH. Plachta
nedisponuje vlastnim osvétlenim, viditelnost ve vecernich a noc¢nich hodinach tak
zajiStuje pouze vetrejné osvétleni. Plachta je umisténd ve sméru kiizovatky, je tedy dobie

viditelnd. V nekterych smerech miize ve vyhledu branit trakéni vedeni ¢i semafory.



Tab. 32: Rodny list ¢. 8§ — LED obrazovka Klatovska ttida

(8) LED obrazovka Klatovska tirida

Poloha nosice

Klatovska ti. 6

GPS

49.7444196, 13.3722431

Pronajimatel nosice

LED Multimeda, s.r.o.

Popis nosice

LED obrazovka na budové, oto¢ena
smérem k vozovce, konkrétné ke
kiizovatce Klatovska, Americka,
Tylova

Typ nosice

Velkoplo$né, stfedni format,
dynamicky

Rozméry nosice

10,4 m?% 4,1 x 2,56 m

Vzdalenost nosice od
komunikace

Na budové nad chodnikem ve vysce
cca 10 m, pfiblizné 2 m od silnice

PrekazKy sniZujici
viditelnost nosice

Trakéni vedeni, vefejné osvétleni,
v n€kterych ptipadech i semafory

Zpisob osvétleni

oy Podsvicena LED obrazovka
nosice

Pé&si, cestujici v MHD i
v automobilech, 1épe viditelné z vétsi
vzdalenosti

Viditelnost nosice

8,52 K¢ za spot v délce 10 vtefin
Cena pronajmu

oy 11,88 K¢ za spot v délce 15 vtetin
nosice

14,64 K¢ za spot v délce 20 vtetin

Zdroj: Google (2022), LED Multimedia, s.r.0. (2023a), LED Multimedia, s.r.0. (2023b), M. Zajacova,
osobni komunikace, 25. 2. 2023, zpracovano autorkou

Na stejné budoveé ptimo vedle reklamni plachty Enjoy coffee&brunch ve vySce cca
10 metri se nachdzi LED obrazovka, kterd je pro zvySeni viditelnosti natocena ve sméru
hlavni kfiZzovatky U Prace. Majitelem obrazovky je LED Multimedia a cena se lisi
v zavislosti na délce spotu a poctu vysilani. Je mozné vysilat reklamni spot v délce
10 vtefin s cenou 8,52 K¢ za jedno opakovani, ptipadné v délce 15 vtefin s cenou
11,88 K¢ za jedno opakovani, nebo s délkou 20 vtefin za cenu 14,64 K¢ za jedno
opakovani. Dle informaci od vykonné feditelky Martiny Zajacové (osobni komunikace
25.2.2023) nelze presné stanovit primérnou cenu pronajmu, nebot’ podminky se vzdy
lisi podle konkrétniho zakaznika, délky a obdobi pronajmu a poctu objednanych
opakovani. Zékaznik si vzdy miiZze objednat urcitou garanci opakovani (naptiklad 10x do

hodiny). Mimo sezénu se pak mlze Casto stavat, Ze promitanych spotli je méné¢, tudiz se



opakuji Castéji, neZ je objednana garance, aby byla obrazovka plné vytizena. V dobé
meéfeni se na LED béhem hodiny stiidalo 5 desetivtefinovych spot stale dokola a jeden,
prostiednictvim kterého se prezentovala spolecnost LED media jakoZzto pronajimatel
reklamniho prostoru LED obrazovek, Ize tedy ptedpokladat, ze to byl pravé ten piipad,
kdy obrazovka nebyla pln¢ vytizena mnoha spoty, proto se dokola opakovalo jen
5 stejnych spotti. 'V piipad€ spotl s délkou 10 vtefin a garanci deseti opakovani do
hodiny by pak pronajem plochy na mésic vysel na 40 896 K&* bez slev (M. Zajacova,
osobni komunikace, 25. 2. 2023). Podsviceni zajistuje, ze obrazovka je velmi dobie
viditelnd 1 ve veCernich hodinach. Provozni doba obrazovky je od 6:00 do 22:00

(LED Multimedia, s.r.o0., 2023a; LED Multimedia, s.r.o. 2023b).

# Vypocet: 10 opakovani do hodiny x 8,52 cena jednoho opakovani spotu x 16 vysilaci hodin béhem dne
x 30 dni v mésici



Tab. 33: Rodny list ¢. 9 — reklamni plachta A3 sport

(9) Reklamni plachta A3 Sport

Poloha nosice

Klatovska tf. 451/4

GPS

49.7447326, 13.3722101

Pronajimatel nosice

Nezjistén

Popis nosice

Perforovana reklamni plachta
pfichycena na budové, rovnobézné se
zdi

Typ nosice

Velkoplo$né, velky format, staticky

Rozméry nosice

CcalOx5,5m

Vzdalenost nosice od
komunikace

Na budové nad chodnikem ve vysce
cca 10 m, pfiblizn€ 2 m od silnice

Pi'ekazky sniZujici
viditelnost nosice

Trakeni vedeni, verfejné osvétlenti,
v nékterych piipadech i semafory

Zpisob osvétleni
nosice

Nasviceno ¢tyimi svétly umisténymi
na budové pod plachtou

Viditelnost nosi¢e

Pé&si, cestujici v MHD 1
v automobilech, 1épe viditelné z vétsi
vzdalenosti

Cena pronajmu
nosice

Expertni odhad 15 000 K¢

Zdroj: Google (2022), zpracovano autorkou

Na klatovské tfid¢ se také na budové vedle LED obrazovky ve vysce cca 10 metrii nachazi
velkoplo$ni reklamni plachta, ktera je pfichycena rovnobézné se zdi a ptrekryva 3 okna.
Plachta je dé€lana ze sitoviny, takze do budovy propousti denni svétlo. V dobé vyzkumu
na této reklamni plose inzeroval A3 sport, ktery mél v t€chto mistech drive také prodejni
misto. Majitel reklamniho nosi¢e nebyl zjistén, cena byla tedy expertné stanovena na
15 tis. k¢ mé&si¢né. Plachta je osvicend ¢tyfmi svétly umisténimi na budové pod ni, coz
zajiStuje dobrou viditelnost i ve ve€ernich hodinach. V nékterych smérech mize ve

vyhledu branit tramvajové vedeni ¢i semafory.



Tab. 34: Rodny list ¢. 10 — outbanner McDonald's

(10) Outbanner McDonald’s

Poloha nosice

Na sloupu vefejného osvétleni na
chodniku na sadech Pétatficatniki 1

GPS

49.7461545, 13.3729609

Pronajimatel nosice

Rencar Praha, a.s.,
W&P EURONOVA, s.r.0.

Popis nosice

Outbanner umistény na sloupu
vetejného osvétleni ve vysce cca 3 m
nad chodnikem

Typ nosice

Velkoplo$né, stiedni format, staticky

Rozméry nosice

60 x 260 cm

Vzdalenost nosice od
komunikace

Uprostied chodniku ve vySce cca 3 m,
vzdaleny cca 0,5 m od silnice

Piekazky snizujici
viditelnost nosice

Ve sméru na Bory dopravni znaceni
umisténé na sloupu stejného
vetejného osvétleni

Zpisob osvétleni
nosice

Bez vlastniho osvétleni, pouze
pouli¢ni osvétleni

Viditelnost nosi¢e

Pési, cestujici v MHD 1
v automobilech

Cena pronajmu
nosice

1 800 K¢/mésic

Zdroj: Google (2022), W&P EURONOVA, s.r.0. (2023), zpracovano autorkou

Pti pokracovani ve sméru na sady Pétatficatnikli se na sloupu vetrejného osvétleni nachazi
outbanner s reklamni kampani McDonald’s, ktery odkazuje na jednu ze svych pobocek
u kruhového objezdu v ulici Americkd. Outbanner je umistén cca ve vySce 3 metry
anema vlastni osvétleni, nicméné ve vecernich hodinach je pomérné dobfe osvicen ze
sloupu vetejného osvétleni, na kterém je umistén. Vlastnikem je spole¢nost Rencar Praha,
ale outbanner je pronajiman spole¢nosti W&P EURONOVA. Piesna cena pronajmu
nebyla sdélena, expertni odhad odpovida cené pronajmu 1 800 K¢ za mésic. Reklama je
pfi jizdé€ ¢i chlizi ve sméru ze sadii na Bory ¢aste¢né krytd dopravnim oznacenim, které

je umisténé na stejném sloupu (W&P EURONOVA, s.r.0., 2023).



Tab. 35: Rodny list €. 11 — rotunda U Prace

(11) Rotunda zastavka MHD U Prace smér CAN

Poloha nosice

Na chodniku cca 5 m od
autobusové/trolejbusové zastavky U
Prace ve sméru CAN

GPS

49.7441879, 13.3728927

Pronajimatel nosice

Rengl, s.r.0.

Popis nosice

Reklamni sloup slouzici k vylepu
plakati

Typ nosice

Méstsky mobiliaf, staticky

Rozméry nosice

Vyska cca 2,5 m, pramér cca 1,5 m

Vzdalenost nosice od
komunikace

Uprostied chodniku, cca 1 m od
silnice

PrekazKy sniZujici
viditelnost nosice

Lidé pohybuyjici se ze zastavky MHD
k pfechodu pro chodce

Zpisob osvétleni

Bez vlastniho osvétleni, pouze

15110 298

nosice pouliéni osvétleni

Pési, cestujici v MHD, pro vétsi

Viditelnost i PR . .
1ditelnost nosice formaty i cestujici v automobilech

1 K&/ks/den za mensi formaty
1,49 K¢/ks/den format A4
Cena pronajmu 3,50 K¢&/ks/den format A3
nosice 2 Ké/ks/den format A2

7,2 Ké&/ks/den format Al

13 K¢&/ks/den format AQ

Zdroj: Google (2022), Rengl, s.r.0. (2023), zpracovano autorkou

V blizkosti zastavky MHD U Prace ve sméru na centralni autobusové nadrazi se nachazi
rotunda, coz je reklamni sloup slouzici k vylepu plakati. Vlastnikem je spole¢nost
Rengl s.r.0. a cena pronagjmu se lisi podle velikosti plakatu. V dobé probihajiciho
mapovani nosi¢l byla rotunda z vétSiny obsazena velkoformatovymi plakaty, které
prezentovaly koncerty ¢i divadelni ptfedstaveni. Cena vylepu plakatu ve velikosti A0 je
podle aktualniho ceniku platného od 1.2. 2023 13 K¢ na den, nejnizsi cena je 1 K¢ za
prelepky. Za format A4 je stanovena cena 1,49 K¢/den. Minimélni cena zakédzka musi byt
alespont 300 K¢ bez DPH. Spole¢nost nabizi i moznost tisku plakatti, cena se odviji od

velikosti plakatd, poctu objednanych kusti a barevnosti. Rotunda je ptiblizné 2,5 metru



vysoka a nachdzi se ptimo na chodniku, vylepené plakaty jsou tedy dobfe viditelné. Nema
vlastni osvétleni a v nékterych momentech mohou ve vyhledu na plakaty piekazet
prochazejici lidé. VéEtsina vylepenych plakati odkazovala na kulturni akce, které se mély

v brzké dob¢ v Plzni konat (Rengl, s.r.o., 2023).



Tab. 36: Rodny list ¢. 12 — reklamni plachta Primavera

(12) 3x Reklamni plachta hotel Primavera

Poloha nosice

Americka 2719

GPS

49.7441570, 13.3731291

Pronajimatel nosice

Hotel Primavera

Popis nosice

3x reklamni plachta umisténa na
budové rovnobézné se zdi, prvni
plachta ve vysce cca 10 m

Typ nosice

Velkoplosné, sttedni format

Rozméry nosice

Cca 5,5 x 1 m (1 plachta)

Vzdalenost nosice od
komunikace

Na budové ptimo nad chodnikem ve
vysce cca 10 m (prvni plachta),
vzdalené cca 5 m od silnice

Pi'ekazky sniZujici
viditelnost nosice

Zadné

Zpisob osvétleni
nosice

Bez vlastniho osvétleni, pouze
pouliéni osvétleni

Viditelnost nosice

Pé&si, cestujici v MHD 1
v automobilech, lepsi viditelnost
z vétsi vzdalenosti

Cena pronajmu
nosice

Expertni odhad 4 000 K¢/mésic za 1
plochu

— —
HOTEL Pn:m\v'i”‘

- mmu-.n 238, PLEIR = 4B

Hotel & Congress centre
pmwunﬁriu.l

| 5 maim

+420 378 ll"-‘fJ 500 |

UBTTOVANE - KONFERENCE - SYATEY

Zdroj: Google (2022), zpracovano autorkou

Na budové u MHD zastavky U Prace ve sméru na centralni autobusové nadrazi jsou
3 reklamni plachty, které dlouhodobé propaguji hotel Primavera. Prvni z plachet se
nachazi ptiblizné ve vysce 10 metri. Majitelem je hotel Primavera, na téchto reklamnich
plochéach inzeruje jen tento subjekt. Cena prondjmu nebyla sdélena, expertni odhad
zalozeny na podobnych reklamnich nosicich v oblasti je 4 tis. K¢ za mésic. Reklamni
plachty nemaji vlastni osvétleni. Ve vyhledu mize v nékterych smérech ¢aste¢né branit

trolejové vedendi, jsou ale dobte viditelné i z vétsi dalky.



Tab. 37: Rodny list €. 13 — CLV zastavka MHD U Prace smér CAN

(13) 4x CLV zastavka MHD U Prace smér CAN

Poloha nosice Zastavka MHD U Prace, smér CAN
GPS 49.7441570, 13.3731291
Pronajimatel nosice Rencar Praha a.s.

2 oboustranné CLV, kazda umisténa

Popis nosice na jedné strané zastavky MHD

Typ nosice Meéstsky mobiliat, staticky

Rozméry nosice 118,5x 175 cm

Vzdalenost nosice od Na chodniku, pfiblizné 2 metry od
komunikace silnice

Pi'ekazky sniZujici

viditelnost nosice Cestujici ¢ekajici na piijezd MHD

Zpisob osvétleni Vlastni podsviceni, v dob& vyzkumu
nosice ale nefunkéni u obou CLV

Osoby pohybujici se v blizkosti
zastavky a cestujici MHD, auta
¢ekajici na semaforech ¢i pomalu
projizdgjici okolo

Viditelnost nosice

Cena pronajmu 10 700 K¢ bez DPH/mésic za jednu
nosice plochu vitriny

Zdroj: Google (2022), Rancar Praha a.s. (2023), zpracovano autorkou

Stejné jako na protéjsi strané ulice, i na MHD zastavce U Prace ve sméru na centralni
autobusové nadrazi jsou umistény dvé oboustranné CLV, kazda umisténa na jedna strané
zastavky. CLV tedy celkem nabizi 4 reklamni plochy. Majitelem je Rencar Praha a cena
prondjmu jedné plochy je také 10 700 K¢ za jeden mésic. CLV by mély byt podsvicené,
v dobé vyzkumu vsak osvétleni nefungovalo, coz zna¢né snizuje viditelnost ploch ve
vecernich hodinéach, pficemz ptfedevSim v zimnich mésicich dochédzi ke stmivani jiz
v brzkych odpolednich hodinach. Ve viditelnosti také mohou branit lidé, kteti ¢ekaji na
ptijezd MHD. CLV byly vyuzity jak k inzerovani kulturnich akci, tak i k ndborovym
aktivitdm soukromych subjektii (Rencar Praha a.s., 2023).



Tab. 38: Rodny list ¢. 14 — reklamni lavicka zastaivka MHD U Prace smér CAN

(14) Reklamni lavi¢ka zastaivka MHD U Prace smér CAN

Poloha nosice

Autobusova/trolejbusova zastavka U
Prace, smér na CAN

GPS

49.7441570, 13.3731291

Pronajimatel nosice

W&P EURONOVAT, s.r.o0.

Popis nosice

Lavicka s 1 reklamni plochou

Typ nosice

Meéstsky mobiliat, staticky

Rozméry nosice

165 x 60 cm

Vzdalenost nosice od
komunikace

Uprostted chodniku, vedle zastavky
MHD, cca 1,5 metru od silnice

Pi'ekazky sniZujici
viditelnost nosice

Lidé ¢ekajici na piijezd MHD, stojici
u lavicky/sedici na ni,

Zpisob osvétleni
nosice

Bez vlastniho osvétleni, pouze
pouli¢ni osvétleni

Viditelnost nosice

Osoby pohybujici se v blizkosti
zastavky a cestujici MHD, auta
¢ekajici na semaforech ¢i pomalu
projizdgjici okolo

Cena pronajmu
nosice

1 200 K¢&/mésic ks + 500 K¢ tisk

Zdroj: Google (2022), W&P EURONOVA, s.r.0. (2023), zpracovano autorkou

V blizkosti zastavky se nachazi dalsi reklamni lavicka, kterd mé jen jednu reklamni
plochu. Vlastnikem je opét W&P EURONOVA a cena prondjmu 1 200 K¢ mési¢né za
kus + 500 K¢ za tisk. Lavicka nestoji pod piistfeSkem zastavky, ale par metrti od ni. Nema
vlastni osvétleni. V dobé vyzkumu na ni stejné jako na zastdvce na protéjsi strané ulice

inzerovala Zapadoceska televize ZAK (W&P EURONOVA, s.r.0., 2023).



Tab. 39: Rodny list €. 15 — Flexy Albert a Kaufland sady Pétatticatniki

(15) 2x Flexy Albert a Kaufland sady Pétatficatnikia

Poloha nosice

Na pouli¢nim osvétleni na chodniku
v ulici sady Pétatiicatnikd, ve vysce
ccabm

GPS

49.7465888, 13.3736006

Pronajimatel nosice

Rencar Praha a.s.,
W&P EURONOVA, s.r.0.

Popis nosice

2x Flex s kovovou konstrukci a
vnitini reklamni plochu

Typ nosice

Méstsky mobiliaf, staticky

Rozméry nosice

80x 120 cm

Vzdalenost nosice od
komunikace

Na chodniku cca 1 m od silnice ve
vysce cca 6 m

PrekazKy sniZujici

Z4dné

viditelnost nosice

Zpisob osvétleni
nosice

Bez vlastniho osvétleni, pouze
pouliéni osvétleni

Viditelnost nosice Pé&si i projizdéjici vozidla

Cena pronajmu

. 1 500 K¢/mésic
nosice

Zdroj: Google (2022), W&P EURONOVA, s.r.0. (2023), zpracovano autorkou

Vyzkumné Setfeni se poté presunulo na sady Pétatficatnikd. Na sloupu vefejného
osvétleni naproti Velké synagoze se nachazi pfiblizné ve vysce dva flexy s kovovou
konstrukei a vnitini reklamni plochou. Tyto reklamni plochy vlastni Rencar Praha
a v Plzni je opét pronajima prostfednictvim spolecnosti W&P EURONOVA. Piesna cena
nebyla sdélena, expertni odhad odpovida ¢astce 1 500 K¢ mésicné. Reklamni plochy
nemaji vlastni osvétleni, opét jsou ale celkem dobfe osvétleny diky sloupu vetejného
osvétleni, na kterém se nachazi. Ve viditelnosti nebrani Zadné prekazky. V dobé vyzkumu
byla na reklamnich plochach umisténa inzerce upozoriujici motoristy i pési na nedaleké

pobocky supermarketti Albert a Kaufland (W&P EURONOVA, s.r.0., 2023).



Tab. 40: Rodny list ¢. 16 — Flex Globus sady Pétatficatnikt

(16) Flex Globus sady Pétatiicatnikia

Na pouliénim osvétleni na chodniku u
autobusové zastavky Sady
Pétatficatnikl ve sméru na Lochotin,
ve vySce cca 6 m

Poloha nosice

GPS 49.7472361, 13.3738756

Rencar Praha a.s.,

Pronajimatel nosice W&P EURONOVA, s.1-.0.

Flex s kovovou konstrukei a vnitini

Popis nosice reklamni plochu

Typ nosice Meéstsky mobiliaf, staticky

Rozméry nosice 80 x 120 cm

Vzdalenost nosice od Na chodniku cca 1 m od silnice ve
komunikace vySce cca 6 m

PrekazKy sniZujici

c .x Zadné
viditelnost nosice
Zpisob osvétleni Bez vlastniho osvétleni, pouze
nosice pouli¢ni osvétleni
Viditelnost nosice Pé&si i projizdéjici vozidla

Cena pronajmu

o 1 500 K¢&/mésic
nosice

Zdroj: Google (2022), W&P EURONOVA, s.r.0. (2023), zpracovano autorkou

V blizkosti autobusové zastavky ve sméru na Lochotin se na sloupu vetejného osvétleni
nachdzi jesté jedna Flexa, jejimz vlastnikem je také spole¢nost Rencar Praha a pronajima
j1 W&P EURONOVA. M4 stejné charakteristiky, jako flexy v pfedchozim rodném listu.

Reklamni plocha byla vyuzita k inzerci nedaleké pobocky supermarketu Globus.



Tab. 41: Rodny list ¢. 17 — CLV zastdvka MHD Sady Pétatiicatnikii smér Lochotin

(17) 2x CLV zastavka MHD Sady Pétatiicatnika smér Lochotin

Autobusova zastavka Sady

Poloha nosi¢ PPN 9 .
olo osice Pétatiicatnikt, smér Lochotin

GPS 49.7477020, 13.3741335

Pronajimatel nosice Rencar Praha a.s.

Oboustranna CLV, samostatné stojici

Popis nosice .
P na zastavce MHD

Typ nosice Meéstsky mobiliaf, staticky

Rozméry nosice 118,5x 175 cm

Vzdalenost nosice od Na chodniku, pfiblizné 2 metry od
komunikace silnice

Pi'ekazky sniZujici

viditelnost nosice Cestujici ¢ekajici na piijezd MHD

Zpisob osvétleni

iy Vlastni podsviceni
nosice

Osoby pohybujici se v blizkosti
zastavky a cestujici MHD, auta
¢ekajici na semaforech ¢i pomalu
projizdéjici okolo

Viditelnost nosi¢e

Cena pronajmu 10 700 K¢ bez DPH/mésic za jednu
nosice plochu vitriny

Zdroj: Google (2022), Rencar Praha a.s. (2023), zpracovano autorkou

Na stejné autobusové zastavce ve sméru na Lochotin se také nachazi jedna oboustranna
a samostatné stojici CLV, jejimz vlastnikem je opét Rencar Praha a cena prondjmu je
stejna jako u predchozich, tedy 10 700 K¢ meési¢né za jednu plochu. Vitriny jsou
podsvicené a dobfe viditelné, ve vyhledu jen mohou opét piekazet cestujici MHD. Tyto
konkrétni city light vitriny v dobé vyzkumu vyuzivaly pro inzerci spole¢nost E.ON
a nakladatelstvi Albatros media (Rencar Praha a.s., 2023).



Tab. 42: Rodny list ¢. 18 — rotunda sady Pétatticatnika

(18) Rotunda sady Pétatricatniki

Poloha nosice

Na chodniku cca 5 m od pfechodu pro
chodce na kiizovatce ulic sady
Pétatiicatnik(, Solni a Palackého
namesti

GPS

49.7485204, 13.3744936

Pronajimatel nosice

Rengl, s.r.o0.

Popis nosice

Reklamni sloup slouzici k vylepu
plakata

Typ nosice

Meéstsky mobiliaf, staticky

Rozméry nosice

Vyska cca 2,5 m, pramér cca 1,5 m

Vzdalenost nosice od
komunikace

Uprostied chodniku, cca 1 m od
silnice, cca 5 m od kiizovatky Solni a
Sady Pétatiicatnikd

Prekazky sniZujici
viditelnost nosice

Stromy branici ve vyhledu vozidlim
jedoucim po hlavni silnici smérem na
Lochotin

Zpisob osvétleni
nosice

Bez vlastniho osvétleni, pouze
pouliéni osvétleni

Viditelnost nosice

Pési, cestujici v MHD i
v automobilech pohybujicich se
pomalu

Cena pronajmu
nosice

1 K¢&/ks/den za mensi formaty
1,49 K¢/ks/den format A4
3,50 K¢&/ks/den format A3

2 K¢&/ks/den format A2

7,2 Ké&/ks/den format Al

13 Ké&/ks/den format A0

e mestanshabeseda

Zdroj: Google (2022), Rengl, s.r.0. (2023), zpracovano autorkou

U hlavni posty stoji dalsi rotunda, kterou stejné€ jako tu, ktera je umisténa u ktizovatky
U Préce, vlastni spolecnost Rengl. Charakteristiky obou jsou totozné. Tato rotunda také
nema vlastni osvétleni, ve vyhledu piedev§im u projizdé€jicich aut brani stromy a kete
rostouci vedle vozovky. V dobé vyzkumu byla znacné ¢ast rotundy polepena plakatem

Méstanské besedy odkazujici na kulturni akce (Rengl, s.r.o., 2023).



Tab. 43: Rodny list ¢. 19 — reklamni lavicka u kiizovatky sady Pétatticatnika

(19) Reklamni lavi¢ka u kiiZovatky sady Pétatricatniku, Solni a Pal. nam.

Poloha nosice

Na chodniku u pfechodu pro chodce u

ktizovatky ulic sady Pétatficatnikd,
Solni a Palackého namésti

GPS

49.7486291, 13.3738287

Pronajimatel nosice

W&P EURONOVA, s.r.0.

Popis nosice

Lavicka s 1 reklamni plochou

Typ nosice

Meéstsky mobiliat, staticky

Rozméry nosice

165 x 60 cm

Vzdalenost nosice od
komunikace

Uprostied chodniku, cca 3 metry od
silnice

Piekazky snizujici
viditelnost nosice

Lidé sedici na lavicce

Zpisob osvétleni
nosice

Bez vlastniho osvétleni, pouze
pouliéni osvétleni

Viditelnost nosice

Lidé prochazejici a ¢ekajici na
semaforech, auta projizdéjici a
¢ekajici na semaforech

Cena pronajmu
nosice

1 200 K¢/mésic ks + 500 K¢ tisk

P Y
LEDAS PRACI?

sody Pétal

QL
0727 979 091

Zdroj: Google (2022), W&P EURONOVA, s.r.0. (2023), zpracovano autorkou

Na chodniku u kfizovatky ulic sady Pétatficatniki, Solni a Palackého namésti se nachazi
dalsi reklamni lavicka, kterou vlastni W&P EURONOVA. Cena je opét 1 200 K¢ a 500
K¢ za ptipadny tisk. Stejné jako v pfedchozich pfipadech nema vlastni osvétleni a ve
viditelnosti reklamniho sdéleni mohou branit pési, ktefi se na ni posadi. Opét na ni

inzerovala spolecnost Triangle Recruitment (W&P EURONOVA, s.r.0., 2023).



Tab. 44: Rodny list ¢. 20 — reklamni plachta neobsazena sady Pétatticatnika

(20) Reklamni plachta sady Pétatficatnikii neobsazena

Poloha nosice

sady Pétatficatnika 21

GPS

49.7486081, 13.3734679

Pronajimatel nosice

AZURO, s.r.0.

Popis nosice

Reklamni plachta ze sitoviny
natazena v kovové konstrukci na
budové rovnobézné se zdi

Typ nosice

Velkoplosné, sttedni format, staticky

Rozméry nosice

59x3,5m

Vzdalenost nosice od
komunikace

Na budové vzdalené cca 10 m od
hlavni silnice

PrekazKky sniZujici
viditelnost nosice

V nékterych smérech mize ve
vyhledu branit tramvajové vedeni ¢i
pouli¢ni osvétleni

Zpisob osvétleni
nosice

Bez vlastniho osvétleni, pouze
pouliéni osvétleni

Viditelnost nosice

Dobfe viditelné z auta i pro pesi
z ulice a ptechodu pro chodce, Casty

vyskyt dopravnich kolon

Cena pronajmu

o 21 543 K&/mésic®
nosice

Zdroj: Google (2022), AZURO, s.r.0. (n.d.d), T. Hadrovsky, osobni komunikace 28. 2. 2023, zpracovano
autorkou

Na budové ve vysce cca 10 m se u hlavni kiizovatky ulic sady Pé&tatficatnikti, Solni
a Palackého nameésti nachazi velkoplosna plachta ze sitoviny v kovovém ramu. Plochu
na svém portalu Dobréplochy.cz inzeruje spole¢nost AZURO, cena je 21 543 K¢, pfiCemz
tato castka obsahuje vyrobu i montdZ plachty a mésicni prondjem plochy. Pii
dlouhodobém pronagjmu a jednordzové platbé nabizi spolecnost AZURO pro své
zakazniky slevu 10 % pfi objednavce na 6 mésicti a 20 % slevu pii objednavce na
12 mésict (T. Hadrovsky, osobni komunikace, 27.2.2023). Plocha nema vlastni
osvétleni. Je dobfe viditelna pro motoristy i pro chodce. V této oblasti Casto dochazi
k tvorb¢ kolon, jedna se tedy o strategické umisténi, kdy mohou projizdéjici pti cekéani na
semaforech prohlizet okoli a zaregistrovat tak reklamni sdéleni. To stejné plati 1 pro

cestujici Cekajici na prijezd vozi MHD. V nékterych smérech miize ve vyhledu na

45 Cena obsahuje vyrobu plachty — 4 543 K&, jeji montaz — 5 000 K& a pronajem plochy 12 000 K&/mésic



reklamni plochu branit tramvajové vedeni ¢i pouli¢ni osvétleni a semafory. V dobé

vyzkumného Setfeni byla reklamni plocha neobsazena.



Tab. 45: Rodny list ¢. 21 — LED obrazovka sady Pétatficatnik nefunkéni

(21) LED obrazovka sady Pétatiicatnika nefunkéni

Poloha nosice

sady Pétatficatnika 21

GPS

49.7486081, 13.3734679

Pronajimatel nosice

W&P EURONOVA, s.r.0.

Popis nosice

Zahnuta LED obrazovka
nasmérovana k hlavni kiizovatce,
v dobé vyzkumu nefunkéni

Typ nosice

Velkoplosné, sttedni format,
dynamicky

Rozméry nosice

Cca5,5x3,5m

Vzdalenost nosice od
komunikace

Na budové vzdalené cca 10 m od
hlavni silnice

Piekazky snizujici
viditelnost nosice

V nékterych smérech miize ve
vyhledu branit trakéni vedeni ¢i
pouli¢ni osvétleni

Zpisob osvétleni

o Prosvétlena LED obrazovka
nosice

Dobre viditelné z auta i pro pési

z ulice a pfechodu pro chodce,
cestujici ¢ekajici na zastavkach MHD.
Casty vyskyt dopravnich kolon

Viditelnost nosice

Cena pronajmu

oy 18 000 K¢/mésicne za 10 s spot
nosice

Zdroj: Google (2022), W&P EURONOVA, s.r.0. (2023), zpracovano autorkou

Na stejném budové se piimo vedle reklamni plachty z pfedchoziho rodného listu nachézi

LED obrazovka, kterou vlastni spole¢nost W&P EURONOVA. Umisténi
desetivtetinového spotu ¢ini priblizné 18 000 K¢ za mésic, pricemz v ptipad¢ zajmu je
spole¢nost schopna spot i vyrobit, za dodatecny poplatek, ktery se odviji od naro¢nosti
spotu. LED obrazovka je zahnuta a otocena do kiizovatky, coZ spolecné s prosvétlenim
zajiSt'uje dobrou viditelnost i na vétsi dalku. V nékterych smérech mize ve vyhledu bréanit
trak¢ni vedeni, vefejné osvétleni ¢i semafory. V dob¢ konani vyzkumu byla obrazovka

nefunkéni (W&P EURONOVA, s.r.o., 2023).



Tab. 46: Rodny list &. 22 — reklamni plachta Ceska spofitelna

(22) Reklamni plachta Ceska spofitelna

Poloha nosice

Zadni sténa budovy sady
Pétatiicatnika 21

GPS

49.7486081, 13.3734679

Pronajimatel nosice

FAMEDIA, s.r.0. a Super poster,
S.I.0.

Popis nosice

Reklamni plachta uchycena v kovové
konstrukei rovnobézné s budovou

Typ nosice

Velkoplosné, velky format, staticky

Rozméry nosice

11x12m

Vzdalenost nosice od
komunikace

Na budové vzdalené cca 5 m od
silnice, v opaéném sméru jizdy

Piekazky snizujici
viditelnost nosice

Zadné

Zpisob osvétleni
nosice

Osvétlena tfemi svétly umisténymi
nad reklamni plachtou

Viditelnost nosice

Dobte viditelné pro pési i pro vozidla
projizd&jici i ¢ekajici na semaforech

Cena pronajmu
nosice

70 000 K¢ bez DPH/ mésic

Zdroj: FAMEDIA, s.r.0. (2023c), zpracovano autorkou

Nabudové Vedle Nové scény divadla J. K. Tyla se nachazi velkoplo$na reklamni plachta,
kterou pronajimaji spole¢nosti FAMEDIA a Super Poster. Cena prondjmu se pohybuje
od 50 tis K& do 90 tis. K& mési¢né v zavislosti na obdobi a délce prondjmu. Informace
o cen¢ pronajmu byly zjistény od odbornika zabyvajicim se prodejem venkovnich ploch,
ktery si nepfeje byt jmenovan. Plachta je vyrobena ze sitoviny a je uchycena v kovové
konstrukei rovnobé&zné se zdi budovy. Viditelnost ve vecernich hodinach zajist'uji 3 svétla
umisténa ptimo nad plachtou. Ve vyhledu nebrani Zadné piekazky, pro pési i projizdéjici
vozidla je dobie viditelna 1 z vétsi vzdalenosti. V dob€ mapovani lokality byla na plachté

umisténa reklama Ceské spofitelny (FAMEDIA, s.r.o., 2023c).



Tab. 47: Rodny list ¢. 23 — Bigboard

(23) Bigboard u Nové scény divadla J.K. Tyla

V ulici Palackého ndmésti v tésné

Poloha nosice blizkosti Nové scény divadla J. K.
Tyla

GPS 49.7486072, 13.3725841

Pronajimatel nosice BigMedia spol. s r.o.

Bigboard s 2 reklamnimi plochami, na

Popis nosice . .
P vysoké betonové noze

Typ nosice Velkoplosné, velky format, staticky

Rozméry nosice 9,6 x4,8m

Vzdalenost nosice od Na travniku, cca 10 m od chodniku,
komunikace 16 m od silnice

Piekazky snizujici

viditelnost nosice Zadne
Zpisob osvétleni Ob¢ reklamni plachty osvétlené 3
nosice svétly

1 z velké vzdalenosti dobfe viditelné
Viditelnost nosice pro pé&si i pro vozidla projizdgjici i
¢ekajici na semaforech

Cena pronajmu

oy 63 000 K¢/mésic
nosice

Zdroj: BigMedia (2023a), zpracovano autorkou

V tésné blizkosti Nové scény divadla J. K. Tyla stoji bigboard s dvéma reklamnimi
plochami. Provozovatelem je spole¢nost BigMedia spol sr.o. Cena se pohybuje
v rozmezi 50-70 tis. K& za mésic za jednu plochu. Viditelnost ve vecernich hodinach
zajiStuji vlastni svétla nainstalovana v dolni ¢ast bigboardu pod reklamni plochou.
bigboard je diky své velikosti i vlastnimu osvétleni dobie viditelny i z velké dalky a ve
vyhledu nebrani zadné prekazky. V tnoru 2023 doslo k odstranéni tohoto bigboardu.
Iniciativu k odstranéni vyvinul Ateliér k svétu, ktery se poslednich 5 let snazil o jeho
odstranéni z centra mésta. Tento Bigboard se tedy dale v Plzni nenachézi a do vypocti

a vystupll nebude dale zahrnovan (BigMedia, 2023a).



Tab. 48: Rodny list ¢. 24 — flexy Kaufland, Albert, Globus Palackého nameésti

(24) 3x Flexy Kaufland, Albert a Globus Palackého namésti

Na sloupech vefejného osvétleni
vedle tramvajovych koleji vedoucich
uprostied silnice v ulici Palackého
namesti

Poloha nosice

GPS 49.7484157, 13.3727424

Rencar Praha a.s.,

Pronajimatel nosice W&P EURONOVA, s.r.0.

3x Flex s kovovou konstrukci a

Popis nosice sy ;
P vnitini reklamni plochu

Typ nosice Meéstsky mobiliaf, staticky

Rozméry nosice 80 x 120 cm

Vzdalenost nosice od U tramvajovych koleji cca 1 m od
komunikace silnice ve vySce cca 6 m

PrekazKy sniZujici

c .x Zadné
viditelnost nosice
Zpisob osvétleni Bez vlastniho osvétleni, pouze
nosice pouli¢ni osvétleni

Projizdgjici vozidla, ¢ekajici na

Viditelnost nosice semaforech, ¢asté kolony

Cena pronajmu

o 1 500 K¢&/mésic
nosice

Zdroj: Google (2022), W&P EURONOVA, s.r.0. (2023), zpracovano autorkou

V ulici Palackého namésti se dale nachdzi 3 flexy, které stejné jako v ptedchozich
ptipadech vlastni spole¢nost Rencar Praha a pronajima W&P EURONOVA, pificemz
cena je odhadovana stejné, tedy 1 500 K¢ mésicné. Flexy jsou upevnény na sloupech
vetejného osvétleni, které¢ také casteCné zajistuji jejich nasviceni, vlastni osvétleni
nemaji. Ve vyhledu nebrani zddné prekazky a flexy jsou dobfte viditelné pro projizdéjici
auta. VSechny odkazuji, stejn¢ jako v pfedchozich piipadech, na nedaleké pobocky

supermarketi Kaufland, Globus a Albert (W&P EURONOVA, s.r.0., 2023).



Tab. 49: Rodny list €. 25 — reklamni plachta Realitni Fond Praha

(25) Reklamni plachta Realitni Fond Praha

Poloha nosice

Palackého nam. 739

GPS

49.7481634, 13.3725298

Pronajimatel nosice

Nezjistén

Popis nosice

Reklamni plachta ze sitoviny
natazena v kovové konstrukci na
budové rovnobézné se zdi

Typ nosice

Velkoplosny, velky format, staticky

Rozméry nosice

Cca5x10m

Vzdalenost nosice od
komunikace

Na budové nad chodnikem, cca 5 m
od silnice

PrekazKky sniZujici
viditelnost nosice

V nékterych smérech mize ve
vyhledu branit trakéni vedeni ¢i
pouli¢ni osvétleni

Zpisob osvétleni
nosice

Dobre viditelné z auta i pro pési
z ulice a pfechodu pro chodce, Casty
vyskyt dopravnich kolon

Viditelnost nosice

Dobre viditelné z auta i pro pési
z ulice a ptechodu pro chodce, Casty
vyskyt dopravnich kolon

Cena proniajmu
nosice

Expertni odhad 25 000 K¢&/mésic

Zdroj: Google (2022), zpracovano autorkou

Dalsi velkoplo$na reklamni plachta je umisténa rovnobéZzné s fasddou budovy v ulici
palackého namésti. Plachta je vyrobena z pruhledné sitoviny, takze i pfesto, ze je
umisténa celkem pte 4 okna, propousti do budovy denni svétlo. Vlastnikem nebyl zjistén,
cena pronagjmu byla expertné stanovena na 25 tis. K¢ za mésic. Tato reklamni plocha
nema vlastni osvétleni. V oblasti dochazi k ¢astému vyskytu dopravnich kolon a plachta
je dobte viditelnda pro motoristy i pesi. V nékterych smérem miize ve vyhledu branit
trakcni vedeni ¢i vefejné osvétleni a semafory. V dobé kondni priizkumu byla na plachté

umisténa reklama Realitniho Fondu Praha.



Tab. 50: Rodny list €. 26 — reklamni plachta Kooperativa

(26) Rohova reklamni plachta Kooperativa

Poloha nosice

Palackého nam. 753/26

GPS

49.7480369, 13.3727899

Pronajimatel nosice

DRAKON dim reklamy, s.r.0.,
FAMEDIA, s.r.o.

Popis nosice

Rohova reklamni plachta uchycena
v kovové konstrukci rovnobézné
s budovou

Typ nosice

Velkoplo$né, velky format, staticky

Rozméry nosice

38,2x 6,7m

Vzdalenost nosice od
komunikace

Nad chodnikem na budové vzdalené
cca 5 m od silnice

Pi'ekazky sniZujici

Zadné

viditelnost nosice

Osvétlena svétly umisténymi nad
reklamni plachtou — v dobé vyzkumu
nefunkéni

Zpisob osvétleni
nosice

Dobre viditelné na velkou vzdalenost
pro pé&si i pro vozidla projizdéjici i
¢ekajici na semaforech

Viditelnost nosice

Cena pronajmu

o Cca 120 tis. K¢ mési¢né
nosice

Zdroj: Google (2022), FAMEDIA, s.r.0. (2023b), zpracovano autorkou

Na budové vedle reklamni plachty zpfedchoziho rodného listu je umisténa
velkoformatova rohova reklamni plachta, jejimz majitelem je spolecnost DRAKON diim
reklamy. Tato plocha je nabizena i na portalu FAMEDIA. Cena pronajmu se pohybuje od
90 tis. K¢ do 150 tis. K¢ mésicné. Informace o cené prondjmu byly zjistény od odbornika
zabyvajicim se prodejem venkovnich ploch, ktery si nepieje byt jmenovan. Stejné jako
v ptedchozich ptipadech je plachta vyrobena z prithledné sitoviny a zasazena v kovové
konstrukci. Nad plachtou jsou umisténa svétla, kterd maji slouzit ke zvySeni viditelnosti
reklamniho sd€leni ve veCernich hodinéach, v dob¢ konani vyzkumného Setfeni vSak toto
osvétleni nefungovalo. Plachta je jinak dobfe viditelna i z vétsi vzdalenosti a neobsahuje
zadné piimé prekazky. Jiz delSi dobu je na ni umisténa reklamni kampan pojiStovny

Kooperativa (FAMEDIA, s.r.o0., 2023b).



Tab. 51: Rodny list ¢. 27 — reklamni plachta Alfa Job CZ

(27) Reklamni plachta Alfa Job CZ

Poloha nosice

Palackého nam. 627/25

GPS

49.7479016, 13.3727015

Pronajimatel nosice

AZURO, s.r.o.

Popis nosice

Reklamni plachta uchycena v kovové
konstrukei rovnobézné s budovou

Typ nosice

Velkoplosné, velky format, staticky

Rozméry nosice

13,5% 6,6 m

Vzdalenost nosice od
komunikace

Nad chodnikem na budov¢, cca 50 m
od hlavni silnice

V nékterych pohledech pouliéni
osvétleni a stromy lemujici hlavni
silnici

Pi'ekazky sniZujici
viditelnost nosice

Osvétlena svétly umisténymi nad
reklamni plachtou — v dob& vyzkumu
nefunk¢éni

Zpisob osvétleni
nosice

Dobie viditelné na velkou vzdalenost
pro pé&si i pro vozidla projizdgjici i
¢ekajici na semaforech

Viditelnost nosice

Cena pronajmu

o Expertni odhad 40 000 K¢&/mésic
nosice

Zdroj: Google (2022), AZURO, s.r.0. (n.d.c), T. Hadrovsky, osobni komunikace 28. 2. 2023, zpracovano
autorkou

U parkovisté v sadech Pétatricatnikii vedle reklamni plachty Kooperativa je umisténa
dalsi reklamni plachta, ktera je inzerovana na portalu Dobréplochy.cz. V tomto piipadé
ale reklamni plocha spole¢nosti AZURO nepatii, pfesna cena nebyla sdélena, obchodni
manazer spolecnosti AZURO nicméné poskytl informaci, Ze cenové se plocha ptiblizuje
ostatnim reklamnim plochdm, které AZURO nabizi. Cena byla tedy expertné odhadnuta
na 40 tis. K¢ za mésic (T. Hadrovsky, osobni komunikace, 28. 2. 2023). Plachta je
osvétlena svétly umisténymi nad ni, v dobé mapovani reklamnich nosicii vSak osvétleni
nefungovalo. Ve viditelnosti miiZe branit pouli¢ni osvétleni ¢i stromy lemujici hlavni

silnici. Plachta je ale jinak dobfe viditelnd pro péSi i motoristy i z vétsi vzdalenosti.

V dobé¢ konani vyzkumu na této reklamni ploSe inzerovala spolecnost Alfa Job CZ.



Tab. 52: Rodny list ¢. 28 — reklamni plachta byty Na Jikalce

(28) Reklamni plachta byty Na Jikalce

Poloha nosice

Palackého nam. 23

GPS

49.7476037, 13.3726111

Pronajimatel nosice

AZURO, s.r.o.

Popis nosice

Reklamni plachta uchycena v kovové
konstrukei rovnobézné s budovou

Typ nosice

Velkoplosné, velky format, staticky

Rozméry nosice

1,1 x6,5m

Vzdalenost nosice od
komunikace

Nad chodnikem na budov¢, cca 50 m
od hlavni silnice

Pi'ekazky sniZujici
viditelnost nosice

V nékterych pohledech pouliéni
osvétleni a stromy lemujici hlavni
silnici

Zpisob osvétleni
nosice

Bez vlastniho osvétleni, pouze
pouli¢ni osvétleni

Viditelnost nosi¢e

Dobie viditelné na velkou vzdalenost
pro pési i pro vozidla projizdéjici i
¢ekajici na semaforech

Cena pronajmu
nosice

36 873 K&/mésic*®

Na Jikalce

Nové byty

v centru Plzné

Wrangler

Zdroj: Google (2022), AZURO, s.r.0. (n.d.b), T. Hadrovsky, osobni komunikace, 28. 2. 2023, zpracovano
autorkou

Na vedlejsi budoveé u parkovisté v sadech Pétatticatnikii je umisténa dalsi velkoplosna
reklamni plachta nabizena spole¢nosti AZURO na Dobréploch.cz. Cena je 36 873 K¢ na
mesic (T. Hadrovsky, osobni komunikace, 28. 2.2023). Tato plachta nemd vlastni
osvétleni a viditelnost ve veCernich hodinach tak zajiStuje pouze vefejné osvétleni. Ve
viditelnosti mohou branit stromy lemujici hlavni silnici ¢i vySe zminéné sloupy vetejného
osvétleni. V dobé konani vyzkumného Setfeni byla na plachté umisténa reklamni kampan

odkazujici na nové vznikajici bytové prostory v Plzni Na Jikalce.

46 Cena obsahuje vyrobu plachty — 15 873 K&, jeji montaz — 6 000 K& a mési¢ni pronajem plochy 15 000 K¢&



Tab. 53: Rodny list ¢. 29 — reklamni plachta Personal centrum

(29) Reklamni plachta Personal Centrum

Poloha nosice

Palackého nam. 38/23

GPS

49.7476037, 13.3726111

Pronajimatel nosice

AZURO, s.r.o.

Popis nosice

Reklamni plachta uchycena v kovové
konstrukei rovnobézné s budovou

Typ nosice

Velkoplosné, velky format, staticky

Rozméry nosice

132%6,5m

Vzdalenost nosice od
komunikace

Nad chodnikem na budov¢, cca 50 m
od hlavni silnice

Pi'ekazky sniZujici
viditelnost nosice

V nékterych pohledech pouliéni
osvétleni a stromy lemujici hlavni
silnici

Zpisob osvétleni
nosice

Bez vlastniho osvétleni, pouze
pouli¢ni osvétleni

Viditelnost nosi¢e

Dobie viditelné na velkou vzdalenost
pro pési i pro vozidla projizdéjici i
¢ekajici na semaforech

Cena pronajmu
nosice

39 876 K&/mésic?’

77 75

7
771 147 676

Zdroj: Google (2022), AZURO, s.r.0. (n.d.a), T. Hadrovsky, osobni komunikace, 28. 2. 2023, zpracovano
autorkou

Na stejné budové v tésné blizkosti predchozi reklamni plochy se nachézi dalsi reklamni
plachta, ktera ma obdobné charakteristiky. K pronajmu ji nabizi opét spole¢nost AZURO.
Cena plochy je 39 876 K¢ za mé&sic (T. Hadrovsky, osobni komunikace, 28. 2. 2023).
Nema vlastni osvétleni a ve vyhledu mohou branit stromy ¢i kete rostouci u hlavni silnice
¢i pouli¢ni osvétleni. V dob¢ konani priizkumu na této plose inzerovala pracovni agentura

Personal Centrum.

47 Cena obsahuje vyrobu plachty — 18 876 K&, jeji montaz — 6 000 K& a mé&siéni pronajem plochy 15 000 K¢&



Tab. 54: Rodny list ¢. 30 — prizma se 2 plochami

(30) Prizma se 2 reklamnimi plochami

Vedle chodniku u ptechodu pro
Poloha nosice chodce u ktizovatky ulic sady
Pétatiicatnikd a Palackého namésti

GPS 49.7480511, 13.3736284

Pronajimatel nosice BigMedia spol. s r.o.

Oboustranny billboard s otacecimi
Popis nosice trojhrannymi lamelami, na vysoké
noze

Velkoplosny, velky format,

Typ nosice dynamicky

Rozméry nosice 5,1x24m

Vedle chodniku, cca 1,5 metru od

Vzdalenost nosice od o .y
silnice, ve vysce cca 6 m nad

komunikace komunikaci
Prekazky sniZujici S
Fekiky snizuliel | 440
viditelnost nosice
Zptsob osvétleni Vlastni nasviceni svétly
nosice zabudovanymi v billboardu

Pres 100 metrt

Pé&si i auta Cekajici na semaforech ¢i
pomalu projizdéjici okolo, cestujici
v MHD, dobfe viditelny z velké
vzdalenosti

Viditelnost nosice

Cena pronajmu

.y 9 900 K¢&/mésic (za jednu ze tii ploch)
nosice

Zdroj: BigMedia (2023b), zpracovano autorkou

V blizkosti parkovist€¢ v sadech Pétatticatniki se také nachdzi prizma se dvéma
reklamnimi plochami, coZ je oboustranny billboard s otacecimi trojhrannymi lamelami.
Frekvence otaceni je 15 vtefin a na jedné reklamni ploSe se tedy stfidaji 3 reklamni
sd€leni. Billboard je osvicen vlastnimi svétly, kterd jsou zabudovand pifimo v ném.
Vlastnikem je spole¢nost BigMedia, kterd mimo jiné inzeruje prostfednictvim portalu
Plakatov, prondjem jedné strany lamel stoji 9 900 K¢ za mésic. Prizma je dobfte viditelna

1 z vétsi vzdalenosti, ve vyhledu nebrani zadné piekazky (BigMedia, 2023b).



Tab. 55: Rodny list ¢. 31 — prizma se 3 plochami

(31) Prizma se 3 reklamnimi plochami

Poloha nosice

U chodniku u autobusové zastavky
Sady Pétatficatnikd ve sméru na Bory

GPS

49.7479342, 13.3735125

Pronajimatel nosice

Confidence Media, s.r.o

Popis nosice

Trojstranny billboard, 2 reklamni
plochy tvofeny trojhrannymi
lamelami, 1 zaoblena plakatova
reklamni plocha

Typ nosice

Velkoplo$ny, velky format, ¢aste¢né
dynamicky

Rozméry nosice

58x3m

Vzdalenost nosice od
komunikace

Vedle chodniku, cca 1,5 metru od
silnice, ve vySce cca 3 m nad
komunikaci

Pi'ekazky sniZujici
viditelnost nosice

Zadné

Zpisob osvétleni
nosice

Vlastni nasviceni svétly
zabudovanymi v billboardu

Viditelnost nosice

Pé&si i auta Cekajici na semaforech ¢i
pomalu projizdéjici okolo, cestujici v
MHD, dobte viditelny z velké
vzdalenosti

Cena pronajmu
nosice

Prizma: 9 900 K¢&/mésic (za jednu ze
tii ploch)

Billboard: 8 000 K¢/mésic

Zdroj: Google (2022), Confidence Media, s.r.0. (2023a), BigMedia (2023b), zpracovano autorkou

Vedle trafiky stoji dalsi billboard, ktery méa dvé dynamické reklamni plochy tvofeny
trojhrannymi lamelami a jednu statickou plochu zaobleného billboardového formatu. Na
dynamickych plochach billboardu se reklamni sd€leni méni v patnactivtefinovych
intervalech, stejné jako u ptfedchozi prizmy. Reklamni plochy jsou nasviceny svétly
zabudovanymi v horni ¢asti billboardu a jsou dobfe viditelnd pro pési i motoristy. Na
svém portalu pronajem-billboardu.cz ji nabizi spole¢nost Confidence Media. Cena jedné
dynamické plochy prizmy je na zakladé expertniho odhadu z ptfedchoziho rodného listu
stanovena na 9 900 K¢ za mésic a cena billboardové plochy se mize pohybovat od 4 do

12 tis. K¢ mési¢né (Confidence Media, s.r.o0., 2023a; BigMedia, 2023b).



Tab. 56: Rodny list ¢. 32 — reklamni lavicky pod prizmou sady Pétatficatnikt

(32) 2x Reklamni lavicka pod prizmou na sadech Pétatricatnika

Poloha nosice

Na chodniku, v blizkosti autobusové
zastavky Sady Pétatiicatnikd ve
sméru na Bory, u parkovisté na
sadech Pétatficatnikt, pod prizmou

GPS

49.7480511, 13.3736284

Pronajimatel nosice

W&P EURONOVA, s.r.0.

Popis nosice

2x Lavicka s 1 reklamni plochou

Typ nosice

Méstsky mobiliaf, staticky

Rozméry nosice

165 x 60 cm

Vzdalenost nosice od
komunikace

Uprostied chodniku, cca 1,5 metru od
silnice

Prekazky sniZujici
viditelnost nosice

Lidé sedici na lavicce

Zpisob osvétleni
nosice

Bez vlastniho osvétleni, pouze
pouliéni osvétleni

Viditelnost nosice

P¢&si i auta Cekajici na semaforech ¢i
pomalu projizd&jici okolo, cestujici v
MHD

Cena pronajmu
nosice

1 200 K¢/mésic ks + 500 K¢ tisk

EPizen

ZASMEJTE SE
s nAui

Zdroj: Google (2022), W&P EURONOVA, s.r.0. (2023), zpracovano autorkou

Na chodniku v blizkosti trafiky a autobusové zastavky ve sméru na Bory se nachazi dalsi
2 lavicky s jednou reklamni plochou. Vlastnikem je opét W&P EURONOVA cena
1 200 K¢ za mésic + 500 K¢ tisk. Nemaji vlastni osvétleni a ve vyhledu mohou branit
lidé, ktefi se na lavicku posadi. Lavicky jsou pro péesi i pro auta projizdéjici okolo dobie

viditelné¢ (W&P EURONOVA, s.r.0., 2023).



Tab. 57: Rodny list €. 33 — klapram trafika

(33) Klapram trafika

Poloha nosice

Na prodejni boudé trafiky v t&sné
blizkosti autobusové zastavky Sady
Pétatticatnikti ve sméru na Bory

GPS

49.7478228, 13.3735184

Pronajimatel nosice

Trafika

Popis nosice

Klapram ve velikosti formatu Al

Typ nosice

Meéstsky mobiliaf, staticky

Rozméry nosice

Format A1

Vzdalenost nosice od
komunikace

Na trafice v tésné blizkosti MHD
zastavky Sady Pétatiicatnikd ve
sméru na Bory

Prekazky sniZujici
viditelnost nosice

Zadné

Zpisob osvétleni
nosice

Bez vlastniho osvétleni, pouze
pouliéni osvétleni

Viditelnost nosice

vozi MHD

Cena pronajmu
nosice

400 K¢&/mésic

= BLACK
SILNA
CHUT &

NUVINKA

MINISTEHSWO ZDHAUUTNIEWI VARUJE:
SOBUJE RAKOVINU

: wmsfon

Zdroj: Google (2022), zpracovano autorkou

Na prodejni budce trafiky se nachézi klapram jejimz majitelem je sama trafika, neni tedy
mozné si ho pronajmout k prezentaci vlastni reklamni kampané. Cena byla expertné

odhadnuta na 400 K¢ za mésic.



Tab. 58: Rodny list ¢. 34 — CLV zastavka MHD Sady Pétatiicatniki smér Bory

(34) 2x CLV zastavka MHD Sady Pétatiicatniki smér Bory

Poloha nosice

Autobusova zastavka Sady
Pétatticatnikt, smér Bory

GPS

49.7476145, 13.3734948

Pronajimatel nosice

Rencar Praha a.s.

Popis nosice

Oboustranna CLV, samostatné stojici
na zastavee MHD

Typ nosice

Meéstsky mobiliaf, staticky

Rozméry nosice

118,5x 175 cm

Vzdalenost nosice od
komunikace

Na chodniku, pfiblizné 2 metry od
silnice

Pi'ekazky sniZujici
viditelnost nosice

Cestujici ¢ekajici na piijezd MHD

Zpisob osvétleni
nosice

Vlastni podsviceni — v dob& vyzkumu
nefunk¢éni

-

Viditelnost nosi¢e

Osoby pohybujici se v blizkosti
zastavky a cestujici MHD, auta
¢ekajici na semaforech ¢i pomalu
projizdéjici okolo

Cena pronajmu
nosice

10 700 K¢ bez DPH/mésic za jednu
plochu vitriny

-iir_qudl.

HLADINKA, SNYT-£1 MLIKO?

ODE ME VZDY DOVONALE

™,
“Oenk a restavrace
Lékima

—

MASTER BARTENDER

Zdroj: Google (2022), Rencar Praha a.s. (2023), zpracovano autorkou

Na autobusové zastdvce Sady Pétatticatnikii ve sméru na Bory se opét nachazi jedna
oboustrannad podsvicend CLV. Vlastnikem je stejné jako v ptfedchozich ptipadech
spole¢nost Rencar Praha a cena pronajmu odpovida opét 10 700 mésicné za jednu plochu
vitriny. Ve viditelnosti mohou branit cestujici ¢ekajici na zastavce na ptijezd MHD. CLV

by mélo byt podsvicené, v dobé mapovani oblasti podsviceni plochy nicméné

nefungovalo (Rencar Praha a.s., 2023).




Tab. 59: Rodny list ¢. 35 — vylepové plochy sady u zastivky MHD Sady Pétatiicatnikti

smér Bory

(35) 2x Vylepova plocha zastaivka MHD Sady Pétatricatniki smér Bory

Poloha nosice

Po levé stran€ od autobusové
zastavky Sady Pétatiicatnikti ve
sméru na Bory

GPS

49.7474108, 13.3733519

Pronajimatel nosice

Rengl, s.r.o.

Popis nosice

Dveé reklamni desky uréené k vylepu
plakati a informacnich letak

Typ nosice

Meéstsky mobiliaf, staticky

Rozméry nosice

Cca 3x2 m

Vzdalenost nosice od
komunikace

Tésné u chodniku, ptiblizné 2 metry
od silnice

Piekazky snizujici

viditelnost nosice Zadné

Zpisob osvétleni
nosice

Bez vlastniho osvétleni, pouze
pouli¢ni osvétleni

Viditelnost nosice Pési

1 K¢/ks/den za mensi formaty
1,49 K¢/ks/den format A4
3,50 K¢/ks/den format A3

2 K¢&/ks/den format A2

Cena pronajmu
nosice

7,2 Ké&/ks/den format Al
13 K¢é/ks/den format A0

Zdroj: Google (2022), Rengl, s.r.0. (2023), zpracovano autorkou

Na levé stran€ od autobusové zastavky Sady Pétatficatnikli ve sméru na Bory stoji dvé
reklamni desky urcené k vylepu plakatd a informacnich letakt. Vlastnikem je spole¢nost
Rengl a cena se 1i$i podle formatu letdku. Nejcastéjsi byl format A4, ktery stoji 1,49 K¢
na den, a format A3 scenou 3,5 K¢ za den. Reklamni desky nejsou nijak osviceny
vlastnim osvétlenim, pro pési jsou ale dobie viditelné, nebot’ se nachazi ptimo u chodnikl

(Rengl, s.r.0., 2023).



Tab. 60: Rodny list ¢. 36 — reklamni hodiny

(36) Reklamni hodiny (CLV)

Poloha nosice

Po levé strané od autobusové
zastavky Sady Pétatiicatnikd ve
sméru na Bory, u pfechodu pro
chodce na kiiZzovatce Palackého a
sady Pétatficatnik

GPS

49.7474108, 13.3733519

Pronajimatel nosice

Confidence Media s.r.0.

Popis nosice

Oto¢né hodiny se 4 reklamnimi
plochami, v dob& vyzkumu otaceni
nefungovalo

Typ nosice

Meéstsky mobiliat, staticky

Rozméry nosice

1 plocha cca 0,8 x 1,3 m

Vzdalenost nosice od
komunikace

Tésné u chodniku, ptiblizné 2 metry
od silnice

Pi'ekazky sniZujici
viditelnost nosice

Z nékterych smért brani ve vyhledu
ktovi za hodinami

Zpisob osvétleni
nosice

Vlastni prosvétlena plocha

Viditelnost nosice

Pé&si i vozidla projizdéjici/Cekajici na
semaforech, cestujici v MHD

Cena pronajmu
nosice

8 000 Ké&/plocha/mésic

Zdroj: Google (2022), Confidence Media, s.r.o. (2023b), zpracovano autorkou

Po levé stran€ od autobusové zastavky Sady Pétatticatniki ve sméru Bory jsou umistény
reklamni hodiny, které¢ maji 4 reklamni plochy. Hodiny se piivodn¢ mély otacet, nicméné
v dobé vyzkumného Setfeni tento mechanismus nefungoval. Pronajimatelem je
spole¢nost Confidence Media, kterd plochu nabizi k pronajmu prostiednictvim portalu
pronajem-billboardu.cz v cenovém rozpéti od 5 tis. K& do 11 tis. K& Ve vyhledu
z parkovisté brani kefe rostouci za hodinami, pro pesi a vozidla pohybujici se ze sméru
Bory ¢i ze sméru Lochotin jsou hodiny ale dobie viditelné, a to 1 diky vlastnimu
podsviceni. Dvé z reklamnich ploch nabadaji fidice k pozornosti a odkazuji na chodce,

kteti se v této oblasti pohybuji ve velkém poctu (Confidence Media, s.r.o., 2023b).



Tab. 61: Rodny list ¢. 37 — reklamni lavicky u zastavky MHD Sady Pétatticatnikii smér

Bory

(37) 4x reklamni lavicka zastavka MHD Sady Pétatiicatnika smér Bory

Poloha nosice

U autobusové zastavky Sady
Pétatiicatnikd ve smér na Bory, na
chodniku u pfechodu pro chodce na
ktizovatce Palackého a sady
Pétatiicatnika

GPS

49.7480511, 13.3736284

Pronajimatel nosice

W&P EURONOVA, s.r.0.

Popis nosice

4x Lavicka s 1 reklamni plochou, 1
lavicka u zastavky ve sméru na Bory,
2 lavi¢ky natocené smérem k sadiim
Pétatiicatniki, 1 lavicka nato¢ena
smérem do ulice Palackého

Typ nosice

Meéstsky mobiliat, staticky

Rozméry nosice

165 x 60 cm

Vzdalenost nosice od
komunikace

Uprostied chodniku, cca 1,5 metru od
silnice

Pi'ekazky sniZujici
viditelnost nosice

Lidé sedici na lavicce

Zpisob osvétleni
nosice

Bez vlastniho osvétleni, pouze
pouli¢ni osvétleni

Viditelnost nosice

Pé&si i auta Cekajici na semaforech ¢i
pomalu projizdéjici okolo, cestujici v
MHD

Cena pronajmu
nosice

1 200 K¢&/mésic/ks + 500 K¢ za tisk

Tkend o&nienjaﬂ ateliera T

@l

4 - 259,202,120 h
www,u(eweneATELlERV.cz

q‘L‘.\HS RIDITVZV:

MEZDA 5 v
37000 Ke 8

Zdroj: Google (2022), W&P EURONOVA, s.r.0. (2023), zpracovano autorkou

U autobusové zastavky Sady Pétatticatnikd ve sméru na Bory a pod reklamnimi hodinami
jsou umistény dalsi 4 reklamni lavicky s jednou reklamni plochou. Lavicky nabizi

k prondjmu spolecnost W&P EURONOVA (W&P EURONOVA, s.r.0., 2023).



Tab. 62: Rodny list ¢. 38 — reklamni lavicky u stanku I <3 Kebab

(38) 2x reklamni lavicka vedle stanku I <3 Kebab

Poloha nosice

Na chodniku vedle stanku I <3 Kebab
v ulici Palackého

GPS

49.7473117, 13.3730297

Pronajimatel nosice

W&P EURONOVA, s.r.0.

Popis nosice

2x Lavic¢ka s 1 reklamni plochou

Typ nosice

Meéstsky mobiliat, staticky

Rozméry nosice

165 x 60 cm

Vzdalenost nosice od
komunikace

Uprostied chodniku, cca 1,5 metru od
silnice

Piekazky snizujici
viditelnost nosice

Lidé sedici na lavicce

Zpisob osvétleni
nosice

Bez vlastniho osvétleni, pouze
pouli¢ni osvétleni

Viditelnost nosi¢e

P¢&si i auta Cekajici na semaforech ¢i
pomalu projizdéjici okolo, cestujici v
MHD

Cena pronajmu
nosice

1 200 K¢/mésic ks + 500 tisk

AN®

| L Y 7 o T B

SLIBY PLNIME

David Prochézka

Zdroj: Google (2022), W&P EURONOVA, s.r.0. (2023), zpracovano autorkou

Dalsi 2 reklamni lavicky se nachazi vedle stanku I <3 Kebab v ulici Palackého, plati pro
né stejné¢ charakteristiky, jako v ptedchozich ptfipadech. Lavicky nabizi k pronajmu

spole¢nost W&P EURONOVA (W&P EURONOVA, s.r.o., 2023).



Tab. 63: Rodny list €. 39 — vylepové plochy u stanku I <3 Kebab

(39) 2x Vylepova plocha vedle stanku I <3 Kebab

Poloha nosice

Na chodniku vedle stanku I <3 Kebab
v ulici Palackého

GPS

49.7473117, 13.3730297

Pronajimatel nosice

Rengl, s.r.o.

Popis nosice

Dveé reklamni desky uréené k vylepu
plakatii a informacnich letakt

Typ nosice

Meéstsky mobiliaf, staticky

Rozméry nosice

Cca 3x2 m

Vzdalenost nosice od
komunikace

Tésné u chodniku, ptiblizné 2 metry
od silnice

Piekazky snizujici
viditelnost nosice

Lavicky umisténé pied vylepovou
plochou

Zpisob osvétleni
nosice

Bez vlastniho osvétleni, pouze
pouliéni osvétleni

Viditelnost nosi¢e

Pé&si

Cena pronajmu
nosice

1 K¢/ks/den za mensi formaty
1,49 K¢/ks/den format A4
3,50 K¢&/ks/den format A3

2 K¢&/ks/den format A2

7,2 K&/ks/den format Al

13 K¢é/ks/den format A0

Zdroj: Google (2022), Rengl, s.r.0. (2023), zpracovano autorkou

U stanku I <3 Kebab také stoji dalsi 2 reklamni desky urcené k vylepu plakati ¢i letaku
a stejné¢ jako v predchozim ptipadé je vlastnikem spolecnost Rengl. Cena je opét stejna,
jako v predchozim ptipadé. Na téchto plochéach se také vice objevovaly plakaty formatu
Al. Desky nemaji vlastni osvétleni a ve vyhledu ¢astecné brani lavicky, které jsou
umistény piimo pied t€émito reklamnimi deskami. Na rozdil od pfedchoziho ptipadu
mohou mit tedy pési problém zahlédnout letdky umisténé v dolni ¢asti vylepové plochy,

ktera je skryta za lavickami (Rengl, s.r.o., 2023).



Tab. 64: Rodny list ¢. 40 — reklamni plachta Byty na Roudné

(40) Reklamni plachta Byty na Roudné

Poloha nosice

Palackého 70

GPS

49.7470384, 13.3731640

Pronajimatel nosice

DRAKON dim reklamy, s.r.o.
FAMEDIA, s.r.o.

Popis nosice

Reklamni plachta ze sitoviny
uchycena v kovové konstrukci
rovnobézné s budovou

Typ nosice

Velkoplo$né, velky format, staticky

Rozméry nosice

10,8 x 6,4 m

Vzdalenost nosice od
komunikace

Nad chodnikem na budové ve vysce
cca 5.5 m, cca 3 m od silnice

PrekazKy sniZujici
viditelnost nosice

V nékterych pohledech pouli¢ni
osvétleni, semafory ¢i trakéni vedenti,
z vétsi dalky i zelen rostouci u
vozovky

Zpisob osvétleni
nosice

Bez vlastniho osvétleni, pouze
pouli¢ni osvétleni

Viditelnost nosice

Dobre viditelné na velkou vzdalenost
pro pé&si i pro vozidla projizdéjici i
Cekajici na semaforech

Cena pronajmu

43 000 K¢ bez DPH/mésic

nosice

Zdroj: Google (2022), FAMEDIA, s.r.0. (2023d), zpracovano autorkou

Na budoveé Palackého 70 se nachazi vétsi mnozstvi reklamnich ploch. Jedna se
o strategické misto, které je dobfe viditelné jak z vétsi dalky, tak 1 zblizka v moment¢,
kdy vozidla ¢ekaji na semaforech. Zvyraznénou plochu nabizi k prondjmu spole¢nost
DRAKON dim reklamy a spole¢nost FAMEDIA, s.r.o0. s cenou prondjmu pohybujici se
od 35 tis. K¢ do 50 tis. K¢ na mésic, pficemz instalace mtize stat dalSich 10-20 tis. K¢.
Konkrétni castka se pak odviji od délky prondjmu a od ro¢niho obdobi. V piipad¢ last
minute nabidky je mozné plochu sehnat i za 30 tis. K¢ mésicné. Informace o cené
prongjmu byly zjistény od odbornika zabyvajicim se prodejem venkovnich ploch, ktery
si nepteje byt jmenovan. Jedna se o reklamni plachtu vyrobenou ze sitoviny a uchycenou
v kovové konstrukci rovnobézné s budovou. Nema vlastni osvétleni a v nékterych
pohledech miize ve vyhledu bréanit tramvajové vedeni, semafory ¢i sloupy vetejného

osvétleni. Z vétsi dalky mize ve vyhledd také branit zelen lemujici vozovku, a to



pfedevSim v jarnich a letnich mésicich. V dobé konani vyzkumného Setfeni plachta

zobrazovala reklamu na nové byty Na Roudné (FAMEDIA, s.r.0., 2023d).



Tab. 65: Rodny list ¢. 41 — reklamni plachta Koupelny Ptacek

(41) Reklamni plachta Koupelny Ptacek

Poloha nosice

1, Palackého 70,

GPS

49.7470384, 13.3731640

Pronajimatel nosice

DRAKON diim reklamy s.r.o.
FAMEDIA, s.r.o.

Popis nosice

Reklamni plachta ze sitoviny
uchycena v kovové konstrukci
rovnobézné s budovou

Typ nosice

Velkoplo$né, velky format, staticky

Rozméry nosice

10,5x 9,2 m

Vzdalenost nosice od
komunikace

Nad chodnikem ve vysce cca 6 m na
budové, cca 3 m od silnice

PrekazKy sniZujici
viditelnost nosice

V nékterych pohledech pouli¢ni
osvétleni, semafory ¢i tramvajové
vedeni, z vétsi vzdalenosti i zelen
rostouci u vozovky

Zpisob osvétleni
nosice

Osvétlena vlastnimi svétly
umisténymi nad reklamni plachtou —
v dobé vyzkumu nefunkéni

Viditelnost nosice

Dobie viditelné na velkou vzdalenost
pro pé&si i pro vozidla projizdéjici i
¢ekajici na semaforech

Cena pronajmu
nosice

43 000 K¢/mésic

2xvPlzni

e W

Zdroj: Google (2022), FAMEDIA, s.r.0. (2023a), zpracovano autorkou

Na stejné budoveé je umisténa vetsi reklamni plachta, kterd je stejné jako ta predchozi
vyrobena ze sitoviny a umisténa v kovové konstrukcei. Tato reklamni plachta disponuje
vlastnim osvétlenim zprostiedkovanym svétly umisténymi v konstrukci nad ni, v dobé
vyzkum bylo vSak osvétleni nefunkéni. Stejné€ jako v predchozim piipadé plachtu nabizi
spole¢nost DRAKON a FAMEDIA s cenou od 35 tis. K¢ do 50 tis. K¢ na meésic,
a instalaci v rozmezi 10-20 tis. K¢. Informace o cené pronajmu byly zjistény od odbornika
zabyvajicim se prodejem venkovnich ploch, ktery si nepieje byt jmenovan. Ve vyhledu
muze opét v nékterych smérech branit vefejné osvetleni, semafory ¢i tramvajové vedeni
a z vétsi dalky to mohou byt i stromy rostouci u vozovky. V dob¢é mapovani lokality byla

na plachté umisténa reklama spole¢nosti Koupelny Ptacek (FAMEDIA, s.r.0., 2023a).



Tab. 66: Rodny list ¢. 42 — LED obrazovka Palackého

(42) LED obrazovka Palackého 1

Poloha nosice 1, Palackého 70,
GPS 49.7470384, 13.3731640
Pronajimatel nosice LED Multimedia, s.r.o.

Podsvicena LED obrazovka vysilajici

Popis nosice 10 s spoty

Velkoplo$né, stfedni format,

Typ nosice dynamicky

2xVvPlzni

Rozméry nosice 25,8m? 6,72 x 3,84 m . & e

-

Vzdalenost nosice od Nad chodnikem na budové ve vysce
komunikace cca 10 m, cca 3 m od silnice

V nékterych pohledech pouli¢ni

Pi'ekazky sniZujici osvétleni, semafory ¢i trakéni vedenti,
viditelnost nosice z vétsi vzdalenosti i zelen lemujici
vozovku

Zpisob osvétleni

oy Podsvicena LED obrazovka
nosice

Dobre viditelné na velkou vzdalenost
Viditelnost nosice pro pé&si i pro vozidla projizdéjici i
¢ekajici na semaforech

8,52 K¢ za spot v délce 10 vtefin
Cel?? pronajmu 11,88 K¢ za spot v délce 15 vtefin
nosice

14,64 K¢ za spot v délce 20 vtefin

Zdroj: Google (2022), LED Multimedia, s.r.0. (2023a), LED Multimedia, s.r.0. (2023¢), M. Zajacova,
osobni komunikace, 25. 2. 2023, zpracovano autorkou

Na stejné budovée je také umisténa dalsi LED obrazovka. Majitelem je spolecnost LED
Multimedia, stejné€ jako v piipadu LED obrazovky na Klatovské tfid€. Cena je tedy stejna.
V dobé méfeni se na obrazovce stiidalo 8 desetivtetinovych reklamnich spotl a navic,
stejné jako v pfedchozim ptipadé, jeden piimo od spole¢nosti LED Multimedia. LED
obrazovka na sadech i U Prace v obou pfipadech vysilala nejcastéji reklamni spoty
spolecnosti Mat¢jovsky, Pulze, Forwifi a Interlan. LED obrazovka je diky podsviceni i ve
vecernich hodinach dobfe viditelnd 1 z vétsi dalky, uvadéna viditelnost je pres 200 m.
Stejn¢ jako v predchozich ptipadech miize ve vyhledu branit v n¢kterych pohledech
tramvajové vedeni, semafory, sloupy poulicniho osvétleni a z vétSi vzdalenosti

1 vyskytujici se zelen. Provozni doba obrazovky je 16 hodin denné, piehrava spoty od



6:00 rano do 22:00 vecer (M. Zajacova, osobni komunikace, 25.2.2023,
LED Multimedia s.r.0., 2023a; LED Multimedia, s.r.o0., 2023c).



Tab. 67: Rodny list ¢. 43 — reklamni plachta Euroalarm

(43) Reklamni plachta Euroalarm

Poloha nosice 1, Palackého 70,
GPS 49.7470384, 13.3731640
Pronajimatel nosice Nezjistén

Reklamni plachta uchycena v kovové

Popis nosice . X
P konstrukei rovnobézné s budovou

Typ nosice Velkoplo$né, stfedni format, staticky

Rozméry nosice Cca8,5x2m

Vzdalenost nosice od Nad chodnikem na budové ve vysce

komunikace cca 13,5 m, cca 3 m od silnice
Prekazky sniZujici V nékterych pohledech pouli¢ni
viditelnost nosice osvétleni, semafory ¢i trakéni vedeni
Zpisob osvétleni Osvétlena vlastnimi svétly

nosice umisténymi pod reklamni plachtou

Dobie viditelné na velkou vzdalenost
Viditelnost nosice pro pé&si i pro vozidla projizdéjici i
¢ekajici na semaforech

Cena pronajmu

o Expertni odhad 20 000 K¢&/mésic
nosice

Zdroj: Google (2022), zpracovano autorkou

Na stitu stejné budovy se nachéazi reklamni plachta uchycena v kovové konstrukei.
Vlastnikem nebyl zjistén, cena byla expertné stanovena na 20 tis. K¢ za mésic. Ve
vyhledu muize v nékterych pohledech branit trakéni vedeni, semafory ¢i sloupy vefejného
osvétleni, predevSim pfi pozorovani z mensi vzdalenosti. Reklamni plocha disponuje
svym vlastnim osvétlenim, které navic méni svou barevnost v menSich nez vtetfinovych
intervalech, pfitdhne tedy na sebe pozornost i z vétsi vzdalenosti. Na této reklamni plachté

dlouhodob¢ inzeruje svou zabezpecovaci techniku spole¢nost Euroalarm.



Tab. 68: Rodny list ¢. 44 — prazdna reklamni plocha Palackého

(44) Prazdna plocha pro reklamni plachtu Palackého 1

Poloha nosice

1, Palackého 70,

GPS

49.7470384, 13.3731640

Pronajimatel nosice

Nezjistén

Popis nosice

Prostor pro reklamni plachtu
uchycenou v kovové konstrukci
rovnobézné s budovou, dlouhodobé
prazdné

Typ nosice

Velkoplo$né, stiedni format, staticky

Rozméry nosice

Ccadx2m

Vzdalenost nosice od
komunikace

Nad chodnikem na budové ve vysce
cca 13,5 m, cca 3 m od silnice

Pi'ekazky sniZujici
viditelnost nosice

V nékterych pohledech pouli¢ni
osvétleni, semafory ¢i trakéni vedeni

Zpisob osvétleni
nosice

Osvétlena vlastnimi svétly
umisténymi pod reklamni plachtou

Viditelnost nosice

Dobie viditelné na velkou vzdalenost
pro pé&si i pro vozidla projizdgjici i
¢ekajici na semaforech

Cena pronajmu
nosice

Expertni odhad 20 000 K¢&/mésic

ROALARM.

Zdroj: Google (2022), zpracovano autorkou

Na stejné budové se nachazi jesté jedna reklamni plocha, u které se nepodafilo zjistit
majitele. Jeji cena byla opét expertné stanovena na 20 tis. K¢ za mésic. Tato plocha nabizi
kovovou konstrukei, do které je mozné uchytit reklamni plachtu. Ve vyhledu mize stejné
jako v pfedchozich pfipadech branit trakéni vedeni, vefejné osvétleni ¢i semafory.
Reklamni plocha disponuje vlastnimi svétly, které maji zajistit jeji viditelnost 1 ve

vecernich hodinach. Plocha nicméné neni jiz dlouhodobé¢ obsazena.



Tab. 69: Rodny list €. 45 — reklamni plachta Novis reality

(45) Reklamni plachta Novis reality

Poloha nosice

Palackého 389, sady Pétatticatnikt

GPS

49.7468772, 13.3732353

Pronajimatel nosice

Nezjistén

Popis nosice

Reklamni plachta ze sitoviny
uchycena v kovové konstrukci
rovnobézné s budovou

Typ nosice

Velkoplosné, sttedni format, staticky

Rozméry nosice

Cca6x2m

Vzdalenost nosice od
komunikace

Nad chodnikem na budové ve vysce
cca 4,5 m, cca 3 m od silnice

Pi'ekazky sniZujici
viditelnost nosice

V nékterych pohledech pouli¢ni
osvétleni ¢i trakéni vedeni

Zpisob osvétleni
nosice

Bez vlastniho osvétleni, pouze
pouli¢ni osvétleni

Viditelnost nosice

Pé&si i pro vozidla projizdgjici i
¢ekajici na semaforech, 1épe viditelné
z vét§i vzdalenosti

Cena pronajmu
nosice

Expertni odhad 10 000 K¢

Zdroj: Google (2022), zpracovano autorkou

Na budové palackého 389 v ulici sady Pétatficatnikti se nachdzi reklamni plachta
inzerujici Novis reality, které zde maji pobocku. Jedna se o reklamni plachtu ze sitoviny
uchycenou v kovové konstrukei. Nedisponuje vlastnim osvétlenim a ve vyhledu miize
branit trak¢éni vedeni ¢i sloupy vefejného osvétleni. Vlastnika se nepodatilo zjistit, cena

byla expertné stanovena na 10 tis. K¢ za mésic.



Tab. 70: Rodny list €. 46 — samolepky na tramvajové zastdvce Sady Pétatticatnikii smér

Bory

(46) 4x Samolepka tramvajova zastavka Sady Pétatricatniki smér Bory

Poloha nosice

Tramvajova zastavka Sady
Pétatiicatnikd smér Bory

GPS

49.7474699, 13.3736336

Pronajimatel nosice

Rencar Praha, a.s.,
W&P EURONOVA, s.r.0.

Popis nosice

4x samolepka, kazda na jednom
panelu piistesku zastavky

Typ nosice

Meéstsky mobiliaf, staticky

Rozméry nosice

110 x 80 cm

Vzdalenost nosice od
komunikace

Uprostied chodniku, zady k silnici a
cca 2 metry od tramvajovych koleji

Piekazky snizujici
viditelnost nosice

Lidé ¢ekajici na piijezd MHD

Zpisob osvétleni
nosice

Bez vlastniho osvétleni, pouze
pouli¢ni osvétleni

Viditelnost nosice

Osoby pohybujici se v blizkosti
zastavky a cestujici v MHD

Ujel tj Spoj?
Nevadi, my na
tebe ¢ekame! .

Panasonic Plzefi - vyroba tepelnych éerpadel
Volné pozice najoete na www tvorimeiepsiset oz | Komtastn telstsn: 78211111

Cena pronajmu
nosice

1 350 K¢/mésicné za pronajem 1
samolepky + 550 K¢ vyroba

Zdroj: Google (2022), Rencar Praha, a.s. (2023), W&P EURONOVA, s.r.0. (2023), zpracovano autorkou

Na tramvajové zastdvce Sady Pétatficatnikii ve sméru bory jsou opét umistény
4 samolepky, kazda na jednom panelu pfistfesku zastavky. Vlastnikem je spole¢nost
Rencar Praha a plochy pronajiméd prostfednictvim spole¢nosti W&P EURONOVA.
Pronajem za jednu samolepku na mésic je 1350 K¢ mésicné + 550 K¢ za vyrobu
a samolepky je opét nutné objednat pouze jako kompletni sit patnacti ¢i dvaceti kust.
Reklamni plochy nedisponuji vlastnim osvétlenim a ve vyhledu mohou brénit lidé

&ekajici na pifjezd MHD (W&P EURONOVA, s.1.0., 2023).



Tab. 71: Rodny list €. 47 — reklamni lavicky na tramvajové zastavce Sady Pétatiicatnikti

smér Bory

(47) 5x Reklamni lavicka tramvajova zastavka Sady Pétatiicatniki smér Bory

Poloha nosice

Tramvajova zastavka Sady
Pétatiicatnikd smér na Bory

GPS

49.7474699, 13.3736336

Pronajimatel nosice

W&P EURONOVA, s.r.0.

Popis nosice

5x Lavicka s 1 reklamni plochou

Typ nosice

Méstsky mobiliaf, staticky

Rozméry nosice

165 x 60 cm

Vzdalenost nosice od
komunikace

Uprostied chodniku, pfimo na
tramvajové zastavcee, cca 2 metry od
tramvajovych koleji

PrekazKy sniZujici
viditelnost nosice

Lidé ¢ekajici na piijezd MHD, stojici
u lavicky/sedici na ni,

Zpisob osvétleni
nosice

Bez vlastniho osvétleni, pouze
pouli¢ni osvétleni

Viditelnost nosi¢e

Osoby pohybujici se v blizkosti
zastavky a cestujici v MHD

Cena pronajmu
nosice

1 200 K¢&/mésic/ks + 500 K¢ za tisk

ROBNI 2O2ICE VPLIN]
ISTUP MOZNY 1N ED

24259, 2022, 1%~ 30 .
www.otevreneATELJERY.cz

Zdroj: Google (2022), W&P EURONOVA, s.r.0. (2023), zpracovano autorkou

Na stejné tramvajové zastavce ve sméru na Bory je umisténo 5 lavicek s jednou reklamni
plochou. Jejich vlastnikem je W&P EURONOVA se stejnou cenou jako v predchozich
ptipadech. Lavicky nemaji vlastni osvétleni a ve vyhledu na reklamy mohou piekazet
sedici lidé cekajici na piijezd MHD. Na lavickach se objevovaly reklamy lakajici
k navstéve plzenské zoologické zahrady ¢i k navstéve kulturnich akei, objevila se ale
naborové

1 volebni tématika a

(W&P EURONOVA, s..0., 2023).

inzeraty soukromych subjektl



Tab. 72: Rodny list ¢. 48 — samolepky na tramvajové zastdvce Sady Pétatticatnikii smér

Lochotin

(48) 5x Samolepka tramvajova zastavka Sady Pétatricatniki smér Lochotin

Poloha nosice

Tramvajova zastavka Sady
Pétatiicatniki smér na Lochotin

GPS

49.7477862, 13.3739393

Pronajimatel nosice

Rencar Praha a.s.,
W&P EURONOVA, s.r.o.

Popis nosice

5x samolepka, kazda na jednom
panelu piistesku zastavky

Typ nosice

Meéstsky mobiliaf, staticky

Rozméry nosice

110 x 80 cm

Vzdalenost nosice od
komunikace

Uprostfed chodniku, zady k silnici a
cca 2 metry od tramvajovych koleji

Pi'ekazky sniZujici
viditelnost nosice

Lidé ¢ekajici na piijezd MHD

Zpisob osvétleni
nosice

Bez vlastniho osvétleni, pouze
pouli¢ni osvétleni

Viditelnost nosice

Osoby pohybujici se v blizkosti
zastavky a cestujici v MHD

Cena pronajmu
nosice

1 350 K¢&/mésicné za prongjem 1
samolepky + 550 K& vyroba

Zdroj: Google (2022), Rencar Praha a.s. (2023), W&P EURONOVA, s.r.0. (2023) zpracovano autorkou

Na zastavce Sady Pétatficatnikli ve sméru na Lochotin se nachézi dalSich 5 samolepek.
I tato reklamni plocha je vlastnéna spolec¢nost Rencar Praha a pronajiména Euronovou za
cenu 1 350 K¢ za kus mési¢né + 550 K¢ za vyrobu. Nemaji vlastni osvétleni a ve vyhledu

mohou branit cestujici ¢ekajici na piijezd MHD (W&P EURONOVA, s.r.0., 2023).



Tab. 73: Rodny list €. 49 — reklamni lavicky na tramvajové zastavce Sady Pétatiicatnikti

smér Lochotin

(49) 5x Reklamni lavi¢ka tramvajova zastavka Sady Pétatficatniki smér Lochotin

Poloha nosice

Tramvajova zastavka Sady
Pétatiicatnikd smér na Lochotin

GPS

49.7477862, 13.3739393

Pronajimatel nosice

W&P EURONOVA, s.r.o.

Popis nosice

5x Lavicka s 1 reklamni plochou

Typ nosice

Meéstsky mobiliaf, staticky

Rozméry nosice

165 x 60 cm

Vzdalenost nosice od
komunikace

Uprostied chodniku, pfimo na
tramvajové zastavce, cca 2 metry od
tramvajovych koleji

Pi'ekazky sniZujici
viditelnost nosice

Lidé ¢ekajici na piijezd MHD, stojici
u lavicky/sedici na ni,

Zpisob osvétleni
nosice

Bez vlastniho osvétleni, pouze
pouli¢ni osvétleni

Viditelnost nosice

Osoby pohybujici se v blizkosti
zastavky a cestujici v MHD

Cena pronajmu
nosice

1 200 K¢&/mésic/ks + 500 K¢ za tisk

pu-pu-pY 700

o

700 TRASENT ;
11.V 200 PLZER| |

Zdroj: Google (2022), W&P EURONOVA, s.r.0. (2023), zpracovano autorkou

I u této tramvajové zastavky ve sméru na Lochotin stoji 5 lavicek s jednou reklamni

plochou, které opét patii spole¢nosti W&P EURONOVA.



Tab. 74: Rodny list ¢. 50 — polep vozi MHD

(50) Polep vozi MHD

Poloha nosice Vozy MHD

Pronajimatel nosice W&P EURONOVA, s.r.0.

Polep vozu z perforované folie

Popis nosi¢ By i
opis nosice v riiznych velikostech

eind mita g
Typ nosice Mobilni e
yp “378211‘ “1&.....
Rozméry nosice Ruzné, dle typu vozu

Pfi prijezdu mohou ¢aste¢né branit ve
viditelnosti auta v méstském provozu,
ptipadné cestujici ¢ekajici na zastavce

Prekazky sniZujici
viditelnost nosice

Zpisob osvétleni

iy Zadné
nosice
Cestujici ¢ekajici na zastavkach
Viditelnost nosice MHD, ostatni vozidla v méstském
provozu
Cena pronajmu Lisi se v zavislosti na typu polepu i
nosice vozu MHD

Zdroj: Google (2022), W&P EURONOVA, s.r.0. (2023), zpracovano autorkou

Mapované lokality jsou bohaté na vyskyt autobust, trolejbusti i tramvaji. Na zastavkach
Sady Pétatricatnikil se sbihaji vSechny linky tramvaji. Byly zaznamenéany celopolepy
tramvajovych vozi, ale i mensi reklamni polepy umisténé na vozech. Jejich cena se odviji

od velikosti polepu, ale 1 od typu tramvaje, na které je polep umistén. Pronajem celoplosné



reklamy na novéjsich modelech tramvajovych vozii typu EVO 2 a VARIO IN*® a na
starSich vozech typu KT8 stoji 280 tis. K¢ roén€, vyroba celopolepu pak stoji od
120 tis. K¢ do 170 tis. K¢ dle naro¢nosti grafiky a instalace stoji dalSich 120 tis. K¢.
Pronajem celé plochy tramvajového modelu VARIO LFRS pak ro¢né stoji 225 tis. K¢,
tisk polepu od 100 tis. K¢ do 150 tis. K¢ a instalace 90 tis. K¢&. V ptipadé celopolepti
mohou byt okna vozl zastinéna pouze z 20 %. Pfi vyzkumu byly zaznamendny i mensi
formaty polept, takzvané QS*° folie, které jsou ve velikosti 220 x 60 cm a pronajem
plochy stoji 2 900 K¢ za mésic a dalSich 900 K¢ je za tik polepu (W&P EURONOVA,
s.r.0. 2023). Reklamy jsou dobfe zaznamenatelné pro cestujici i pési, ale i pro pojizdéjici
vozidla, nicméné v méstském provozu mohou praveé vozidla a cestujici branit ve vyhledu
na reklamni sdéleni. V dob& vyzkumného Setieni byla na tramvajovych vozech umistény

reklamy spolecnosti Panasonic, Tech Tower, Dino park a Zoologickd zahrada Plzei.

V oblasti kiizovatky U Prace byla kromé reklamy na tramvaji zaznamenana i reklama na
projizdgjicich trolejbusech, nicméné¢ v mnohem mensi mife. Za celou dobu pozorovani
byly zaznamenéany pouze 2 trolejbusy, jeden byl kromé oken polepeny cely reklamou
Datart a na druhém byla umisténa reklama formou miniboardu na novy viiz Hyundai
Tucson. Cena prondjmu se od typu vozu pohybuje od 105 tis. K¢ do 160 tis. K¢ za rok,
tisk grafiky od 80 tis. K¢ do 170 tis. K¢ a instalace od 90 tis. K¢ do 120 tis. K¢ (W&P
EURONOVA, s.r.o. 2023). Reklama na autobusech nebyla ani v jedné z oblasti

zaznamenana.

“ Tyto modely tramvaji jezdi primarné na lince &. 1
4 Queen size perforované folie ve standardizované velikosti 220 x 60 cm



Piiloha B: Vystupy méfeni mobility v jednotlivych ¢asovych intervalech

Tab. 75: Mobilita obyvatel v ¢asech, pési 1

Ywr

1. PéSi od Mrakodrapu smérem k pamatniku Diky, Ameriko!

6:00-9:00 | 9:00-14:00 | 14:00-18:00 | 18:00-22:00 | 22:00-6:00 | Celkem
Zeny 228 460 416 192 110 1 406
Muzi 144 360 224 176 77 981
Deéti 96 20 208 0 0 324
Celkem 468 840 848 368 187 2711
Zdroj: Vlastni zpracovani, 2023
Tab. 76: Mobilita obyvatel v casech, pési 2
2. PéSi od Mrakodrapu smérem k Raiffeisen bance
6:00-9:00 | 9:00-14:00 | 14:00-18:00 | 18:00-22:00 | 22:00-6:00 | Celkem
Zeny 204 860 656 80 153 1953
Muzi 108 300 336 112 73 929
Déti 84 20 128 0 0 232
Celkem 396 1180 1120 192 226 3114
Zdroj: Vlastni zpracovani, 2023
Tab. 77: Mobilita obyvatel v asech, pési 3
3. Pé&Si z Bor smérem ke knihkupectvi Kosmas
6:00-9:00 | 9:00-14:00 | 14:00-18:00 | 18:00-22:00 | 22:00-6:00 | Celkem
Zeny 72 520 560 128 109 1389
Muzi 108 620 336 80 97 1 241
Déti 24 0 80 0 0 104
Celkem 204 1 140 976 208 206 3186

Zdroj: Vlastni zpracovani, 2023




Tab. 78: Mobilita obyvatel v ¢asech, pési 4

4. Pési z Bor smérem k PMDP

6:00-9:00 | 9:00-14:00 | 14:00-18:00 | 18:00-22:00 | 22:00-6:00 | Celkem
Zeny 204 420 416 80 95 1215
Muzi 156 440 576 64 105 1 341
Déti 36 40 80 0 0 156
Celkem 396 900 1072 144 200 2712
Zdroj: Vlastni zpracovéni, 2023
Tab. 79: Mobilita obyvatel v casech, pési 5
5. PéSi z Tylovy ulice
6:00-9:00 | 9:00-14:00 | 14:00-18:00 | 18:00-22:00 | 22:00-6:00 | Celkem
Zeny 132 740 528 80 126 1 606
Muzi 156 580 576 112 121 1545
Déti 36 20 64 0 0 120
Celkem 324 1 340 1168 192 247 3271
Zdroj: Vlastni zpracovani, 2023
Tab. 80: Mobilita obyvatel v ¢asech, p&si 6
6. PéSi ze sadi Pétatiicatnika k Enjoy coffee&brunch
6:00-9:00 | 9:00-14:00 | 14:00-18:00 | 18:00-22:00 | 22:00-6:00 | Celkem
Zeny 84 520 336 80 87 1107
Muzi 132 360 304 128 79 1 003
Déti 36 20 80 0 0 136
Celkem 252 900 720 208 166 2246

Zdroj: Vlastni zpracovani, 2023




Tab. 81: Mobilita obyvatel v ¢asech, p&si 7

7. Pési ze sadu smérem k Raiffeisen bance

6:00-9:00 | 9:00-14:00 | 14:00-18:00 | 18:00-22:00 | 22:00-6:00 | Celkem
Zeny 60 820 400 96 117 1493
Muzi 36 368 464 96 82 1 046
Déti 24 40 80 16 0 160
Celkem 120 1228 944 208 199 2 699
Zdroj: Vlastni zpracovéni, 2023
Tab. 82: Mobilita obyvatel v casech, pési 8
8. Pési miFici na sady Pétatiicatniki kolem synagogy
6:00-9:00 | 9:00-14:00 | 14:00-18:00 | 18:00-22:00 | 22:00-6:00 | Celkem
Zeny 72 560 512 112 107 1363
Muzi 48 420 592 192 107 1359
Déti 0 0 64 0 0 64
Celkem 120 980 1168 304 214 2 786
Zdroj: Vlastni zpracovani, 2023
Tab. 83: Mobilita obyvatel v ¢asech, p&si 9
9. PéSi mifici z Bor na Lochotin
6:00-9:00 | 9:00-14:00 | 14:00-18:00 | 18:00-22:00 | 22:00-6:00 | Celkem
Zeny 168 588 656 336 149 1 897
Muzi 96 756 592 272 146 1 862
Déti 72 0 352 64 0 488
Celkem 336 1344 1 600 672 295 4247

Zdroj: Vlastni zpracovani, 2023




Tab. 84: Mobilita obyvatel v ¢asech, pési 10

10. P&Si mirici na sady z PreSovské ulice

6:00-9:00 | 9:00-14:00 | 14:00-18:00 | 18:00-22:00 | 22:00-6:00 | Celkem
Zeny 84 504 624 288 128 1 628
Muzi 60 336 288 368 90 1142
Déti 12 0 48 0 0 60
Celkem 156 840 960 656 218 2 830
Zdroj: Vlastni zpracovani, 2023
Tab. 85: Mobilita obyvatel v casech, pési 11
11. P&Si mirici na sady z ulice Riegrova
6:00-9:00 | 9:00-14:00 | 14:00-18:00 | 18:00-22:00 | 22:00-6:00 | Celkem
Zeny 252 840 768 320 185 2 365
Muzi 180 700 624 224 147 1875
Déti 60 140 96 16 0 312
Celkem 492 1 680 1 488 560 332 4 552
Zdroj: Vlastni zpracovani, 2023
Tab. 86: Mobilita obyvatel v ¢asech, pési 12
12. PéSi mifici na sady z ulice Solni
6:00-9:00 | 9:00-14:00 | 14:00-18:00 | 18:00-22:00 | 22:00-6:00 | Celkem
Zeny 672 1546 1568 496 363 4 645
Muzi 336 980 1 680 448 292 3736
Déti 168 140 416 32 0 756
Celkem 1176 2 666 3 664 976 655 9137

Zdroj: Vlastni zpracovani, 2023




Tab. 87: Mobilita obyvatel v ¢asech, pé&si 13

13. P&Si mirici na sady od mostu generala Pattona

6:00-9:00 | 9:00-14:00 | 14:00-18:00 | 18:00-22:00 | 22:00-6:00 | Celkem
Zeny 192 340 224 80 71 907
Muzi 120 180 272 112 58 742
Déti 0 0 32 0 0 32
Celkem 312 520 528 192 129 1681
Zdroj: Vlastni zpracovani, 2023
Tab. 88: Mobilita obyvatel v casech, pési 14
14. Pé&Si mifici od Lochotina na Bory
6:00-9:00 | 9:00-14:00 | 14:00-18:00 | 18:00-22:00 | 22:00-6:00 | Celkem
Zeny 48 420 688 288 123 1567
Muzi 60 280 528 176 89 1133
Déti 12 0 32 0 0 44
Celkem 120 700 1 248 464 212 2 744
Zdroj: Vlastni zpracovani, 2023
Tab. 89: Mobilita obyvatel v ¢asech, pési 15
15. Pé&Si z Palackého namésti kolem Nové scény divadla
6:00-9:00 | 9:00-14:00 | 14:00-18:00 | 18:00-22:00 | 22:00-6:00 | Celkem
Zeny 168 280 336 48 71 903
Muzi 168 140 288 112 60 768
Déti 0 0 32 0 0 32
Celkem 336 420 656 160 131 1703

Zdroj: Vlastni zpracovani, 2023




Tab. 90: Mobilita obyvatel v ¢asech, pési 16

16. Pési z Palackého namésti kolem Parkovisté

6:00-9:00 | 9:00-14:00 | 14:00-18:00 | 18:00-22:00 | 22:00-6:00 | Celkem
Zeny 252 280 1136 448 180 2 296
Muzi 336 420 880 272 162 2070
Déti 60 0 96 16 0 172
Celkem 648 700 2112 736 342 4 538
Zdroj: Vlastni zpracovani, 2023
Tab. 91: Mobilita obyvatel v ¢asech, pési 17
17. Pé&Si z Palackého ulice kolem Kebab stinku
6:00-9:00 | 9:00-14:00 | 14:00-18:00 | 18:00-22:00 | 22:00-6:00 | Celkem
Zeny 180 560 448 272 124 1584
Muzi 60 700 400 160 112 1432
Déti 60 0 112 16 0 188
Celkem 300 1 260 960 448 236 3204
Zdroj: Vlastni zpracovani, 2023
Tab. 92: Mobilita obyvatel v ¢asech, pési 18
18. Pé&Si z Palackého ulice kolem Akva Tera
6:00-9:00 | 9:00-14:00 | 14:00-18:00 | 18:00-22:00 | 22:00-6:00 | Celkem
Zeny 84 420 304 160 83 1051
Muzi 252 280 336 144 86 1 098
Déti 48 0 80 0 0 128
Celkem 384 700 720 304 169 2277

Zdroj: Vlastni zpracovani, 2023




Tab. 93: Mobilita obyvatel v ¢asech, ptechody 1

1. Pfechod Americké ulice smérem od pamatniku

6:00-9:00 | 9:00-14:00 | 14:00-18:00 | 18:00-22:00 | 22:00-6:00 | Celkem
Zeny 468 960 1104 144 227 2903
Muzi 396 760 848 208 188 2 400
Déti 144 60 288 0 0 492
Celkem 1 008 1 780 2 240 352 415 5795
Zdroj: Vlastni zpracovani, 2023
Tab. 94: Mobilita obyvatel v ¢asech, ptechody 2
2. Pfechod Americké ulice smérem od Raiffeisen banky
6:00-9:00 | 9:00-14:00 | 14:00-18:00 | 18:00-22:00 | 22:00-6:00 | Celkem
Zeny 468 1160 1136 192 251 3207
Muzi 372 960 832 80 191 2 435
Déti 228 20 176 0 0 424
Celkem 1 068 2 140 2 144 272 442 6 066
Zdroj: Vlastni zpracovani, 2023
Tab. 95: Mobilita obyvatel v ¢asech, ptechody 3
3. Prechod Klatovské tiidy smérem od Pamatniku
6:00-9:00 | 9:00-14:00 | 14:00-18:00 | 18:00-22:00 | 22:00-6:00 | Celkem
Zeny 624 1520 1264 256 311 3975
Muzi 660 820 1392 336 272 3 480
Déti 144 60 176 16 0 396
Celkem 1428 2 400 2832 608 583 7 851

Zdroj: Vlastni zpracovani, 2023




Tab. 96: Mobilita obyvatel v ¢asech, ptechody 4

4. Prechod Klatovské tridy smérem od PMDP

6:00-9:00 | 9:00-14:00 | 14:00-18:00 | 18:00-22:00 | 22:00-6:00 | Celkem
Zeny 252 860 1 008 144 192 2 456
Muzi 468 760 848 48 180 2 304
Déti 108 20 192 16 0 336
Celkem 828 1 640 2 048 208 372 5096
Zdroj: Vlastni zpracovani, 2023
Tab. 97: Mobilita obyvatel v ¢asech, prechody 5
5. Ptechod Tylovy ulice smérem od trafiky
6:00-9:00 | 9:00-14:00 | 14:00-18:00 | 18:00-22:00 | 22:00-6:00 | Celkem
Zeny 144 680 432 192 123 1571
Muzi 96 480 384 144 94 1198
Déti 36 20 64 0 0 120
Celkem 276 1 180 880 336 217 2 889
Zdroj: Vlastni zpracovani, 2023
Tab. 98: Mobilita obyvatel v ¢asech, prechody 6
6. Pirechod Tylovy ulice smérem od Enjoy coffee&brunch
6:00-9:00 | 9:00-14:00 | 14:00-18:00 | 18:00-22:00 | 22:00-6:00 | Celkem
Zeny 96 420 496 48 90 1150
Muzi 156 280 624 112 100 1272
Déti 48 20 48 0 0 116
Celkem 300 720 1168 160 190 2538

Zdroj: Vlastni zpracovani, 2023




Tab. 99: Mobilita obyvatel v ¢asech, ptechody 7

7. Prechod Klatovské tFidy smérem od Enjoy coffee&brunch

6:00-9:00 | 9:00-14:00 | 14:00-18:00 | 18:00-22:00 | 22:00-6:00 | Celkem
Zeny 36 520 576 48 100 1280
Muzi 96 340 208 112 65 821
Déti 12 0 64 0 0 76
Celkem 144 860 848 160 165 2177
Zdroj: Vlastni zpracovani, 2023
Tab. 100: Mobilita obyvatel v ¢asech, prechody 8
8. Pirechod Klatovské tridy smérem od Raiffeisen banky
6:00-9:00 | 9:00-14:00 | 14:00-18:00 | 18:00-22:00 | 22:00-6:00 | Celkem
Zeny 72 620 544 176 120 1532
Muzi 144 340 656 112 107 1359
Déti 24 80 96 0 0 200
Celkem 240 1 040 1296 288 227 3091
Zdroj: Vlastni zpracovani, 2023
Tab. 101: Mobilita obyvatel v casech, pfechody 9
9. Prechod ulice sady Pétatiicatniki smérem od Velké synagogy
6:00-9:00 | 9:00-14:00 | 14:00-18:00 | 18:00-22:00 | 22:00-6:00 | Celkem
Zeny 180 420 448 144 101 1293
Muzi 140 280 304 112 71 907
Déti 0 0 32 0 0 32
Celkem 320 700 784 256 172 2232

Zdroj: Vlastni zpracovani, 2023




Tab. 102: Mobilita obyvatel v ¢asech, prechody 10

10. Piechod ulice sady Pétatricatniki smérem od pomniku generala Pattona

6:00-9:00 | 9:00-14:00 | 14:00-18:00 | 18:00-22:00 | 22:00-6:00 | Celkem
Zeny 108 420 464 192 101 1285
Muzi 84 560 352 96 93 1185
Déti 0 40 64 0 0 104
Celkem 192 1020 880 288 194 2574
Zdroj: Vlastni zpracovéni, 2023
Tab. 103: Mobilita obyvatel v ¢asech, prechody 11
11. Piechod ulice sady Pétatricatniki smérem od Fakulty pravnické
6:00-9:00 | 9:00-14:00 | 14:00-18:00 | 18:00-22:00 | 22:00-6:00 | Celkem
Zeny 240 740 1312 352 224 2 868
Muzi 240 780 1168 256 208 2 652
Déti 276 20 144 16 0 456
Celkem 756 1 540 2 624 624 432 5976
Zdroj: Vlastni zpracovani, 2023
Tab. 104: Mobilita obyvatel v casech, pfechody 12
12. Piechod ulice sady Pétatricatniki smérem od Palackého
6:00-9:00 | 9:00-14:00 | 14:00-18:00 | 18:00-22:00 | 22:00-6:00 | Celkem
Zeny 396 1 560 1 680 256 330 4222
Muzi 564 1340 880 304 262 3350
Déti 72 120 128 32 0 352
Celkem 1032 3020 2 688 592 592 7 924

Zdroj: Vlastni zpracovani, 2023




Tab. 105: Mobilita obyvatel v casech, pfechody 13

13. Piechod ulice sady Pétatricatniki smérem od Pekarstvi Malinova

6:00-9:00 | 9:00-14:00 | 14:00-18:00 | 18:00-22:00 | 22:00-6:00 | Celkem
Zeny 444 1420 1728 336 333 4261
Muzi 312 1340 1072 288 256 3268
Déti 492 40 192 80 0 804
Celkem 1 248 2 800 2992 704 589 8333

Zdroj: Vlastni zpracovani, 2023

Tab. 106: Mobilita obyvatel v ¢asech, ptechody 14

14. Piechod ulice sady Pétatricatniki smérem od Parkovisté k pekar. Malinova

6:00-9:00 | 9:00-14:00 | 14:00-18:00 | 18:00-22:00 | 22:00-6:00 | Celkem
Zeny 552 1 060 1776 288 312 3 988
Muzi 396 920 1 968 240 299 3823
Déti 264 0 288 32 0 584
Celkem 1212 1 980 4032 560 611 8 395
Zdroj: Vlastni zpracovani, 2023
Tab. 107: Mobilita obyvatel v ¢asech, pfechody 15
15. Prechod ulice sady Pétatiicatniki smérem od Hlavni posty
6:00-9:00 | 9:00-14:00 | 14:00-18:00 | 18:00-22:00 | 22:00-6:00 | Celkem
Zeny 144 460 512 192 111 1419
Muzi 156 380 464 80 92 1172
Déti 36 60 128 0 0 224
Celkem 336 900 1104 272 203 2 815

Zdroj: Vlastni zpracovani, 2023




Tab. 108: Mobilita obyvatel v casech, pfechody 16

16. Prechod ulice sady Pétatiicatniki smérem od NC Plaza
6:00-9:00 | 9:00-14:00 | 14:00-18:00 | 18:00-22:00 | 22:00-6:00 | Celkem
Zeny 84 580 1248 144 175 2231
Muzi 108 660 1 040 176 169 2153
Déti 12 20 48 16 0 96
Celkem 204 1260 2 336 336 344 4 480
Zdroj: Vlastni zpracovani, 2023
Tab. 109: Mobilita obyvatel v ¢asech, prechody 17
17. Piechod ulice Palackého namésti smérem od KD Peklo
6:00-9:00 | 9:00-14:00 | 14:00-18:00 | 18:00-22:00 | 22:00-6:00 | Celkem
Zeny 36 160 576 192 82 1 046
Muzi 72 140 416 160 67 855
Déti 132 0 80 0 0 212
Celkem 240 300 1072 352 149 2113
Zdroj: Vlastni zpracovani, 2023
Tab. 110: Mobilita obyvatel v casech, pfechody 18
18. Piechod ulice Palackého namésti smérem ke KD Peklo
6:00-9:00 | 9:00-14:00 | 14:00-18:00 | 18:00-22:00 | 22:00-6:00 | Celkem
Zeny 108 220 448 80 73 929
Muzi 84 220 560 128 85 1077
Déti 36 0 112 0 0 148
Celkem 228 440 1120 208 158 2154

Zdroj: Vlastni zpracovani, 2023




Tab. 111: Mobilita obyvatel v ¢asech, prechody 19

19. Prechod ulice Palackého ze sméru Bory

6:00-9:00 | 9:00-14:00 | 14:00-18:00 | 18:00-22:00 | 22:00-6:00 | Celkem
Zeny 36 160 256 32 42 526
Muzi 24 180 192 64 39 499
Déti 48 0 48 0 0 96
Celkem 108 340 496 96 81 1121
Zdroj: Vlastni zpracovani, 2023
Tab. 112: Mobilita obyvatel v ¢asech, ptechody 20
20. Prechod ulice Palackého ze sadii Pétatricatniki
6:00-9:00 | 9:00-14:00 | 14:00-18:00 | 18:00-22:00 | 22:00-6:00 | Celkem
Zeny 192 380 288 48 77 985
Muzi 180 340 304 48 74 946
Déti 36 40 32 0 0 108
Celkem 408 760 624 96 151 2039
Zdroj: Vlastni zpracovani, 2023
Tab. 113: Mobilita obyvatel v ¢asech, zastavky 1
1. Zastavka MHD U Prace smér Hlavni vlakové nadrazi
6:00-9:00 | 9:00-14:00 | 14:00-18:00 | 18:00-22:00 | 22:00-6:00 | Celkem
Zeny 420 660 1200 400 228 2 908
Muzi 456 460 864 448 189 2417
Déti 80 40 192 16 0 328
Celkem 956 1160 2256 864 417 5 653

Zdroj: Vlastni zpracovani, 2023




Tab. 114: Mobilita obyvatel v casech, zastavky 2

2. Zastavka MHD U Prace smér CAN

6:00-9:00 | 9:00-14:00 | 14:00-18:00 | 18:00-22:00 | 22:00-6:00 | Celkem
Zeny 252 620 528 304 145 1 849
Muzi 324 360 624 368 142 1818
Déti 60 20 144 0 0 224
Celkem 636 1 000 1296 672 287 3891
Zdroj: Vlastni zpracovani, 2023
Tab. 115: Mobilita obyvatel v ¢asech, zastavky 3
3. Tramvajova zastavka U Prace smér sady Pétatiicatniku
6:00-9:00 | 9:00-14:00 | 14:00-18:00 | 18:00-22:00 | 22:00-6:00 | Celkem
Zeny 492 420 512 352 151 1927
Muzi 444 360 560 480 157 2 001
Déti 144 40 80 0 0 264
Celkem 1 080 820 1152 832 308 4192
Zdroj: Vlastni zpracovani, 2023
Tab. 116: Mobilita obyvatel v casech, zastavky 4
4. Tramvajova zastavka U Prace smér Bory
6:00-9:00 | 9:00-14:00 | 14:00-18:00 | 18:00-22:00 | 22:00-6:00 | Celkem
Zeny 396 740 672 288 178 2274
Muzi 444 620 464 192 146 1 866
Déti 216 20 96 16 0 348
Celkem 1 056 1380 1232 496 324 4 488

Zdroj: Vlastni zpracovani, 2023




Tab. 117: Mobilita obyvatel v ¢asech, zastavky 5

5. Zastavka MHD Sady Pétatricatniki smér Lochotin

6:00-9:00 | 9:00-14:00 | 14:00-18:00 | 18:00-22:00 | 22:00-6:00 | Celkem
Zeny 312 1 660 1536 432 334 4274
Muzi 252 1420 1 088 336 263 3359
Déti 372 60 288 16 0 736
Celkem 936 3 140 2912 784 597 8369
Zdroj: Vlastni zpracovéni, 2023
Tab. 118: Mobilita obyvatel v ¢asech, zastavky 6
6. Zastavka MHD Sady Pétatiicatnikii smér Bory
6:00-9:00 | 9:00-14:00 | 14:00-18:00 | 18:00-22:00 | 22:00-6:00 | Celkem
Zeny 516 580 880 256 190 2422
Muzi 468 520 656 288 164 2 096
Déti 156 40 288 32 0 516
Celkem 1 140 1 140 1 824 576 354 5034
Zdroj: Vlastni zpracovani, 2023
Tab. 119: Mobilita obyvatel v casech, zastavky 7
7. Tramvajova zastavka Sady Pétatricatniki smér Bory
6:00-9:00 | 9:00-14:00 | 14:00-18:00 | 18:00-22:00 | 22:00-6:00 | Celkem
Zeny 1956 2 860 3 664 672 776 9928
Muzi 1392 2 060 3216 592 616 7876
Déti 1032 320 496 32 0 1 880
Celkem 4380 5240 7376 1296 1392 19 684

Zdroj: Vlastni zpracovani, 2023




Tab. 120: Mobilita obyvatel v ¢asech, zastavky 8

8. Tramvajova zastavka Sady Pétatficatnikii smér Lochotin

6:00-9:00 | 9:00-14:00 | 14:00-18:00 | 18:00-22:00 | 22:00-6:00 | Celkem
Zeny 744 1 040 1616 512 332 4 244
Muzi 636 740 2 048 288 315 4027
Déti 444 60 224 16 0 744
Celkem 1 824 1 840 3 888 816 647 9015
Zdroj: Vlastni zpracovani, 2023
Tab. 121: Mobilita obyvatel v ¢asech, dopravni prostiedky 1
1. Dopravni prostifedky prijizdéjici od zastavky Mrakodrap
69%%- 9:00-14:00 | 14:00-18:00 | 18:00-22:00 | 22:00-6:00 | Celkem
Auta 120 640 720 320 153 1953
Dodavky 12 40 48 0 9 109
TIR 0 0 0 0 0 0
Autobus | 15(20) | 16 (20) 23 (32) 13 (16) 33 100
Trolej | 85(96) | 130(140) | 122(112) 85 (80) 89 511
Tram 0 0 0 0 0 0
Zdroj: Vlastni zpracovani, 2023
Tab. 122: Mobilita obyvatel v casech, dopravni prostifedky 2
2. Dopravni prostiedky prijizdéjici z Bor
69(())(())_ 9:00-14:00 | 14:00-18:00 | 18:00-22:00 | 22:00-6:00 | Celkem
Auta 1632 3580 3280 1248 826 10 566
Dodavky 132 460 368 80 89 1129




TIR 72 100 96 48 27 343
Autobus 0 0 0 0 10 10
Trolej 0(0) 0 0 0 0 0
Tram 55 (60) 66 (80) 74 (80) 40 (48) 27 262
Zdroj: Vlastni zpracovani, 2023
Tab. 123: Mobilita obyvatel v ¢asech, dopravni prostiedky 3
3. Dopravni prostiedky prijizdéjici z Tylovy ulice
69%%_ 9:00-14:00 | 14:00-18:00 | 18:00-22:00 | 22:00-6:00 | Celkem
Auta 0 0 0 0 0 0
Dodavky 0 0 0 0 0 0
TIR 0 0 0 0 0 0
Autobus 0 0 0 0 8 8
Trolej | 104 (84) | 150 (120) | 144 (128) 74 (80) 105 577
Tram 0 0 0 0 0 0
Zdroj: Vlastni zpracovani, 2023
Tab. 124: Mobilita obyvatel v ¢asech, dopravni prostfedky 4
4. Dopravni prostredky prijizdéjici od sadi Pétatficatniki
69%%- 9:00-14:00 | 14:00-18:00 | 18:00-22:00 | 22:00-6:00 | Celkem
Auta 3012 3700 4080 1520 1 044 13 356
Dodavky 192 480 352 96 95 1215
TIR 84 140 112 48 33 417
Autobus | 5(12) 0 6 (0) 4 (0) 12 27
Trolej 0 0 0 0 0 0
Tram 55 (60) 68 (75) 72 (96) 38 (32) 29 262

Zdroj: Vlastni zpracovani, 2023




Tab. 125: Mobilita obyvatel v ¢asech, dopravni prostiedky 5

S. Dopravni prostiedky prijiZdéjici od kriZovatky U Prace
69%%- 9:00-14:00 | 14:00-18:00 | 18:00-22:00 | 22:00-6:00 | Celkem
Auta 3 660 6 520 7280 2512 1 692 21 664
Dodavky 396 280 112 96 75 959
TIR 72 240 288 64 57 721
Autobus | 52(60) | 58 (40) 79 (80) 44 (32) 55 288
Trolej 0 0 0 0 0 0
Tram | 55(84) | 66 (40) 74 (96) 40 (32) 27 262
Zdroj: Vlastni zpracovani, 2023
Tab. 126: Mobilita obyvatel v ¢asech, dopravni prostiedky 6
6. Dopravni prostiedky prijizdéjici od namésti (z ulice Solni)
69%%_ 9:00-14:00 | 14:00-18:00 | 18:00-22:00 | 22:00-6:00 | Celkem
Auta 0 0 0 0 0 0
Dodavky 0 0 0 0 0 0
TIR 0 0 0 0 0 0
Autobus 0 0 0 0 0 0
Trolej 0 0 0 0 0 0
Tram | 65(80) | 88(100) 87 (112) 56 (48) 56 352
Zdroj: Vlastni zpracovani, 2023
Tab. 127: Mobilita obyvatel v ¢asech, dopravni prostiedky 7
7. Dopravni prostiredky vyjizdéjici ze sadi smérem k Nové scéné Divadla
6:00- 1 9:00-14:00 | 14:00-18:00 | 18:00-22:00 | 22:00-6:00 | Celkem

9:00




Auta 2148 2 700 3 680 1792 875 11 195
Dodavky 396 380 304 80 99 1259
TIR 204 420 272 64 82 1042
Autobus 0 0 0 0 0 0
Trolej 0 0 0 0 0 0
Tram | 32(48) | 42 (60) 43 (60) 28 (32) 26 171
Zdroj: Vlastni zpracovani, 2023
Tab. 128: Mobilita obyvatel v ¢asech, dopravni prostiedky 8
8. Dopravni prostredky prijizdéjici od NC Plaza
69%%- 9:00-14:00 | 14:00-18:00 | 18:00-22:00 | 22:00-6:00 | Celkem
Auta 1632 2 580 3168 1584 760 9 724
Dodavky 108 340 336 80 74 938
TIR 228 380 320 96 87 1111
Autobus 0 0 0 0 0 0
Trolej 0 0 0 0 0 0
Tram | 32(24) | 40 (60) 45 (60) 30 (32) 21 168
Zdroj: Vlastni zpracovani, 2023
Tab. 129: Mobilita obyvatel v ¢asech, dopravni prostfedky 9
9. Dopravni prostiedky prijizdéjici od Lochotina smérem na Bory
69%%_ 9:00-14:00 | 14:00-18:00 | 18:00-22:00 | 22:00-6:00 | Celkem
Auta 4752 4100 6320 2 800 1523 19 495
Dodavky 252 280 208 192 79 1011
TIR 156 220 128 64 49 617
Autobus | 44 (48) | 43 (40) 61 (96) 32 (48) 36 216




Trolej 0 0 0 0 0 0
Tram (}(2)% 153 (160) 162 (160) 98 (96) 73 608
Zdroj: Vlastni zpracovani, 2023
Tab. 130: Mobilita obyvatel v ¢asech, dopravni prostfedky 10
10. Dopravni prostiedky prijizdéjici z ulice Palackého
69%%_ 9:00-14:00 | 14:00-18:00 | 18:00-22:00 | 22:00-6:00 | Celkem
Auta 612 640 608 336 187 2383
Dodavky 24 40 48 32 13 157
TIR 0 0 0 0 0 0
Autobus 0 0 0 0 0 0
Trolej 0 0 0 0 0 0
Tram 0 0 0 0 0 0

Zdroj: Vlastni zpracovani, 2023




Abstrakt

Probostova, A. (2023). Vyzkum venkovni reklamy v centrdlni casti mésta Plzen

[Diplomova prace, Zapadoceska univerzita v Plzni].

Klicova slova: venkovni reklama, out of home reklama, méfeni mobility, opportunity to

contact, marketingovy vyzkum

Predlozena diplomova prace se zabyva vyzkumem venkovni reklamy v Plzni. Teoreticka
¢ast prace uvadi venkovni reklamu a jeji zdkladni charakteristiky, zadsady tvorby, vyhody
a nevyhody a nejnovéjsi trendy v oblasti venkovni reklamy. Déle ptedstavuje proces
marketingového vyzkumu a nastifiuje postup méteni venkovni reklamy, jehoz zakladnim
pramenem je smérnice sestavend sdruzenim agentur ESOMAR. Empiricka ¢ast prace
predklada vystupy ziskané realizaci vyzkumného Setfeni v oblasti kiizovatky U Prace
ana sadech Pétatficatnikli. Shrnuje data ziskand z mapovani reklamnich nosicl
a z méfeni mobility. Na jejich zékladé¢ hodnoti efektivitu reklamnich nosi¢t v obou
oblastech. Vysledky nasledné porovnava s vyzkumy probihajicimi ve stejnych oblastech
v letech 2015 a 2016. Na zavér navrhuje doporuceni k umist'ovani reklamnich ploch ve

sledovanych oblastech.



Abstract

Probostova, A. (2023). Outdoor advertising research in the center of Pilsen [Master's

Thesis, University of West Bohemia].

Key words: outdoor advertising, out of home advertising, measuring population

mobility, opportunity to contact, marketing research

This thesis deals with the research of outdoor advertising in Pilsen. The theoretical part
of the thesis introduces outdoor advertising and its basic characteristics, principles of
creation, advantages and disadvantages and the latest trends in outdoor advertising. It also
presents the process of marketing research and outlines the procedure of measuring
outdoor advertising, the basic source of which is a guideline drawn up by the ESOMAR
membership organisation. The empirical part of the thesis presents the results obtained
by conducting a research survey in the area of U Prace and in the street of sady
Pétatricatnikti. It summarises the data obtained from mapping of outdoor advertising
media and from measuring mobility. Based on this data, it evaluates the effectiveness of
outdoor advertising media in both areas. It then compares the results with research
conducted in the same areas in 2015 and 2016. In conclusion, it proposes

recommendations for placing outdoor advertisement in both areas.



