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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi:
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Navrhuji klasifikovat diplomovou praci klasifika¢nim stupném: vyborné

Stru¢né zduvodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:

Hlavnim cilem ptedlozené diplomové prace je komparace komunikace vybranych znacek na zvolenych
socialnich sitich. Prace ja zaméfena na vybrané znacky osobnich automobild. Autorka vyzkum aktivné
koordinovala s vedoucim prace. Cile a hlavni vyzkumné otazky jsou uvedeny v ivodu prace. Teoreticka
¢ast je vénovana marketingu na internetu a socidlnim médiim. Nasledné je podrobné popsan Facebook a
Instagram, a to s vyuzitim fady relevantnich zdroji. Pozornost autorka vénuje tzv. komunitam znacek na
socidlnich sitich a teorii UGT, ktera se vztahuje k médiim. Kapitola ¢. 4 je potom zaméfena na znacku.
Nésledné se autorka struéné¢ zaméfuje na trendy automobilového primyslu a chovani spotiebiteltl pfi
vybéru automobild.

Na s. 49 zaciné popis designu vyzkumu. Je popsan vyber subjektil i pouzitd metodika kdédovani obsahu
socialnich siti. Kapitola ¢. 8 obsahuje stru¢ny popis zvolenych znacek aut a prvni metriky jejich socidlnich
siti, nasleduje porovnani engagement per post, a to i S mezinarodnimi daty ze Setfeni RivallQ. Zhodnoceni
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komunikace vybranych znacek na Facebooku dle zvolenych obsahovych kategorii je potom na s.
69 v zobrazeni korespondencni analyzou, néasleduje to samé pro Instagram (s. 71). Zajimavé jsou patrné
rozdily v komunikaci. Nésleduje analyza komunikace téchto znacek dle kategori UGT, opét pro obé
Zavér je zpracovan ve form¢e vyzkumné zpravy od s. 90 véetné odpovédi na vyzkumné otdzky a nasleduje
nekolik doporuceni pro zvolené znacky. Ptilohy prace obsahuji relevantni ukazky.
Jedna se o velmi kvalitni vyzkumné orientovanou diplomovou praci, kterou hodnotim vyborné.

Otazky a pripominky K bliZ§imu vysvétleni pii obhajobé:

Facebook nebo Instagram pro prezentaci produktu a Facebook nebo Instagram pro vytvareni komunity?

V Plzni, dne 3. 5. 20223 Podpis hodnotitele



