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A) Definování cílů práce                 

B) Metodický postup vypracování práce              

C) Teoretický základ práce (rešeršní část)              

D) Členění práce (do kapitol, podkapitol, odstavců)             

E) Jazykové zpracování práce (skladba vět, gramatika)            

F) Formální zpracování práce                

G) Přesnost formulací a práce s odborným jazykem             

H) Práce s odbornou literaturou (normy, citace)             

I) Práce se zahraniční literaturou, úroveň souhrnu v cizím jazyce           

J) Celkový postup řešení a práce s informacemi             
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M) Odborný přínos práce (pro teorii, pro praxi)              

N) Spolupráce autora s vedoucím práce a katedrou             
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Do Portálu ZČU byl zadaný tento výsledek kontroly plagiátorství: 

Posouzeno             

Posouzeno – podezřelá shoda         

 

 

Navrhuji klasifikovat diplomovou práci klasifikačním stupněm:     výborně  

 

 

Stručné zdůvodnění navrhovaného klasifikačního stupně: 
 

Práce představuje velmi zdařilou aplikaci poznatků formulovaných odborníky na problematiku in-store 

komunikace do praktického prostředí vybrané prodejny. Provází jednotlivými momenty s nezbytnou 

vizuální podporou. Tím je práce přehledná, čtivá, logicky uspořádaná. Využívá vlastního výzkumu postojů 

zákazníků, ověřuje tak odborná tvrzení. V tom je nutno spatřovat vlastní přínos autorky k řešené 

problematice, její rozšíření nad rámec pozorování. Je tak naplněn v úvodu deklarovaný cíl. Celkově je práce 

přínosem pro prezentování problematiky v rámci výuky i jako ukázka zodpovědného a logického 

zpracování. 
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Otázky a připomínky k bližšímu vysvětlení při obhajobě: 
 

Formulujte nějaká konkrétní doporučení pro sledovanou prodejnu v oblasti nástrojů in-store komunikace.  

 

 

 

 

V Plzni, dne 18. 5. 2023        Podpis hodnotitele  


