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Podnik - firma:

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)
A) Definovani cild prace
B) Metodicky postup vypracovani prace
C) Teoreticky zaklad prace (reSerSni ¢ast)
D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcil)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace
G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)
I) Prace se zahrani¢ni literaturou, troven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi
K) Zavéry prace a jejich formulace
L) Splnéni cilt prace
M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)
N) Pfistup autora k feSeni problematiky prace
O) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat diplomovou praci klasifikaénim stupném:?

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:?

Cilem diplomové prace je podle autorky analyza dvou webovych stranek, nasledné zjisténi jejich
pouzitelnosti klasickym uZivatelskym testovanim, Vyhodnoceni a na zakladé ziskanych poznatkil navrhy
na zlepSeni. Analyza by neméla byt cilem prace, nicméné dalsi ¢asti cile uZ jsou vhodné formulovany.
Duvod vybéru porovnavanych webt, ktery je uveden jako oblibenost a Casta navstévnost destinaci
autorkou, neni relevantni motiv pro odbornou préaci.

Teoreticka ¢ast (podle autorky kapitoly 1 - 6) je spise kompilatem, autorka nehodnoti kriticky soucasny
stav poznani, kapitoly 1, 2 a 4 jsou pouze definici zakladnich pojmu, navic vybér informacnich a
komunikacnich technologii je znacné¢ omezeny vzhledem k soucasnym trendim a dynamickému vyvoji
technologii. Trendy ICT v cestovnim ruchu pak autorka definuje pfevazné na zakladé Ceskych zdroju z
roku 2014, které Ize vzhledem k dynamice jejich vyvoje povazovat za zastaraly. Vzhledem Kk zzeni cile
prace na hodnoceni webovych stranek by vhodnéjsi byla hlubsi reserse tohoto tématu, které je v odborné a
védecke literatuie v oblasti destinacniho marketingu dostate¢né akcentovano.

V diplomové praci neni explicitné uvedena kapitola Metodika, pouzité metody jsou soucasti kapitol
teoretického piehledu a dalSich kapitol, coz znaéné sté€zuje orientaci v textu. Zmatecna struktura pak vede
také k neprovazanosti jednotlivych ¢asti prace.
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V kapitole 6 Analyza webovych stranek jsou uvedeny kromé vysledkt analyz i metodicky postup a jeho
obhajoba na zakladé odbornych zdroji, coz je relevantni postup, ale mél byt spiSe soucasti teorie a
metodiky.

Analyza webovych stranek je vSak provedena za zakladé podlozenych metodickych postupi (i kdyz
zjednodusenych), navrhy a zavéry vychazeji z vysledki vyzkumu. Finan¢ni plan je nastaven pro dalsi
testovani, spiSe by vSak m¢l reflektovat ndklady na navrhovand doporuceni. Celkové vSak prace spliiuje
pozadavky kladené na tento typ praci, doporucuji ji k obhajobé a hodnotim stupném dobfe.

OtazKy a pFipominky k bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé:®

Zduvodnéte vybér Vami pouzitych metod analyzy webovych stranek oproti heuristické analyze, ktera je
pro tyto Gcely rovnéz Casto vyuzivana.

V Plzni, dne 17. 5. 2023 Podpis hodnotitele



