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Kritéria hodnocení:  (1 nejlepší, 4 nejhorší, N-nelze hodnotit)   1     2    3    4    N 

A) Definování cílů práce                 

B) Metodický postup vypracování práce              

C) Teoretický základ práce (rešeršní část)              

D) Členění práce (do kapitol, podkapitol, odstavců)             

E) Jazykové zpracování práce (skladba vět, gramatika)            

F) Formální zpracování práce                

G) Přesnost formulací a práce s odborným jazykem             

H) Práce s odbornou literaturou (normy, citace)             

I) Práce se zahraniční literaturou, úroveň souhrnu v cizím jazyce           

J) Celkový postup řešení a práce s informacemi             

K) Závěry práce a jejich formulace               

L) Splnění cílů práce                 

M) Odborný přínos práce (pro teorii, pro praxi)              

N) Spolupráce autora s vedoucím práce a katedrou             

O) Přístup autora k řešení problematiky práce              

P) Celkový dojem z práce                
 

 

Do Portálu ZČU byl zadaný tento výsledek kontroly plagiátorství: 

Posouzeno             

Posouzeno – podezřelá shoda         

 

 

Navrhuji klasifikovat bakalářskou práci klasifikačním stupněm:     výborně  

 

 

Stručné zdůvodnění navrhovaného klasifikačního stupně: 

 

Hlavním cílem práce je zpracovat návrh úprav/zkvalitnění marketingové komunikace klubu FK Hvězda 

Cheb na základě analýzy jeho současných marketingových aktivit. Hlavní cíl byl stanoven v návaznosti na 

téma práce. Na něj navazují čtyři dílčí cíle. Všechny autorem stanovené cíle byly naplněny. Práce je členěna 

do dvou částí, a to části teoretické a části praktické, v níž jsou obsaženy návrhy na zkvalitnění marketingové 

komunikace zvoleného klubu. Teoretická část je zpracována přehledně, v logické struktuře a poskytuje 

kvalitní východisko pro praktickou část práce. Použitá metodika zpracování práce byla zvolena vhodně a 

provedená analýzy má dostatečnou hloubku k tomu, aby na jejím základě mohl být vypracován návrh na 

úpravu marketingové komunikace klubu. 
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Otázky a připomínky k bližšímu vysvětlení při obhajobě: 

 

1. V práci uvádíte, že z rozhovoru se sportovním ředitelem klubu Václavem Sýkorou bylo zjištěno, že klub 

pořádá pouze malé množství akcí pro veřejnost, o to méně akcí náborových. Co je hlavní příčinou pořádání 

malého množství akcí? 

2. Je současný vývoj ve vnějším prostředí příznivý pro další činnost klubu? Svou odpověď zdůvodněte. 

  

 

 

 

 

V Plzni, dne 16.05.2023        Podpis hodnotitele  


