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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)
A) Definovani cili prace
B) Metodicky postup vypracovani prace
C) Teoreticky zaklad prace (reSersni ¢ast)
D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace
G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)
I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Giroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi
K) Zavéry prace a jejich formulace
L) Splnéni cila prace
M) Odborny pfinos prace (pro teorii, pro praxi)
N) Pristup autora k feSeni problematiky prace
O) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalatrskou praci klasifika¢nim stupném:

Stru¢né zduvodnéni navrhovaného Kklasifika¢niho stupné:

Nazev bakalaiské prace je velmi Siroky a potom neodpovida vlastnimu obsahu prace, asi by ani nebyl
adekvatni moznostem bakalaiské prace. Cil prace je specifikovan na s. 6 a orientovan na FK Hvézda Cheb
a zejména na marketingovou komunikaci tohoto sportovniho klubu. Nicméné, je potfebné poznamenat, ze
se autor velmi dobfe vyrovnal v prvni kapitole suvedenim zdkladnich pojmi, i kdyZz predevSim
s dostupnymi zdroji Dvoiak, Kunz, Caslavova. Od s. 13 se kapitola ¢. 2 vénuje marketingu. Ocefiuji, Ze
hned aplikuje do oblasti sportu, viz napt. prudukt a jeho stupné, s. 16, podobné marketingova komunikace
nas. 22-25. Dulezité je i stru¢né zdlraznéni Glohy lidi.

Od s. 30 zac¢ind popis zvoleného sportovniho klubu a jeho plisobeni v odvétvi fotbal. Popis marketingovych
aktivit je zejména na zakladé rozhovoru a kli¢ovym pracovnikem klubu. Skoda, Ze autor "nezkontroloval"
tvrzeni vlastnim pozorovanim, stru¢nou analyzou www stranek atd., prost¢ "véfil feCenému", je to
dostate¢né pro audit marketingové komunikace? Od kapitoly 3.4 a starny 36 je popis dotaznikového Setieni.
Dotaznik je opét postaven jen na zdkladé€ rozhovoru se sportovnim feditelem, a to je dost nedostatecné.
Pro¢ autor zpracoval teoretickou ¢ast prace? Neexistuji v CR Zadné jiz realizované priizkumy hodné
inspirace? Nasleduje nedotazeny popis souboru a distribuce dotazniku! Od s. 38 je prezentace vystupd,
nékdy zbyte¢né textem i jednoduchym kola¢ovym grafem. Nicméné, hned u prvni polozky chybi ta
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informace, jak byl dotaznik distribuovan a tedy rozklicovani respondentti neni tplné. Na druhou polozku
je prezentovano 197 odpovédi, ale n = 245, tady néco nehraje, ze? Polozka na s. 41 oziejmuje, kdo jsou
divaci. Pro klub je pozitivni, Ze by se nasli dal$i dobrovolnici, s. 45 atd. Bohuzel absolutné¢ zadny pokus,
jak dal pracovat s daty, procenta jsou zalezitosi ZS. Od s. 51 jsou popisované navrhy, stavime tedy na
jednom rozhovoru a jednom ne zcela kvalitnim dotaznikovym prizkumu? Jednoduché néavrhy nejsou
doplnény variantou feseni, neni zde zadny rozbor finan¢ni ¢i jiné nakladovosti feSeni, toto je také slabym
mistem predlozené prace.

Pies pomérné zdafilou, ale nevyuzitou teoretickou ¢ast, za nezvladnuté dotazovani a zpracovani dat a
navrhy bez dalSiho projektového (véetné nakladového) doloZeni, praci hodnotim dobie.

Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni pri obhajobé:

Objasnéte sbér dat a rozpor v poctu respondentti, jak bylo mozné 1épe zpracovat data?
Jak jinak jste jest€¢ mohl ziskat data pro analyzu marketingové komunikace klubu? (vyuZijte toho, co jste
se naucil na FEK)

Dopracujte zvoleny navrh dle projektového managementu a odporezentujte.

V Plzni, dne 10. 5. 2023 Podpis hodnotitele



