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HODNOCENI BAKALARSKE PRACE

Akademicky rok 2022/2023

Jméno studenta: Kristyna Novotna
Studijni program: Marketingové Fizeni
Téma bakalarské prace: Marketingovy plan konkrétniho eventu

Hodnotitel — vedouci prace: doc. PaedDr. Ludvik Eger, CSec.

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)
A) Definovani cili prace
B) Metodicky postup vypracovani prace
C) Teoreticky zaklad prace (reSersni ¢ast)
D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace
G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)
I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Giroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi
K) Zavéry prace a jejich formulace
L) Splnéni cild prace
M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)
N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou
O) Pristup autora k feSeni problematiky prace
P) Celkovy dojem z prace
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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi:
Posouzeno
Posouzeno — podeziela shoda

X

Navrhuji klasifikovat bakalatskou praci klasifika¢nim stupném: vyborné

Stru¢né zduvodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:

Studentka pfistupovala ke zpracovani bakalaiské prace velmi zodpovédné, pravidelné konzultovala,
spolupracovala s firmou, jez realizovala event. To vSe se logicky pozitivné odrazilo v tirovni predlozené
prace. Cil prace a dil¢i cile prace jsou uvedeny v tvodu. Teoreticka Cast prace je zaméfena na
marketingovou komunikaci a potom zejména na event marketing a je zpracovana kvalitné€ s vyuzitim
uvedenych zdroji. Velkou pozornost vénuje autorka planovani eventu, tj. tématu, jeZz souvisi s vlastnim
prizkumem. Ocenuji i pojednani o KPI. Od s. 32 se vénuje zvolené oblasti a stru¢né popisuje trh s vinem
a nésledné stru¢né popisuje spole¢nost, jez realizuje zvoleny event.

Od s. 37 nasleduje popis designu vyzkumu pro zvolenou firmu a jeji event. Je formulovéana hlavni otdzka a
dil¢i specifické otazky a dokonce jsou stanoveny vécné hypotézy, s. 38. Nasleduje popis dotazovani a od
S. 41 prezentace vystupt. Autorka prezentuje vsechny zakladni vystupy z priazkumu s vyuzitim deskriptivni
statistiky a od kapitoly 7.2 potom najdeme vyuziti i dalSich zakladnich statistickych postupli zejména pro
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neparametrickd data. Je tak hodnocen vliv pohlavi, vzdélani, véku na vybrané proménné.

Nasledn¢ jsou pouzit¢ i Wordcloudy, jejichz zavéry mohou byt zajimavé pro obsahovy marketing,

v kapitole 7.2 je potom jesté uvedeno i vysoké NPS, které svédc¢i o vysoké loajalité zakaznikl. Vzhledem

k bakalai'ské praci je toto zpracovani ziskanych dat nutné ocenit. Nasleduji stru¢na doporuceni pro event,

jez jsou formulovana na zakladé vysledki Setfeni.

V ptiloze prace je hloubkovy rozhovor a pouzity dotaznik.

Praci hodnotim vyborng.

Otazky a pripominky K bliZ§imu vysvétleni pii obhajobé:

Logickym dotazem je, zda jiZ mate né¢jakou zpétnou vazbu od firmy?

V Plzni, dne 2. 5. 2023 Podpis hodnotitele



