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Jméno studenta: Jan Flesar
Studijni program: Management obchodnich ¢innosti
Téma bakalarské prace: Marketingova komunikace destinace cestovniho ruchu

Hodnotitel — vedouci prace: doc. Ing. Petr Stumpf, Ph.D.

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)
A) Definovani cili prace
B) Metodicky postup vypracovani prace
C) Teoreticky zaklad prace (reSer$ni ¢ast)
D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace
G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)
I) Prace se zahraniéni literaturou, troven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi
K) Zavéry prace a jejich formulace
L) Splnéni cilt prace
M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)
N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou
O) Pristup autora k feSeni problematiky prace
P) Celkovy dojem z prace
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Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi:
Posouzeno
Posouzeno — podeziela shoda

[IX

Navrhuji klasifikovat bakalafskou praci klasifika¢nim stupném: velmi dobie

Stru¢né zduvodnéni navrhovaného Kklasifika¢niho stupné:

Cil bakalaiské prace je vuvodu definovan jako "identifikovat aktualni marketingovou komunikaci
Karlovarského kraje, zjistit jeji silné a slabé stranky a na zaklad¢ tohoto poznani nasledné navrhnout
opatfeni pro zlepSeni marketingové komunikace této destinace”. V zavéru je vSak cil definovan odlisné¢,
dil¢i cile nejsou vhodné formulovany. Teoreticky piehled je logicky ¢lenén, autor se snazi na zdroje Kriticky
nahlizet, i kdyZ ne vzdy se to zcela dafi. Obecné teoretické poznatky z marketingu se snazi aplikovat na
problematiku destinaci cestovniho ruchu, pouzivd mnozstvi zdrojii, i zahrani¢nich monografii a ¢lankd.
Vysledky dotaznikového Setfeni jsou spiSe popisné, v nékterych ptipadech neni jejich interpretace zcela
presna. Z vysledkové ¢asti neni ziejmé vyuziti sekundarnich dat (tourdata.cz) se zamétenim na némeckou
Klientelu. Navrhova ¢ast se omezuje na konkrétni opatieni v podobé tvorby promo videi, chybi vSak
provazanost s vysledky vyzkumu a navrh koncep¢niho feseni.
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Prace pfi kontrole plagiatorstvi vykazuje shodu 29 %, ktera je vSak zptisobena opakovanym odevzdanim
prace a netspésnou obhajobou v roce 2022 a nejedna se o plagiat. Naopak shoda v této mife ukazuje, Ze
prace byla vyznamné pfepracovana a doplnéna, autor pravidelné konzultoval dil¢i Casti. I pfes uvedené
nedostatky a nedokonalou praci s odbornym jazykem hodnotim praci na pomezi stupné velmi dobie a
dobfte.

Otazky a pripominky K bliZ§imu vysvétleni pii obhajobé:

1. Uved'te silné a slabé stranky soucasné marketingové komunikace Karlovarského kraje jako destinace
turismu.

2. Jaké zdroje informaci vyuzivaji nejcastéji navs§tévnici pii pobytu v této destinaci, piipadné pfi
rozhodovani o navsteve?

V Plzni, dne 16. 5. 2023 Podpis hodnotitele



