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Navrhuji klasifikovat bakalarskou praci klasifikacnim stupném: velmi dobre

Stru¢né zduvodnéni navrhovaného Kklasifika¢niho stupné:

Prace se zabyva marketingovou komunikaci Karlovarského kraje jako destinace cestovniho ruchu. Prace je
pomérné rozsahlou a z pohledu pouzité metody také robustni. Skoda, Ze autor nevyuzil piileZitosti takového
vzorku respondentt a dat z dotaznikového Setieni k blizsi a detailnéjsi analyze. Nicméné v praci vychazi
z jednodussich spise popisnych analyz v kombinaci s rozhovorem feditele DA Zivy kraj, coZ povazuji za
ptinosné. Z pohledu struktury je prace ¢lenéna velmi dobie a piehledné se pak i ¢te. Ma jasné stanoveny
cile. Na né navazuje teoreticka ¢ast nasleduje popis pouzitych metod a vysledky. Pfed samotnym zaveérem
je vysvétlen navrh na zlepSeni. Teoreticka ¢ast prace je dle mého nazoru zbytecné Siroka a mirn¢ i presahuje
zvolené téma, ackoliv chapu, Ze student chtél poukazat na propojenost marketingové kampané s vizi, misi
a strategiemi destinace. Mozna uzsi pojeti zaméteni vice na komunikaci by bylo lepsi. V teoretické ¢asti se
autor vyjadiuje nespravné o turismu nebo cestovnim ruchu jako o turistickém ruchu, coz povazuji u
absolventa za hrubou chybu. Z jeho podéni ani neni jasny rozdil mezi misi a poslanim na str. 12. V této
Casti se nachazi také nékolik utsmévnych omyli, napt. "podle Dolnicara,...." - Dolnicar je Zena. V teoretické
Casti student piSe pomérn¢ dost 0 segmentaci a toho pak vibec nevyuziva v praktické ¢asti, ackoliv data a
ptilezitost k tomu urcite je.
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U vyzkumnych tvrzeni, ¢i jejich argumentaci by mély byt uvedeny zdroje daného argumentu. Stejné tak je
potom u vyhodnoceni vyzkumu a VT potieba uvadét presné¢ metodicky postup pfipadné limity a
nesrovnavat realnou navstévnost dle narodnosti s dotazanymi respondenty v celkovém vzorku. Velkou
Skodou prace je vyhodnoceni vysledki na zékladé prostych cetnosti ¢i podill jednotlivych odpovédi bez
druhého ¢i dalsiho tfizeni u zasadnich otazek. Nicméné s ohledem na §ifi prace a typ prace se da toto
pochopit.

Navrhy na zlepSeni mi pfijde jako smysluplny a je vidét, Ze toto autora bavilo a ma navrhy dobie
promyslené. Mozna by stalo za to vice obh4jit jeho vyznam s ohledem na zjisténi ve vyzkumu. Myslim si,
ze piedevsim finan¢ni zdroje na tyto navrhy jsou mirné podcenény, zvlasté pokud se jedna o audiovizualni
material podléhajici riznym licenénim omezenim.

Celkové hodnotim praci jako zdatilou a doporucuji k obhajobé s navrZzenou znamkou velmi dobie.

Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni pri obhajobé:
Jaké argumenty vas vedly k vytvoieni pfedstavenych navrhu?

Byl se zavéry prace seznamen Ing. Zidlicky? Jak se stavél k navrhiim. Z piedtavenim mkt komunikace
destinace vim, Ze tento typ komunikace podporuji a jsou v tom pomérné Gspésni.

V Plzni, dne Podpis hodnotitele



