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Uvobp

V dne$ni dobé si mnozi pod pojmem Fair trade dokdzi ptedstavit jeho vyznam.
Avsak ne vSichni tusi, co se za timto ndzvem skryva. Fair trade neboli spravedlivy obchod
napomaha lidem zrozvojovych zemi uzivit se vlastni praci a zkvalitnit tak jejich zivotni
podminky. Zivotni standard v zemich globalniho jihu je v porovnani s vyspélym svétem na
nizké Grovni. Pracujici ¢asto nemaji dostatek prostfedkti na zajisténi Zivotnich potieb, a proto

jsou nezbytné celodenni prace, zaméstnavani déti a vykon ohrozujici zdravi i Zivot.

Organizace Fair trade ma jasné definovana pravidla a hodnoty, které ptispivaji k spravedlivému
odménovani producentd, a tak napomahaji k zvyseni zivotni urovné. Diky témto zasadam se do
Fair trade obchodu zapojuje stale veétSi mnoZzstvi statli po celém svété. Velky zajem o zatazeni
do této organizace napomaha k zrodu menSim organizacim, které by také rady pfiispivaly

k rozvoji a podpofe myslenky Fair trade.

Lidé¢ se Casto zabyvaji globalnimi problémy, které jsou vSude okolo nds a snazi se napomdhat
k jejich teSeni. Naptiklad podporou a nakupem vyrobki, které jsou od chudych producenti
ze zemi globalniho jihu. SnaZi se vyhledavat vyrobky oznacCené ovéfenymi certifikacemi,

zajist'ujici mensi dopad na socialni a zivotni prostiedi.

Cilem bakalafské prace je zhodnotit, zda je mésto Strakonice vhodnym uchazeem
o certifikaci "Fairtradové mésto" a doporucit opatieni, kterd by vedla k GspéSné Zadosti mésta
o tuto certifikaci. Navrhnout tak vybrané mésto Strakonice, jako ,,Fairtradové mésto* pomoci
sesbiranych dat. Prostfednictvim vyzkumu a dotaznikového Setfeni autorka rozpoznavala,
zda by obyvatel¢ Strakonic a okoli méli zajem o certifikaci ,,Fairtradové mésto*. Dale nazory
respondentll, zda mésto Strakonice ma dispozice k uskutecnéni kampané Fairtradové mésto.

Dil¢im cilem je také ziskani informaci o vnimani a postoji k samotné znacce Fairtrade.

Metodika bakalafska prace je vypracovana na zéklad¢ nésledujiciho postupu:

1. Studium odborné literatury a zpracovani reserSe

Realizace vlastniho vyzkumu v rdmeci Fair trade
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3. Analyza prostiedi

4. Syntéza vysledkl a poznatkl
5

Navrh a doporuceni feSeni na zaklad¢ zjisténych poznatki.



Kvalifikacni prace se sklada z né¢kolika casti, které se prolinaji. V ivodu prace je vykonana
zékladni analyza a reSerSe. Provedend reSerSe se vztahuje k problematice spravedlivého
obchodu, cerfitikace Fairtrade a kampané¢ Faritradova meésta. Data byla zpracovana
prostfednictvim odbornych a internetovych zdroji. Daéle je predstavena problematika
marketingového vyzkumu, ve kterém je provedeno dotaznikové Setfeni se stanovenymi
hypotézami, benchmarking vybranych Fairtradovych mést v Ceské republice s méstem
Strakonice, kde ve shrnuti je mnoho doporuceni a konceptli. V zavérecné ¢asti doporuceni

autorka navrhla zadost o ziskani titulu Fairtradové mésto, podle piedchazejicich vyzkumd.



1 MARKETING

Tato Cast se zabyva teoretickym vychodiskem, které¢ napomuze 1épe porozumét marketingoveé

problematice.

1.1 DEFINICE MARKETINGU

Marketing patii k védnim disciplinam, a je to velmi Siroky obor. Existuje mnoho definic
marketingu. Jsou mezi nimi ziejmé rozdily, které jsou dané riznymi pohledy jednotlivych

autoru.

Napriklad Kotler & Keller (2013, s. 35) uvadi tzv. spolecenskou definici marketingu, ktery
definuje marketing jako ,,Spolecensky proces, jehoz prostiednictvim jednotlivci a skupiny
ziskdvaji, co potiebuji a chtéji cestou vytvareni, nabizeni a volné smény vyrobkii a sluzeb s

ostatnimi “

Svétlik (2018, s. 7) definuje marketing jako ,, Proces Fizeni, jehoZ vysledkem je pozndani,
predvidani, ovliviiovani a v konecné fazi uspokojeni potieb a prani zakaznika efektivnim a

vyhodnym zpiisobem zajistujicim spinéni cilu organizace. *

Jednou z nejzndméjSich definic marketingu je definice dle Americké marketingové asociace
(2021), podle niz je , marketing Ccinnost, soubor instituci a procesii pro vytvoreni,
komunikovani, doruceni a vymény nabidek, které maji hodnotu pro zakazniky, klienty a

spolecnost jako celek. *

Z ptedstavenych definic, by se dal marketing vystihnout jako jednotlivé postupy, kterymi
se spolecnost snazi dosdhnout uspokojeni potieb a ptani svych zakaznikli, a tim i vyhovét

z4jmim spole¢nosti.



1.2 MARKETING MEST A OBCI

Problematika marketingu mést a obci je v riznych zdrojich chapana odlisné. Mezi definicemi

ruznych autora jsou patrné rozdily, které se rozchazeji v nazorech a presvédceni.

Jezek (2007, s. 18) vysvétluji méstsky marketing jako ,, proces planovani a souhrn vsech aktivit,
které vedou k uspésnému rizeni konfliktit zajmii uvniti ,, podniku““ nazyvaném meésto. Méstsky
marketing vytvari moznost dohodnout jednotnou spolecnou specifickou vizi rozvoje mésta a
spolecné formulovat prioritni cile rozvoje ,, podniku mésto “, a to z individudlnich specifickych
prani a zajmii vSem pristupné, komunikace. Na zaklade spolecné definovanych cilu je mozné,
aby kazdy rozhodovaci subjekt realizoval projekty, nyni jiz vSak efektivné, kooperativné a

koordinované v ramci této spolecné vize. “

Marketing mést a obci definuje naptiklad Halek (2008, s. 5), ktery tvrdi, Ze ,, marketing obci
zahrnuje procesy, které maji vliv na ducha a podobu a vzhled obce. Cilem marketingu obce je
podle néj cilit na aktivity a cilové segmenty, kterymi jsou obyvatelé, ale i riizné osoby. Zabyvat
se jejich potrebami, zvysit atraktivitu a konkurenceschopnost obce a snazit se o dosazeni

konkurencnich vyhod. *

Skotepa, Jezek a Jezkova (2008, s. 5) uvadéji ,, méstsky marketing jako podporu zménu mysleni
smerem k zakaznikiim, jejich potrebam a poZadavkium. Zahrnuje procesy planovani, Fizeni a
kontroly vztahu s rozdilnymi poptavkovymi skupinami. Jejich potieby musi byt uspokojeny, aby

‘

mésto zvySovalo svoji atraktivitu a budovalo image.

Marketing mést a obci si zaklada na uspokojeni potieb a ptani obyvatel obce. Zahrnuje mnoho

procesti, aby zaujal rizné vékové segmenty. Tim meésto zesiluje svou image a atraktivitu.



1.3 ZNACKA

Podle Americké Marketingové asociace definujeme brand jako ,,ndzev, vyraz, znak, symbol
nebo design ci jejich spolecnou kombinaci, které maji schopnost identifikovat zbozi nebo sluzby
jednoho nebo skupiny prodejcii a odlisit je od konkurentii.” Znacku vyuzivaji ptedev§im

k rozliSeni jednoho vyrobku od riznych producenti (Kotler a Keller, 2013 s. 33)

,,Znacka nent jen obycejnou nalepkou. Je predevsim nositelkou urcitého vyznamu. Lze tedy Fici,
Ze dobra znacka zvysuje vnimanou hodnotu ji zastiténych produktii. Daky znacce se mohou
produkty dané firmy jevit zakaznikum diveéryhodnéjsi a pritazlivéjsi nez produkty konkurencni.
Znacka tak brani tomu, aby zdkaznici vnimali jednotlivé produkty v dané kategorii jako

totozne.” (Karlicek, 2018, s. 14)

Dobra znacka je dileZitou soucéasti propagace podniku. Slouzi k odliSnosti od ostatnich
konkurentt, od kterych se spolecnost snazi diferencovat. Z obchodni znacky by mél byt patrny

nazev nebo znak podniku, pod kterym si spotiebitelé dokazi predstavit danou spole¢nost.
1.3.1 Vyznam znacky

Znacky maji hlavni roli v identifikaci vyrobce produktu a mista ptivodu, a tak umoziuji
spotiebitelim déavat ur€itou odpovédnost za kvalitu konkrétnimu vyrobci. Spottebitelé mohou
stejné vyrobky  odliSovat podle znacky, kterd jim umoZni poznat od ostatnich,
nebo také dokazi zvysit atraktivitu produktu. Déle také poznavame znacky podle minulych
zkusenosti s vyrobkem od konkrétni znagky. Zivoty spotiebiteli jsou stile komplikovangjsi a

uspéchanéjsi a tim padem schopnost znacek zjednodusuje rozhodovani.

Znacka mulzZe byt chranéna jako registrovand ochrannd znamka. Tato prava duSevniho
vlastnictvi jsou zarukou a divéryhodnosti. Tato diveéryhodnd znacka zajisti urcity stupeit

kvality, se kterym si zakaznici produkt od této znacky koupi znovu. (Kotler, 2013, s. 208)
1.3.2 Branding

Keller (2007, s. 312) uvadi, ze ,, marketéri uspesnych znacek 2 1. stoleti musi vynikat v procesu
strategického Fizeni znacky. Strategické rizeni znacky se tyka navrhovani a implementace
marketingovych aktivit a programii k vytvoreni, hodnoceni a vedeni znacek tak, aby se

I3

maximalizovala jejich hodnota.
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Podstatou brandingu je vytvofit u sluzby ¢i vyrobku dobré povédomi o znacce. Tim je mysleno,
silny postoj ke znacce v dobrém slova smyslu ze strany spotiebitelii. Branding je podstatny
z hlediska marketingu, protoze ovliviiuje image produktu. Jedna se spiSe o emocni zélezitost,
tedy o pocit. Napomaha zakaznikim sndze si zapamatovat dany produkt ¢i sluzbu.

(MarketignPPC, 2021)
1.3.3 Budovani silné znacky

Vybudovani silné¢ znacky je pro podnik klicové. Hlavni je vybrat nazev znacky, ktery by
vystihoval zaméfeni a spotiebitel, si tak jednoduse ptifadil znacku k podniku 1 k produktu. A

dale pokracovat v podpote a vyvoji dané znacky.

Zakladni parametry pro vybudovani silné znacky opirajici se o hlavni rozhodnuti obsahujici
umisténi znacky (brand positioning), vybér nazvu znacky (brand mane selection), podporovani

znacky (brand sponsorship), a naposledy rozvoj znacky (brand development).
1. Umisténi znacky

Urceni mista zna¢ky rozumime zacilit na urcity segment zdkaznikd. Umisténi znacky se déli
vlastnosti. Pro silnou znacku je velice dileZité, aby si spotiebitel s jejim nazvem spojil
zadouci tcinek, napiiklad BMW —kvalita, Instagram — sdileni momenti. Nejdulezit&jsi urovni

je vnimani a hodnota dané znacky.

2. Vybér nazvu znacky

vvvvvv

samotny vybér vhodného a pfesného ndzvu je problematicky a zdlouhavy. Jméno by mélo
naznacovat vyhody a vlastnosti samotného vyrobku, mélo by byt snadno zapamatovatelné

a vyslovitelné. Po kone¢ném rozhodnuti o ndzvu si musi spole¢nost svou znacku chranit.

3. Podporovani znacky
Znacky mohou byt vedeny jako privatni, licencované znacky a co-branding. Co- branding
znamena spojeni nékolika znacek pro vétsi piitazlivost spotiebitelt a vétsi hodnotu znacky,

napf. v reklamni kampani.
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4. Rozvoj znacky

Spolec¢nost ma 4 moznosti pii rozsifovani své znacky. Prvni je rozsifeni stavajici znacky (line
extensions), a to pouziti znacky u nového produktu, ktery je ve stejné kategorii jako ostatni
produkty. Dals$i moznosti je vyuziti znacky u produktu v nové kategorii (brand extension).
Tieti je vlastnictvi riznych znacek u stejnych i jinych kategorii. Posledni moznosti je zalozeni

nové znacky, naptiklad kdyZ ndm ubyvaji zdkaznici. (Kotler &Armstrong, 2018)
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2 FAIR TRADE

Podstata Fair trade je spravny obchod, ktery zarucuje spravedlivé odmeénovani péstiteliim a
producentiim, ktefi jsou soucasti této organizace. Fair trade ptsobi po celém svété, predevsim

na jizni polokouli, kde se nachazi vétSina péstitelli potfebujici takovouto podporu.

2.1 DEFINICE POJMU FAIR TRADE

, Fair trade je obchod s drobnymi péstiteli z rozvojovych zemi, ktery garantuje urcitou
minimalni vykupni cenu a dustojné obchodni podminky. Cilem je podpora alternativniho
ekonomického modelu, ktery prispivd k rozlozeni nerovnovahy profitu ve prospéch drobnych

pestitelii z rozvojovych zemi, protozZe tim zlepSuje jejich zivotni podminky. “(Halada, 2015 s. 34)

Hnuti Fair trade, neboli spravedlivy obchod zarucuje péstitelim z rozvojovych zemi zit
a pracovat ve slusnych podminkach, dostavaji spravedlivou odménu za vykonanou praci,

ktera jim zarudi slusny Zivot. (Fairtrade Cesko a Slovensko, 2016)

Fair trade je partnerské podnikdni zaloZené na férovosti, na vzijemném dialogu, respektu,
a ucté, které usiluje o spravedlnost v mezinarodnim obchodu. Snazi se o podporu udrzitelného
rozvoje prostiednictvim lepSich obchodnich podminek a zajiSténim dosazeni

prav pro opomijené pracovniky a zemédé€lce globalniho Jihu. (Dolezalova, 2021 s. 10)

Hlavnim zdmérem podnikani a obchodu, je dat prednost lidem a nasi Zemi pted vynosem.
A dale snaha o boj proti chudobé€, nerovnoprdvnosti mezi Zenami a muZzi a hlavné

nespravedlnosti. (Dolezalova, 2021 s. 10)

Zemédelci a vyrobei dostdvaji v ramci systému Fair trade za své produkty vykupni cenu,
kterd odpovidd ndkladim na péstovani ¢i vyrobu a zaroven umozZnuje distojné Zivobyti
a pracovnich prav a Setrnost k Zivotnimu prostfedi. Mezi zakladni principy Fair trade patii:

vykupni cena odpovidajici ndkladim a diistojného Zivobyti. (Fairtrade.cz, 2022)

Kromé toho je dilezité ujasnit si dva rtizné nazvy Fair trade a Fairtrade. Vyraz Fair trade je
oznaceni celého hnuti, které se zasazuje za zlepSeni pravidel v mezinarodnim obchodé
a za podporu pracovnikll z rozvojovych zemi. A vyraz Fairtrade (psano dohromady) je nazev
mezinarodni  certifikacni  zndmky, kterou vlastni Fairtrade International (FI)
a ktera se vztahuje pouze na ty produkty, které je mozné certifikovat v souladu se standardy FI.

(Fairtradova mésta, n.d.)
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2.1.1 Principy Fair trade

Deset principti Fair trade, kterymi se fidi ¢lenské organizace ve svych kazdodennich ¢innostech,
definuje World Fair Trade Organization (WFTO). Témito principy se okrajove fidi i organizace

vyuzivajici certifikace Fairtrade International, ktera souvisi s ochrannou znamkou Fairtrade.

1. Creating Opportunities for Economically Disadvanteged Producers
Vytvareni prileZitosti pro ekonomicky znevyhodnéné péstitele a vyrobce
Snizovani chudoby prostiednictvim obchodu patfi k hlavnim ciltim Fair tradu. Podporuje
malé znevyhodnéné producenty, jednajici se 1 o nezavislé rodinné firmy. SnaZi se jim
umoznit piejit z financni nejistoty a chudoby k ekonomické sobéstacnosti a vlastnictvi.

(WFTO, 2022)

2. Transparency and Accountability
Transparentnost a odpovédnost
Organizace je transparentni ve svych fidicich a obchodnich vztazich. Je zodpovédna vici
svym stakeholderim a respektuje citlivost a davérnost poskytnutych obchodnich
informaci. Organizace najde vhodny zptsob jak zapojit zaméstnance, ¢leny a vyrobce do
procesu rozhodovani. Zajistuje, aby byly vSem obchodnim partnerim poskytovany

relevantni informace. (WFTO, 2022)

3. Fair Trading Practices

Férové obchodni praktiky

Organizace obchoduje s ohledem na socidlni, ekonomicky a environmentalni piinos
pro marginalizované (znevyhodnéné¢) drobné producenty a nesnazi se ziskat maximalni
zisk na jejich tkor. Jednd odpovédné a profesionalné pii v€asném plnéni svych zavazka.
Dodavatelé respektuji smlouvy a dodéavaji vyrobky vcas a v pozadované kvalité.
Odbératelé Fair trade, kteti si uvédomuji finanéné znevyhodnéné producenty
a dodavatele, plati své objednavky pii obdrzeni dokumentii podle vzajemné dohody.
Pti domluvé, pro ru¢ni prace Fair trade produktii, mize byt provedena bezirocné zaloha
ve vysi nejméné 50 % objednavky. Pokud jizni dodavatelé Fair Trade obdrzi od odbérateli
platbu ptfedem, ptedaji tuto platbu vyrobclim nebo zemédé€lciim, od kterych vyrobek Fair
Trade pochazi. Obchodni partnefi udrzuji vzajemnou efektivni komunikaci, usiluji o rist
objemu obchodu a zvySeni hodnoty a raznorodosti jejich nabizenych produkti.

A to vSe za uCelem zvySeni piijml zapojenych vyrobcti a péstitelti. (WFTO, 2022)
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4.

Fair Payment

Férové ceny

Férova platba je takova cena, ktera byla vzdjemné dojedndna a odsouhlasena vSemi
ve vzajemném dialogu. Poskytuje producentim spravedlivou odmeénu s piihlédnutim
k principu stejné odmény pro zeny i muZe za stejnou praci. Férova cena zahrnuje
spravedlivou mzdu a spravedlivy vynos. Férové ceny predstavuji spravedlivy podil
na konecné cené¢ pro kazdého zucastnéného dodavatelského fetézce. Férova mzda
je spravedliva, svobodné sjednana a vzajemn¢ dohodnuta. Piedpoklada vyplatu alespon
mistniho Zivotniho minima. Zivotni minimum je odména za standardni pracovni tyden,
které postaci k tomu, aby si pracovnik a jeho rodina zajistili distojnou zivotni roven.

Prvky slusné Zivotni trovné jsou potraviny, voda, bydleni, vzdélani. (WFTO, 2022)

Ensuring no Child Labor and Forced Labor

Vylouceni détské a nucené prace

Organizace dodrzuje Umluvu OSN o pravech ditéte a narodnimi & mistnimi zakony
o zaméstnavani déti. Organizace zajiStuje, Ze se nevyskytuje nucend prace, u jejich
zaméstnancll €1 femeslnik. Organizace nakupujici produkty Fair Trade od skupin
producentd, bud’ ptfimo, nebo prosttednictvim prostiedniki, ruci za to, ze ve vyrob¢ nebyla
vyuzivana 7addnd nucend nebo détskd prace. Jakékoliv zapojeni déti do vyroby
Fairtradovych vyrobki je vZdy monitorovano a zajisténo, Ze nema neptiznivy vliv na blaho

déti, bezpeci, vzdélavani. (WFTO, 2022)

Commitment to Non Discrimination, Gender Equity and Women’s Economic
Empowerment and Freedom of Association

Nediskriminace, rovnost prilezitosti, podpora ekonomické sobéstacnosti Zen
a svoboda shromazd’ovani

Organizace pii naboru zaméstnancli, odméiovani, povySovani, odchodu do dichodu,
se vyhyba diskriminaci na zéklad¢ rasy, kasty, narodnostniho ptivodu, pohlavi, veku.
Organizace ma jasnou politiku a pldn na podporu rovnosti Zen a muzi. Organizacni Ustavy
umoziuji zenam stat se aktivnimi ¢lenkami organizace a zastavat vedouci pozice bez
ohledu na postaveni Zen ve vztahu na vlastnictvi pidy ¢i nemovitosti. Organizace
respektuje pravo vSech zaméstnancii zalozit a vstupovat do odport podle svého vybéru.

(WFTO, 2022)
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7. Ensuring Good Working Conditions

10.

Dobré pracovni podminky
Organizace poskytuje bezpecné a zdravé pracovni prostiedi pro zaméstnance a Cleny.
Splnuje piinejmensim narodni a mistni zakony a umluvy Mezinarodni organizace prace o

zdravi a bezpecnosti. (WFTO, 2022)

. Providing Capacity Building

Budovani kapacit

Organizace se pokousi prostiednictvim Fair tradu o posileni pozitivnich dopadii na
rozvoj znevyhodnénych producentli. Organizace spolupracuji pfimo s malymi vyrobci a
rozviji specifické dovednosti, které maji pomoci zlepsit piistup na trh — mistni, regionalni,
mezinarodni. Organizace nakupujici Fairtradové produkty od zprostfedkovateli
zapojenych do systému Fair trade, jihu napoméhaji rozvijet kapacity pro podporu

znevyhodnénych producentskych skupin, s nimiz spolupracuji. (WFTO, 2022)

. Promoting Fair Trade

Propagace Fair tradu

Organizace zvySuje povédomi o cili Fair tradu a o pottebé vétsi spravedlnosti ve svétovém
obchodu. Organizace poskytuje svym zakaznikiim informace o sobé, produktech, které
nabizi, a vyrobnich organizaci nebo Clenech, ktefi tyto produkty vyrdbéji nebo sklizeji.

Pouzivaji poctivé reklamni a marketingové zptisoby. (WFTO, 2022)

Respect for the Environment

Ochrana Zivotniho prostiedi

Organizace vyrabéjici Fair Trade vyrobky, maximalizuji vyuZiti mistnich surovin
z udrzitelnych zdroji. Pouzivaji vyrobni technologie, které umoznuji sniZovani spotieby
energie a vyuzivaji technologie obnovitelnych zdroji energie, které minimalizuji emise
sklenikovych plynil. Snazi se maximalné snizit svlij dopad na Zivotni prostiedi. Vyrobci
pouzivaji ekologicky Setrné metody napfiiklad s nizkym pouZzivanim pesticidii, kdykoli je
to mozné. VSechny organizace pouzivaji pro baleni vyrobki v nejvyssi mife recyklované

nebo lehce biologicky rozloZitelné materialy a zboZi je odesilano po mote. (WFTO, 2022)
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Obr. €. 1: Deset principt Fair trade
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Zdroj: Fair made, (n.d.)

2.1.2 Prinosy Fair trade

Posouzeni dopadu Fair trade ukazuje, ze Fair trade mlZe mit velky vyznam pro zemé&délce
s pracovniky v rozvojovych zemich. Dosazeni dopadu udrzitelného rozvoje je dlouha strategie,
jejiz uspéch zavisi na oblastech, vyrobcich a trznich podminkdch a mnoha vnéjsich vlivech.
S pomoci Fair trade jsou druZstva odolnéj$i a komunity se prosazuji na globalnim trhu. Vyrobci
maji pocit, Ze maji vétsi kontrolu nad svou budoucnosti. (Dolezalova, 2021, s. 14)

Ekonomicky prinos — Mechanismus minimalni ceny zajistuje vyrobcim Fairtradovych
vyrobkl spolehlivéjsi zdroj pfijmi a napomdhd ke snizeni chudoby. Fair trade podporuje
farmate a to tak, Ze u zakladnich komodit vyjednava vyssi ceny za jejich plodiny nez na

tradi¢nim trhu. (Dolezalova, 2021, s. 14)

Environmentalni prinos — Fair trade pomahd farmaiim k lepSimu pfistupu na dalsi trhy
prostiednictvim zemédé€lskych inovaci. Poskytuje a motivuje zeméd¢lce, aby zlepsili své farmy
a prodavali vice svych plodin. Investice do zemédélské techniky a vybaveni napomahaji

k vétSimu objemu urody a kvality. (Dolezalova, 2021, s. 14)

Socialni prinos — Péstitelé, kteti jsou soucasti Fair trade, se Casto citi siln¢jsi. Jejich hlas je vice

slySet a maji moznost kontroly nad svou budoucnosti. (Dolezalova, 2021, s. 14)

Fair trade spoléhd, Ze nejlepSi metodou, jak zlikvidovat chudobu, je davat farmaiim
spravedlivou cenu za jejich produkty a platit spravedlivou mzdu za jejich usili. Férové ceny
jsou hlavni prioritou. Zeméd¢lci a pracovnici v zemich tietiho svéta si vydé€laji nalezity ptijem

a zaslouzi si slusnou préci. (Fairtrade, 2022)
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2.2 UDRZITELNY ROZVOJ FAIR TRADE

Fair trade patfi mezi prvky udrzitelného rozvoje, protoze je nespornou soucasti globalizace,
nebot’ se jedna o mezinarodni obchod. (Fairtrade Cesko a Slovensko, 2021). Udrzitelny rozvoj
je iniciativou prosazujici soulad hospodéiského a spole€enského pokroku s plnohodnotnym
zachovanim Zivotniho prostfedi s cilem zachovani i pro budouci generace v co nejméné
pozménéné podobé. Koncept je zalozen na priniku a rovnovaze ti¥i sektord: ekonomiky,

zivotniho prostiedi a spolecnosti. (Tetfevova, 2017 s. 86)

Cile udrzitelného rozvoje predstavuji 17 cilt uvadéjici program rozvoje na nadchazejicich 15
let (2015-2030). Cile udrzitelného rozvoje jsou vysledky tfiletého vyjednavani, které
odstartovalo na Konferenci OSN o udrzitelném rozvoji v roce 2012. Na stanoveni SDGs se
ucastnily vSechny ¢lenské staty OSN. Tuto Agendu udrZitelného rozvoje oficialné piijal summit

OSN 25. zafi 2015. (OSN.cz, 2022)

Fair trade je jedenim ze zdkladnich metod jak naplnit Cile udrzitelného rozvoje. A také jeden
ze zpusobl, jak mohou aktivni jednotlivei €1 odpovédné firmy k dosazeni cilli sami pfispét.

(Fairtrade Cesko a Slovensko, 2023)

Cile ukazuji smér k budoucnosti bez chudoby a hladu, ve které maji vSichni lidé moznost
k dosaZeni kvalitnimu vzdélani a technologiim, k lékafské péci a v niZ je chranéno Zivotni
prostiedi a klima. Prostfednictvim rozvojovych a vzdélavacich projekt realizovanych na
globalnim Jihu a prostfednictvim propagace myslenky Fair trade, advokacni ¢innosti a
lobbyingu na globalnim Severu pfispiva Fair trade k naplnovani v§ech 17 danych globalnich

cilti. (Fairtrade Cesko a Slovensko, 2023)

Obr. ¢. 2: Definovani 17 cilu
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Fairtrade Cesko a Slovensko buduje systém koordinovanych organizaci z oblasti odpovédnych
obchodnich partnert a osvétovych kampani, jakou jsou Fairtradova mésta a Fairtradové Skoly.
Svymi rozmanitymi aktivitami ptisobi na ¢eskou vefejnost uz 15 let. Tento postoj napoméha,

aby o spravedlivéjsim svété a udrzitelném rozvoji dozveédélo vice populace. (Malikova H. a

Madlova L., 2019)

2.3 HISTORIE FAIR TRADE

Historie Fair trade zapocala od poloviny 20. stoleti. Zékladem byla pomoc chudym lidem
potykajici se s pfirodnimi katastrofami ¢i jinymi problémy. Od téchto lidi se vyvazely femeslné
vyrobky a koupi zboZi je zékaznici podpofili. V dnesni dob¢ se podpora Fair trade rozviji v

podobé organizaci a rtiznych kampani.

Mnoho severnich nevladnich organizaci ma kofeny Fair trade az do 50. a 60. let 20 stoleti.
Béhem tohoto obdobi rtizné nabozenské nevladni organizace zacaly pracovat s malymi
producenty v riiznych kontextech (naptiklad s obét'mi ptirodnich katastrof, komunitami trpicich
nesmirnou chudobou). Humanitarni organizace zapocaly dovoz zbozi, nejCastéji femeslné

vyroby, vyrobené Cleny téchto zranitelnych skupin. (Fridell et al., 2021 s. 74)

Hnuti Fari trade zacalo jiz v roce 1946, kdy Zena jménem Edna Ruth Byler zacala dovéazet ru¢né
Sité vySivky od Zen s nizkymi piijmy z Jizni Ameriky. Prodavani ruén€ vyrobenych vyrobki

mifilo k ekonomické podpote chudych zen. Stala se zakladatelkou prvni organizaci Fair Trade.

Moderni hnuti zapocalo ve Spojenych statech a vyvijelo se v Evropé v 60. letech. Velice rychle
si ziskalo popularitu. Hnuti bylo postavené na ekonomickych pfistupech, kde ndklady na vyboru
jsou piimo spjaty s cenou. A zaklada si na spravedlnosti a rovnosti pfistupu na trhy. Slogan znél

»Obchod ne pomoc*, ktery se uvadél od roku 1968. (Oneworldfairtrade, 2022)

Vznik prvni Fair tradové znacky v roce 1988 v nizozemi znacka Max Havelaar. Toto oznaceni
certifikace umoznilo prodej Fairtradovych produktt se dostat do rozsahlejsiho spottebitelského
segmentu. Ve stejné dob¢ vznikaji podobné nové evropské znacky jako TransFair ¢i Fairtrade.

(Dolezalova, 2021 s. 18)

V roce 1992 byla zaloZena nadace Fairtrade Foundation nékolika organizacemi CAFOD,
Oxfam, World Development Movement. Kvili usilovnym zadostem o spravedInost na trhu

od mexickych mensich producentt.
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Prvni  produkty s certifikaci Fairtrade byly wuvedeny na trh vroce 1994.
Vyrobek Green & Black’s Maya Gold Chocolate vyrobeny s kakaem z Belize.

Roku 2001 se Garstang v Lancashire prohlasuje za ,,pravni Fairtrade mésto na svété*. Od toho
roku doséhlo na status Fairtrade vice nez 600 komunit a celkové existuje po svéte vice nez 2000

Fair Trade mést.

Manchester a Salford v roce 2005 v bieznu vyhlaseni za spolecné 100. Fairtrade mésto. Ve
Spojeném kralovstvi ziskalo status Fairtrade vice nez 650 mést a vesnic. (Fairtrade.org.uk,

2022)

2.4 SYSTEMY FAIR TRADE

2.4.1 Mezinarodni organizace
Po celém svéte existuje mnoho organizaci, jejichz hlavni ¢innosti je podpora Fair trade, rozvoj
ekonomik a lidskych prav. Zde je vybér nejdilezitéjsich, které vznikaly postupné od roku 1989.
(WFTO, n.d.)

World Fair Trade Organization (WFTO)

Svétova organizace pro Fair trade nazyvéana jako Internation Fair Trade Association. Vznikla
v roce 1989 a byla prvotni mezindrodni organizaci pro Fair trade. Celosvétové spolecenstvi o
celkovém poctu 401 organizaci, které pracuji na zlepSeni Zivotni a ekonomické irovné u malych
vyrobcii. Viichni ¢lenové WETO, jsou z riiznych 76 zemi svéta. Clenové jsou individualni
dodavatelé, malé producentské organizace az po velké nadndrodni firma s milionovymi obraty.
Témto ¢lenim poskytuje znamku, ktera prokazuje, ze se tyka skute¢né organizace Fair trade.
Dvé tietiny vSech ¢leni WFTO pochézeji ze zemi globalniho Jihu. (Faritrade, 2022) Pro
Clenstvi v této organizaci musi spolecnost vykazat, Ze pred veSkerymi aktivitami, které Cini,
dava prednost lidem a planeté. WFTO se orientuje na socialni podnikéni, tak i na Fair Trade.
WFTO vyuzivd garan¢ni systém, ktery je jedineCnym mezinarodnim testovacim modelem
zaméienym na socialni podniky. Tyto ovéfené podniky musi upiednostiiovat zajmy délnikd,
péstitelt a femeslnikd. Prostfednictvim jednotlivého vyhodnoceni a nezavislych auditt WFTO,
testuje, zda Cclenské spoleCnosti vykondvaji poslani, které se plné fidi 10 zisadami

spravedlivého obchodu ptes své obchodni a dodavatelské fetézce. (WFTO, 2022)
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Fairtrade Labelling Organizations International (FLO)

Neziskova organizace zalozena v roce 1997. Sdruzeni méa 19 narodnich organizaci, které
propaguji a ud¢luji Fairtrade certifika¢ni zndmku. FLO je hlavni orgén, ktery udava Fairtrade
standardy pro certifikované produkty. Nezavisla ptfidruzenda firma FLO-Cert (Flocert)
opakovan¢ provadi kontroly jejich dodrzeni a certifikace udéluje pies 500 producentskym
organizacim ve vice nez 50 zemich v Africe, Asii a Latinské Americe. Fairtrade standardy jsou
vytvareny tzv. Komisi FLO pro standardy, ktera je slozena z certifika¢nich narodnich iniciativ,

organizaci producentil, obchodnikil a expertli (Asociace pro fair trade, 2008).

2.4.2 Fairtradové organizace v Ceské republice

V Ceské republice ptisobi né&kolik organizaci zabyvajici se touto problematikou.
Zde jsou zminény tii hlavni neziskové organizace v Ceské republice, které se

zaslouzily o propagaci hnuti Fair trade.
Fairtrade Cesko a Slovensko

Ceska neziskova organizace, ktera sjednocuje organizace a fyzické osoby vénujici se podpore
myslenky Fair trade. V Ceské republice existuje od roku 2004, zpo&atku pod nazvem Asociace
pro Fair trade, ktera se postupem &asu piejmenovala na Fairtrade Cesko a Slovensko.
Od jejich pocatku se snazi o vétsi informovanost o principech a myslence systému Fairtrade.
Sleduje trh s Fairtradovymi produkty u nds i na Slovensku a maji za cil napoméhat vyrobklim,
aby se v co nejvétsi mife vyskytovaly v obchodnich fetézcich v CR a na Slovensku.
Mimo kooperace s obchody maji mnohostranny vliv vefejnost, a to zasluhou aktivit, na kterych
se organizace Gcastni. Ucastni se na jednotlivych kampanich napiiklad Fairtradova mésta,

Fairtradové skoly. (Fairtrade, 2022)
Ekumenicka akademie

Nevladni neziskova organizace a ¢len Fairtrade Cesko a Slovensko. Vénujici se neformalnimu
vzdélani dospélych. Jejich hlavni vizi je socialné spravedliva trvale udrzitelnd a tolerantni
spole¢nost. Prosazuje alternativni pfistupy pii feSeni souCasnych ekonomickych, socialnich
a ekologickych problémii. Také se zabyva prenaSenim poznatkii do praxe v konkrétnich

projektech. (Ekumakad.cz, 2021)
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V roce 2004 oteviela EA prvni velkoobchod Fairtradovymi produkty. V soucasnosti vede
Faitradovy Fair Bio obchod v Praze. A napomaha koordinovat kampan Fairtradova meésta.

(Ekumakad.cz, 2021)
NaZemi

Nevladni neziskova organizace bréanici distojné pracovni podminky ve svété. Prosazuje
globalni rozvojové vzdélani, zasazuje se o zodpoveédnost firem v oblasti jejich dodavatelského
fetézce a napomaha Fair trade jako ti¢innou podporu chudych péstitelli a femeslnikti ze zemi
globalniho jihu. Organizace sidli v Brné, kde vede Fairtradovy velkoobchod a e-shop.

Je také dllezitym koordindtorem kampané¢ Fairtradova mésta. (NaZemi,2022)

2.5 CERTIFIKACE FAIRTRADE

Vyznamnou soucasti hnuti Fairtrade je certifikace znacky Fair trade. Certifikace se vyskytuje
na produktech a vyrobcich pochazejicich od zemédé€lct, ktefi jsou spojeni s organizaci
Fairtrade. Jsou tedy v izkém kontaktu a organizace zajiStuje, Ze jsou dodrzeny normy, na

kterych si hnuti Fairtrade zaklada.
Certifika¢ni znamka FAIRTRADE®

Certifika¢ni znamka je originalni a vystihujici piivétivost. Snazi se podporovat rizné péstitele

po celé zemi a dohlizet na splnéni kritérii podle Fair trade.

Znamka urcuje zboZi, které¢ bylo vyprodukovano ve shod¢ se standardy Fairtrade International.
Béhem tvorby bylo v celém dodavatelském fetézci zachovano urcité socidlni, environmentalni

1 ekonomické méftitko (kritérium). (Fairtrade, 2022)

Znamka ma klasickou i1 barevnou podobu a to modro-zelenou. Oznacuje takové produkty,
u kterych jsou veSkeré suroviny dostupné jako Fairtradové a pochdzeji od certifikovanych

vyrobcti. Vedle toho jsou také specidlni znamky pro bavinu, zlato.

Za Fairtradové produkty pokladaji vedle certifikovanych 1 neoznaené znamkou Fairtrade, u

kterych se jedna o vyrobky ¢lenti Svétové Fairtradové organizace WFTO. (Fairtrade, 2022)
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Obr. &. 3: Znamka Fairtrade Obr. €. 4: World Fair trade organization world
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Znacky certifikaci souviseji s Fairtrade, které zarucuji dodrZeni stanovenych norem. Znamka
Fairtrade zajiStuje ocenéni vyrobklli od péstiteld spolupracujicich s organizaci Fairtrade.
Znacku World Fair trade organization world nalezneme u surovin, které byly vyprodukované

od ¢lent organizace WFTO.

2.6 ODLISNOST CERTIFIKACE FAIRTRADE OD OSTATNICH CERTIFIKACI

Znacné mnozstvi produktii disponuje obaly, na kterych se nachdzeji rtizné Stitky a loga
certifikaci. Mnoho spotiebitelti t€émto certifikacim nerozumi a pokladaji si otazky, zda jsou
vibec divéryhodné. Certifikace Fairtrade si zakladd na jednotném piistupu k podpoie
obchodnich partnerstvi, které poskytuji udrzitelné a distojné zivotni podminky pro péstitele.
Ptispivaji k udrzitelné produkci, pfi¢emz hlavni podstatou mySlenky jsou zeméd¢€lci a délnici.
To vSe ma za dusledek, Ze znaCka Fairtrade je celosvétové nejuznavanéj$im etickym

certifikacnim Stitkem, podle vyzkumu GlobeScan z roku 2015. (Fairtrade-net, 2022)

Vyrobky oznafen¢ znamkou FAIRTRADE byly certifikovany podle kritérii Fairtrade

Standardt. Nesplnuji-li kritéria, mtize spolecnost ¢elit pozastaveni ptisobnosti.

Produkty Fairtradové vyroby pozndme podle oznaceni certifikaéni zndmkou Faitrade. Jsou to
produkty zejména femeslné a textilni produkce, které vznikaji od ¢lenlt Svétové Fairtradové

organizace. (Fairtrade.cz, 2022)
2.6.1 Jedinec¢nost Fair trade

o _Je z50 % vlastnén samotnymi zemédélci a délniky, coz jim dava stejné slovo
v rozhodovani

e Fair trade nabizi cenovou stabilitu prostfednictvim minimalni ceny pro vétSinu komodit
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e Nabizi péstitelim jedny z nejvysSich prémii v oboru, aby mohli investovat do svych
podnik

e Vyrobci se seskupuji kolektivn€, v druzstvech nebo délnickych organizacich
s demokratickou strukturou, aby méli vétSi vyjednavaci silu a kontrolu nad svymi
podniky.

e Podporuji producenty licencnimi poplatky na pifimé sluzby pro vyrobce.

Od zlepsovani zeméd¢lskych postupti po lepsi fizeni podniku.“ (Fairtrade.net, 2022)

2.7 PROJEKTY NA PODPORU FAIRTRADU

2.7.1 Fairtradova mésta ve svété

Pocatky mezinarodniho hnuti Fairtradovych mést, pochazeji z Velké Britanie, kterd v dubnu
2000 vyhlésila ve mésté Garstang svou komunitu za prvni Fairtradové mésto na svéte. Nasledné
po této udalosti, Fairtradové mésto s mistnimi aktivisty vytvofili kritéria nezbytna k tomu, aby
mohla vzniknout dal$i mésta s oznacenim ,,Fairtrade Town* ve Spojeném kralovstvi. Bylo tak
definovéno pét zakladnich cild, které jsou zakladem vSech mezindrodnich kampani Fairtradova

mésta. (Fairtradetowns, 2022)

Obr. &. 5: Fairtradova mésta — pocet mést po sveété
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Zdroj: Fairtradetowns.org, (2022)
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Na map¢ jsou oznacené konkrétni staty, které kampan podporuji. Jizni Amerika piispiva hnuti
ve statech Paraguay, Brazilie, Ekvador a dalsi. V Africe se eviduji tfi Fairtradova mésta, ktera
pomahaji s pomoci ve spravedlivém obchodé, navzdory tomu, Ze z Afriky pochdzi mnoho
Fairtradovych vyrobkl. Mlizeme pozorovat, Ze také Korejska republika a Japonsko podporuji
tuto kampan. Samotnd Evropa dominuje poctem téchto mést. Naptiklad Némecko piredcilo
Velkou Britanii a to poctem 805 meést. Velkd Britdnie eviduje 377 mést,

které podporuji Fair trade.

Fairtradové meésto je mésto, vesnice, ostrov, meéstsky obvod, okres, zona nebo region,
ktery se zavazal podporovat Fair trade. Cilem této kampang je hlavné osvéta v oblasti podpory
prodeje Fairtradovych produkti v daném misté. Mezi vyznamna meésta patii Londyn,
Rim, Brusel. Ve 14 ¢lenskych statech EU (v&etné ve Spojeném kralovstvi) je vice

nez 2 000 Fairtradovych mést. (Fairtradetowns. org, 2022)

Ve Velké Britanii (a ve Skandinavii, Némecku a Rakousku) je kampan zastitovana narodnimi
zastupci mezinarodni organizace Fairtrade International (vlastnik znamky Fairtrade).
Jsou zaméteni predevSim na propagaci znamky FAIRTRADE a jejich spotfebu. Jedna se o
zejména o potravinové produkty, fezané kvétiny a vyrobky z Fairtrade baviny, které jsou

dostupné v obchodnich fetézcich a vlastni zndmku Fair trade. (Fairtradovd mésta, n.d.)

V ostatnich zemich a také v Ceské republice se hnuti zaméfuje na propagaci modelu Fair trade
(na rozdil od Fairtrade) jakoZto spravedlivého obchodovani v §irSim slova smyslu. K tomuto
piistupu se fadi vedle Fairtrade Internation také organizace WFTO a jeji pislusnici. Nezamétuji
se tedy pouze na produkty s Fair trade zndmkou, ale také na vyrobky eticky obchodovatelné,

na které se Fairtrade znamka nevztahuje. (Fairtradova mésta, n.d.)

Evropané se stale vice zabyvaji tim, aby skrz své nakupni preference, podporovali spravedlivy
obchod, pfispivali k udrzitelnému hospodafskému a socidlnimu rozvoji. Takovato védoma
podpora je bézna v zapadoevropskych clenskych stitech nez ve zbytku EU. Postupem let
se tato situace stala béZznou uz i ve stfedni Evropé a pokracuje dal. Fairtradova mésta piibyvaji

po celém svété rok, co rok. (Fairtradetowns.org,2022)

Vzhledem k tomu, Ze prodej vyrobku spravedlivého obchodu po celém svéteé roste, probiha také
debata o spravedlivém obchodu s kritikou, zejména pro volny trh o Siroké Skéle otazek, jako je
diraz na zemédélska druzstva pti certifikaci spravedlivého obchodu. To je vnimano jako

diskriminace mensich zemédélci, ktefi se obavaji, ze se zapletou s druzstvem. Spravedlivy
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obchod je také kritizovan za to, Ze neni dlouhodobou rozvojovou strategii,

a ze je modelem, ktery neni vhodny pro vSechny. (Fairtradetowns.org,2022)

Spolecenstvi Fairtradova mésta trva uz 20 let, tak dlouhodobému trvani davaji zasluhu sile
kolektivni akce. Od vzniku kampang Fairtradova mésta, dokazala ztidit velkou sit lidi, ktefi veéti
v socialni spravedlnost a dohromady stale provadéji kroky kuptedu. I po tolika letech je stale
¢eho dosahovat, n¢ktetfi maji pocit, ze zmeény, o které se snazi, neptichazeji dostatecné rychle.
Nizké ptijmy a nespravné piilezitosti k obchodovani jsou stale smutnou realitou a klimatické
krize ovliviiuje komunity, jejichz zivobyti zavisi na drobném zemédélstvi. Zakladatel hnuti,
aktivisty stale podporuje a v nedavném rozhovoru je podpofil: ,,Bez ohledu na to, jak tézké jsou
véci, pokradujte vtom, vco véfite, vco citite, Ze je to spravné ve vasem Zivote.
I kdyz mate pocit, ze bouchate hlavou o cihlovou zed, ta zed nakonec spadne!*

(Fairtrade.org.uk, 2022)

Fairtrade komunity jsou v bourani nespravedlnosti spé$né, protoze ti kdo rozhoduji, potiebuji
diikkazy o spolecenském souhlasu, aby mohli zavést zménu. Aktivisté kampani tyto dikazy
ztélesiuji. Jsou predevsim oni, kdo odstartuji proces zmény tim, ze zpochybni stavajici nekalé
praktiky. Vzpiraji se proti mocenské nerovnovaze
a demonstruji svému okoli, od vrstevnikii po tviirce politik, Ze cht&i zménu.

(Fairtradetowns.org.uk, 2022)

Vyhodnoceni ¢eho globalni hnuti Fairtradova mésta za rok 2019 dosahlo:
e Nejméné 6.000 médii napsalo ptispeévky o hnuti
e Pil milionu lidi zacalo sledovat Fairtrade hnuti na Facebooku a Twitteru
e Spolecenstvi spolupracuje s 23.000 komunitami
e Fairtradové komunity se spojili svice nez 14.000 mistnimi podniky

(Fairtradetowns.org.uk, 2022)
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2.8 FAIRTRADOVA MESTA V CESKE REPUBLICE

Fait trade je znamé hnuti, které je viditelné nastésti uz i v Ceské republice. V roce 2010
zasluhou vyznamné rostouciho obratu Fair trade zbozi a rostouciho zajmu hyper
a supermarketii o prodej Fairtradového zbozi se Ekumenicka akademie rozhodla piivést

Fairtradova mésta. (Ekumakad, 2010)

Ceska republika se do hnuti zapojila v roce 2011 za soudinnosti nevladnich organizaci Fairtrade
Cesko a Slovensko (diive Fairtrade Ceské republika), NaZemi a Ekumenické akademie. Tyto
organizace se vénovali myslence Fair trade uz od roku 2004. Kampan od roku 2019 vede
Fairtrade Cesko a Slovensko. Mezi prvnimi Fairtradovymi mésty se v republice stala
14.09.2011 soucasn¢ dvé meésta a to Litoméfice a Vsetin (Fairtrade, 2011).
V Ceské republice se momentalné nachazi 14 Fairtradovych mést. Posledni mésto Zd’ar nad
Sazavou, které wusilovalo o titul, ziskalo status Fairtradové mésto  26. 4. 2022.

(Fairtradovamésta, 2022)

Od roku 2019 se hnuti ujalo Fairtrade Cesko a Slovensko, piedev§im z finan¢nich diivoda.
Zbylé neziskové organizace Ekumenickd akademie a NaZemi nadale spolupracuji pouze jako
partnefi. Planuje se pfipojeni dalSich organizaci, kterym dat Sanci na zviditelnéni a ziskat novy
pohled na danou véc. Zapoji organizace zabyvajici se pfibuznymi tématy, aby umoznili vétsi

zapojeni lidi. (Fairtrade Cesko a Slovensko, 2022)

V CR funguje spolupracujici skupina pro Fairtradova mésta uskupena z predstaviteli tfi vyse
uvedenych organizaci. Cilem je fidit realizaci kampané, dodavat oporu méstim usilujicim o
dosazeni titulu, ale také tém, kterd ho jiz ziskala, vypracovat prostfedky slouzici méstim

k propagaci a kampaii rozvijet a posouvat kupfedu. (Fairtradova mésta, n.d.)

Koncepce Fairtrade mést ma ¢tyri pilire:

1. Rovinarozvojové spoluprace — tak, jak ji vymezuje koncept Fair trade (spravedlivé ceny
producentiim, dlouhodobé obchodni vztahy, socialni ptiplatek na rozvoj komunity,
moznost predfinancovani produkce),

2. etickd rovina — zédkaz nucené détské prace a dlstojné pracovni podminky,

3. vzdélavaci rovina — informace o pivodu zbozi, o producentech a o SirSich souvislostech

mezinarodniho obchodu,
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4. socialni aspekt — v ramci konceptu Fairtradkova mésta se mohou spojit riizné subjekty
z oblasti politiky, podnikéni a obcanské spolecnosti. Spolecné pak hledaji konkrétni

feSeni pro naplnéni vyse uvedenych tii cili. (Ekumakad, 2010)
2.8.1 Kritéria pro ziskani titulu Fairtradové mésto

Mgésta, kterd jsou aktivni v podpote Fair trade a usiluji o status Fairtradové mésto, musi tispésné
projit tfemi etapami:

1. Splnit pét kritérii kampané — Podmét pro kampan v ¢esku byl stejny jako pro dalsi zemé,

model britskych Fairtrade Towns, ktery se zamétfuje na pét hlavnich cild.
Ty tvoii jadro kampané. V jednotlivych zemich jsou piejaty Uplné podle britského
modelu, nebo jsou pfizpisobeny potfebam spolecenského kontextu urcité zemé.

2. Ziskat titul Fairtradové mésto — Zadatelé musi prokazat, e spliiuje viechna kritéria

kampang. Musi zaslat 7adost do Fairtrade Cesko a Slovensko, které ji posoudi,
ve mésté provede audit a rozhodne, zda jsou vSechna kritéria splnéna. Pokud je mésto
uspésné, ziskava titul Fairtradové mésto.

3. Pokracovat v podpofie Fair trade i po obdrzeni titulu — Cilem kampané neni pouze splnit

pét kritérii, ale naopak v podpofe Fair trade dale pokracovat a rozvijet ji.
Kazdy rok ¥idici skupina podava Fairtrade Cesko a Slovensko zpravu o ¢innosti a zad4

o obnoveni titulu. (Fairtradova mésta, n.d.)

K ziskani titulu musi mésto postupovat podle navodu, ktery je dostupny na strankéch
Fairtradovamésta.cz. Kde je kazdy krok podrobné popsan ndvod, jak efektivné zah4jit kampar.
Zalozit ptipravny tym, ktery je sloZeny z nadSenych a angazovanych lidi, naptiklad student
nebo ucitel. Tento tym miize vytvofit kdokoliv, koho Fair trade zajima a ma dostatek Casu.
Oznamit zaloZeni ptipravného tymu, ve kterém bude dostatek ¢lentl, aby mohla kampan plynule
probihat a informovat Fairtrade Cesko a Slovensko. Vase mésto se timto stane oficialnim
7adatelem o titul. Piipravit si dotazy na Fairtrade Cesko a Slovensko nebo na koordinatory
kampané. Napfiklad jaké propagacni materidly mohou poskytnout, a o jaké tipy se mohou
podélit s novymi uchazeci o titul. A déle pfipravit si akéni plan kampané pro dané mésto.
Ptistoupit k plnéni kritérii, které se daji plnit v rizném potadi. K vyplnéni Zadosti, musi byt
jistota, Ze dané mésto spliiuje vSechna kritéria. Po Usp&$né Zadosti pfichdzi na fadu oslava,
ale dalsi ukol je stanoveni dalSich cilii pro udrzeni aktivity Fairtradového mésta. Po roce

prichazi vyplnit obnovovaci zadost o obnoveni titulu. (Fairtradova meésta, n.d.)
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2.8.1.1 P&t kritérii pro ziskani titulu Fairtradové mésto v Ceské republice:

1.

Mistni Fidici skupina
Ve mésté€ je nutné ustanovit mistni fidici skupinu, ve které bude nejméné 5 Clent. Nutnosti
je pfimy kontakt s vedenim mésta, ktery zajisti jeden ze Clentl, ktery je zaméstnanec
¢i zastupitel mistni samospravy.
Povinnosti fidici skupiny:
- shromazdit se minimaln¢ dvakrat ro¢né
- Clenové mohou byt zastupci Skol, cirkvi, neziskovych organizaci (¢im pestiejsi
slozeni lidi, tim 1épe pro dynamiku celé¢ kampan¢)
- stanovit odpovédnou osobu pro komunikaci s Fairtrade Cesko a Slovensko
- aktivné podporovat rozsifovani nabidky Fairtradovych vyrobkili a organizovat
propagacni akce
- podat zadost o priznani titulu a kazdoro¢né posilat organizaci zpravu o své ¢innosti
Ridici skupina je srdcem Fairtradového mésta. Pokud je reprezentovana nadienymi
a angazovanymi lidmi, je nad&je pro zapojeni dalSich aktérti a oslovit i dalsi ob¢any k ucasti
na akcich a podpofte Fair trade.
Aktivita fidici skupiny nekon¢i ziskanim titulu. Jsou zde dalSi nezbytné tkoly,
kterym je nutné se v pribéhu vénovat. Naptiklad vypracovani akéniho planu napomahajici

k zachovani konkrétniho sméru kampané¢ a motivace k jejimu trvani.

Akeni plan ma tyto podbody: stavit cile podle metody SMART — kupiikladu béhem oslavy

svétového dne pro Fair trade probéhne ve tfech prodejnach ochutnavka s Fairtradovymi

produkty. Pracovat na stfednédobych i dlouhodobych cilech, stanovit si indikatory,

pomoci kterych budou ¢lenové organizace sledovat dosahovani cilll. (Fairtradova mésta, n.d.)

2.

Oficialni podpora Fair trade

Mistni samosprava odsouhlasi dokument, ve kterém prohlasuje podporu Fair trade
a zavaze se ke spotfebé Fairtradovych vyrobkll. Deklarace neni jen formalni prohlaseni,
ale musi za nim byt vidét konkrétni akce a Cinnosti, ke kterym se meésto pfislibilo

a jez uskutecniyje.

Mésto ma za zavazek:
- informovat o zapojeni do kampang Fairtradovd mésta ve svych informac¢nich

materialech, na webovych strankach apod.
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- poskytne na svych webovych strankach prostor pro informace o Fair trade
a ¢innostech fidici skupiny
- mésto muze podporovat funkci fidici skupiny — financné, poskytovat prostor

pro setkavani nebo uvoliiovani prostor k setkavani (Fairtradova mésta, n.d.)

3. Dostupnost Fairtradovych produktii

Fairtrade produkty jsou prodavany v lokalnich maloobchodnich sitich. Produkty jsou
nabizeny v lokalnich kavarnach, restauracich.

Ve mést¢ se musi nachazet urcity pocet maloobchodnich a restauracnich zatizenich
poskytujicich Fairtradové produkty. Povinnosti je, aby prodejné misto nabizelo nejméné tii
druhy Fairtradového zbozi ze dvou riznych produktovych skupin.

Na strankach také popisuji jak motivovat prodejce, aby vice informovali kupujici
o Fairtrade produktech, které se jsou u nich k zakoupeni. Nebo zapojeni samotnych
prodejct do kampané a navrhnou konani vlastnich akci béhem celého roku. Déle poskytuji
cenné rady jak pracovat s obchodniky, aby podporovali Fair trade. Radi vybudovat
dlouhodobé vztahy a pokusit se o vciténi do kampané, ukazat, ze po produktech existuje

velkd poptavka. (Fairtradovamésta,n.d.)

4. Mistni podpora
Mistni obcCané a organizace (Skoly, nevladni neziskové organizace, cirkve) podporuji
mySlenku Fair trade pofadanim osvétovych akci a nakupem. Na zdkladnich a stfednich
Skolach se Zaci u¢i o problematice Fair trade, na univerzitach studujici 1 vyucujici podporuji
Fair trade, organizace a spole¢nosti nakupuji Fairtradové vyrobky a poskytuji je svym
zaméstnancim nebo klientim. Vétsi podpora tohoto kritéria mtize byt naptiklad oznaceni
Fairtrade podpory nalepkami ¢i plakaty, vétSi podpora soukromych podniki
spolupracujicich s mistnimi organizacemi, zapojeni organizace do spolecenskych akci.

(Fairtradovamésta,n.d.)

5. Meédia a prace s verejnosti
Ridici skupina usiluje o medializace myslenky Fair trade v mistnich médiich. Poradaji
ve spolupraci s méstem alesponl jednou do roka propagacni akci na podporu Fair trade.
Pro vétsi podporu kritéria je doporuceno pokusit se, aby byla propagace Fair trade pfitomna

na vetsSing vetejnych akei, které se konaji po cely rok (vanoc¢ni stanky, oslavy mésta, pouté).
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Zajistit zasazeni Sirokého spektra divakl a pokusit se o vysvétleni podpory organizace.

(Fairtrade Cesko a Slovensko, 2023)

2.8.2 Proces podani Zadosti

Ve chvili, kdy si je organizace jista, Ze mésto splituje dand kritéria, zacne pfipravovat
prihlasku neboli zadost o udéleni certifikatu. Vyplnéna Zzadost se zasle do organizace
Fairtrade Cesko a Slovensko, ktera se stara o kampati Fairtradova mésta. Organizace zadost
zhodnoti a bude uchazejici mésto informovat, kdy probéhne audit v daném mésté. Audit je
schiizka vSech ¢lent fidici skupiny a navstéva vytipovanych prodejnich mist v daném mésté
jednim zastupcem Fairtrade Cesko a Slovensko. Po uskute¢néni auditu organizace do
¢trnécti dni zasle zhodnoceni zadost a vystup z provedeného auditu. Ke kazdému kritériu je
uveden komentar se zpétnou vazbou a ptipadnymi navrhy na zlepSeni. Odsouhlasend zadost
znamena, ze dané mésto ziskalo titul Fairtradové mésto. Pokud je zddost neuspeSna,
napoméha Fairtrade Cesko a Slovensko ke zlep$eni a rozvoji aktivit. Mésto, které ziska titul
Fairtradové meésto, souCasné ziskd 1 logo kampané€ spolecné s ndzvem daného mésta.

(Fairtradova mésta, n.d.)

Obr. €. 6: Logo Faitradova mésta

Falrtradovd
masta

Zdroj: Fairtradovamésta, (2011)

Po ziskani titulu ¥dici skupina pracuje dale na svém cili. Cinnost spojena s propagaci
nekonci, ale posouva se na dal$i Groven. Podstatou je rozvoj péti zédkladnich kritérii, které
dané mésto splnilo na zagatku pro ziskani titulu. Fairtrade Cesko a Slovensko pozaduje po
tidici skupiné zasilani kaZzdoro€nich zprav o plnéni kritérii a Zadost o obnoveni titulu. Tento
dokument neboli zadost musi obsahovat dikazy o aktivité fidici skupiny. Jde naptiklad o
seznam uspotadanych akci, prehled dosazené medializace, aktudlni seznam prodejnich mist

a plan do budoucna. (Fairtradova mésta, n.d.)
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3 MARKETINGOVY VYZKUM

3.1 METODIKA VYZKUMU

Tato &ast prace slouzi predevsim ke splnéni hlavniho cile prace. Ugelem vyzkumu bylo
zhodnotit, zda by obyvatelé a okoli vybraného mésta méli zdjem o titul Fairtradové mésto
a vnimani samotného Fair trade. Dil¢im cilem je navrzeni Zadosti daného mésta o certifikaci

Fairtrade.

Definovani hypotéz

Pro doplnéni cile vyzkumného Setfeni byly zvoleny vyzkumné hypotézy. Sestaveny byly
nulové a alternativni statistické hypotézy, na kterych se ndasledné¢ zkoumalo,
zdali mezi proménnymi existuje vztah, ¢i nikoli. Nulovd hypotéza Ho je takova hypotéza,
u které¢ se predpoklddd, Ze mezi danymi proménnymi vztah nebo zavislost neexistuje.
Alternativni hypotéza Ha je pak jejim opakem, u té se predpoklada, ze urcity vztah existuje

(Sedlacik, Neubauer & Kfizik, 2016).

Nasledujici hypotézy, které jsou dale testované, zvolila sama autorka, podle predchézejici
teoretické reSerSe, autor¢ina odhadnu o povédomi obyvatel vybraného mésta o Fair trade

a vlastnich zkuSenostech.
HI: Existuje vztah mezi pohlavim a znalosti pojmu Fair trade.
H2: Existuje vztah mezi pohlavim a ndkupem vyrobkul podle ptivodu.
H3: Vice nez 65 % respondentt se jiz setkalo s Fairtrade.
H4: Nejméné 10 % dotazanych zna organizace pro podporu Fairtrade.

H5: Nejméné 30 % dotazovanych, by si dokazali predstavit dané mésto jako Fairtradové

meésto.
Faze vyzkumu

V ptipravné fazi vyzkumu bylo zvoleno vybrané mésto Strakonice a cilovy segment
respondentli, ktery je tvoren obyvateli mésta Strakonice a okoli vSech vékovych skupin.
Na zdkladné teoretickych vychodisek poté byly vymezeny konkrétni cile vyzkumu a

definovany hypotézy.
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K dosazeni stanovenych cili vyzkumu bylo pouzito kvantitativni metody dotaznikového
Setfeni. Pfed samotnym sbérem dat byla u dotazniku provedena pilotaz s respondenty z riznych
vékovych  skupin, aby oznacili nedostatky a nejasné formulovani otdzek,
¢i odpovédi. Sbér dat byl spustén pomoci internetové platformy Google Forms. Zpracovani
udaji z provedeného vyzkumu bylo nasledné¢ zpracovano prostfednictvim kumulativnich

a relativnich ¢etnosti.

3.2 CiLE DOTAZNIKOVEHO SETRENI
Jak jiz bylo v praci zminéno, hlavnim cilem vyzkumného Setteni bylo zjistit, zda by obyvatelé

daného mésta a okoli méli zajem o titul Fairtradevé mésto. Respondentiim byl v dotaznikovém
Setfeni vysvétlen vyznam a povinnosti k ziskani titulu. A k dosazeni tohoto cile byly zkoumany
postoje obyvatel k danym povinnostem mésta. Zaroven, jaké je povédomi o znacce Fairtrade u
obyvatel. Pro splnéni tohoto cile, bylo nezbytné si urCit nékolik dil¢ich cilti. Marketingovy

vyzkum mél tedy za cil urcit:
DC1 — Znalost obyvatel pojmu Fair trade
DC2 — Znalost obyvatel ohledné konceptu a certifikaéni znamky Fairtrade.

DC3 — Povédomi mezi obyvateli o riznych organizacich podporujicich Fairtrade a o

samotné kampani Fairtradovad mésta

DC4 — Nazory obyvatel, do jaké miry ma dané mésto splnéné piedpoklady pro udéleni

titulu Fairtradové mésto.
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3.3 DOTAZNIKOVE SETRENI

Pro dosazeni pozadovanych dat byla zvolena metoda papirova a elektronickd dotaznikového
Setfeni. Papirova metoda Setfeni byla zvolena pro segment starSich obyvatel a to od 65 let a
vice. Nebot’ tito lidé se nemohou k takovému dotazniku dostat. Proto autorka zvolila papirovou
podobu Setieni. Distribuci tohoto papirového dotazniku byla zajiSténa umisténim na
frekventované misto do obchodu Jednoty Coop ve Strakonicich. Dotazniky byly situovany
vedle inzertni desky a informacemi. Naopak elektronické dotaznikové Setfeni melo vyhodu
v mnoha smérech. Jednoducha a rychla distribuce a zachyceni cilového segmentu. Diky online
distribuci bylo mozné sousttedit se na potfebny geograficky segment, a ziskani velkého poctu

odpovedi.

Dotaznikové Setfeni bylo slozeno zcelkem 18 otazek, které se sklddaly z povinnych
1 nepovinnych. Kontrola dotazniku pted zvetejnénim byla provedena prostiednictvim pilotaze,
kterda méla napomoci ke srozumitelnosti pro vSechny vékové kategorie. Po skonceni pilotaze
nasledné probé¢hla uprava nckolika otazek a pridani nékterych z dalSich, které slouzily pro
plynulé odpovidani, tak aby dotaznik byl srozumitelny a nedoslo k nedorozuménim. Tvorba
dotazniku a sbér odpovédi byly provedeny prostfednictvim Google Forms. Konecna podoba

dotazniku, ktery byl distribuovan respondentiim, viz ptiloha A.

Samotné zahdjeni dotazniku bylo uvedeno pomoci osloveni respondentt, predstaveni autorky
a predstaveni Ucelu dotazniku. Zaroven autorka zminila anonymitu dotazniku a zdvofilé
podékovani za vyplnéni. Pro eliminaci respondentl, ktefi nepatfili do pozadovaného
geografického segmentu, bylo v ivodu uvedeno, Ze dotaznik je urCen pouze pro cilovou

skupinu obyvatelstva mésta Strakonice a jeho okoli.

Vyzkumné Setieni bylo spusténo 17. ledna a probihalo do 17. Gnora. Hlavni vizi bylo ziskat
alespont 100 vhodnych respondentli. Distribuce elektronického dotazniku byla zajiSténa pies
socialni sit’ Facebook v konkrétni skupiné ,,Strakondaci®, kde se nachazi vétSina obyvatel mésta
Strakonic. A déle v mistni Jednoté¢ COOP, o které se autorka zminila vySe, pro zasaZeni

starobnich diichodct, kterych se toto téma také tyka.
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Uvod této ¢asti je vénovan analyze dané¢ho mésta, ve kterém se uskutecnilo dotaznikové Setfeni
u jednotlivych obyvatel. Prace se vénuje samotnému vyhodnoceni kvantitativniho vyzkumu
a provedené analyze. V posledni casti je vypracovand analyza benchmarking

pro zhodnoceni aktivity vybranych Fairtradovych mést.

3.4 VYBRANE MESTO STRAKONICE

Pro vyzkum bylo vybrano meésto, lezici jihovychodné od mésta Plzen. Strakonice
se nachazejici v JihoCeském kraji o rozloze 3 468 ha. Okrskové mésto obklopuje mnoho
okolnich vesnic, ze kterych dojizdi mnoho pracujicich za praci a nakupy kazdy den. Nachazi se
zde mnoho pracovnich pfilezitosti, nékolik matetskych, zakladnich a stfednich Skol. Mésto
obyva 22 428 obyvatel z toho je 10 722 muzi a zen 11 706. Primérny vek je 43,8 let z toho
muzi 41,8 a zeny 45,7. (czso, 2021)

Vzdé€lanost obyvatelstva ve vybraném mésté je priblizné 0,6 % bez vzdélani, 13,5 % se
zékladnim vzdelanim, 31,3 % se stfedni vzdélanim v¢. vyuceni, 13 % vysokoskolské. (czso,

2021)

Méstu Strakonice nalezi nékolik méstskych organizaci a 1 neziskovych. Zaklada si na péci o své
obyvatele, a proto zde existuje napiiklad Méstskd policie Strakonice, Méstské kulturni
stfedisko, azylovy diim, mnoho matefskych skol, knihovny, zakladni $koly, STARZ - sportovni
areal, Domovy pro seniory. (Strakonice, 2022)

Neziskové organizace jsou ve mésté velice aktivni. Mezi mnoha je mistni Smidingerova
knihovna, nejenze funguje jako knihovna, ale také poskytuje ekoporadenstvi, potada rtizné

akce, vydava elektronicky mésicnik — Kompost. (knih-st, 2016)

Také organizace Prevent 99 poskytuje socialni praci, podporu rodin a vzdélavani v JihoCeském
kraji. Tato organizace potada rtizné sbirky, kurzy vSeho druhu, pomahaji ze zavislosti atd.

(Prevent 99, 2023)

Strakonice se v poslednich letech rozrostly o malé obchody prodéavajici produkty pro zdravou
vyzivu, produkty domaci vyroby atd., které podporuji kvalitni vyrobky. Déle se mésto snazi
o rozsifeni moznosti podporujici ekologii, tfidéni odpadi. Neziskové organizace se staraji o
vzdélani v podobé kurzii a sdilenim dtlezitych informaci, poskytuji pomoc lidem a détem, které

Jji nutné pottebuji. Snazi se spojit lidi a zapojit je do Cinnosti prospésné pro obyvatele a ptirodu.
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3.5 INTERPRETACE VYSLEDKU DOTAZNIKOVEHO SETRENI

Tato kapitola je predmétem vyhodnoceni a interpretace nashromazdénych dat. Dotaznikového
Setfeni se dohromady zucastnilo 186 respondentil. Respondenti jsou slozeni ze 135 (73 %) Zen
a 51 (27 %) muzu, z toho je 110 respondentt z vybraného mésta Strakonice a zbylych 76 bydli
v okoli Strakonic. Pro nesplnéni kritéria, Ze odpovidat maji pouze obyvatelé Strakonic
a okoli, jez bylo stanovené, bylo z dotazniku vytazeno jedenact respondenti. Nejpocetné€jsi
bylo zastoupeni respondenti ve véku od 31 do 50 let, do kterého je zafazeno dohromady 84

respondenttl, tedy 45 %. Druhé nejvétsi zastoupeni zaujima vékova kategorie od 18 do 30let.

Tab. ¢. 1: Pohlavi a vék respondenti

Méné nez 18 18 - 30 let 31-50let 51 -65 let Vice nez 65 let
Absolutni | Relativni | Absolutni | Relativni | Absolutni | Relativni | Absolutni| Relativni | Absolutni | Relativni
cetnost Cetnost | Cetnost | Cetnost cetnost Cetnost | cetnost | Cetnost | Cetnost | Cetnost
Zeny 3 100% 48 77% 68 81% 9 38% 9 60%
Muzi - - 12 23% 16 19% 15 62% 6 40%
Jiné - - - - - - - - - -
Celkem 3 100% 60 100% 84 100% 24 100% 15 100%

Zdroj: Vlastni zpracovani, (2023)

Prvni dvé otazky se tykaly obecné znalosti Fairtrade. Otazka €. 1 byla povinna a zaméiuje
se na znalost obyvatel ohledné Fairtrade. Odpovédélo na ni vSech 186 respondentti, 62,8 %
muzil se s pojmem nesetkali a zbylych 37,3 % setkali. 42,3 % Zen pojem Fairtrade neznaji
a 57,7 % zen pojem zna. Muzi a Zeny, ktefi pojem neznali, pokrac¢ovali na otdzku ¢islo 3.

Respondenti, ktefi pojem znali, pokracovali otazkou ¢islo 2.

Tab. €. 2: Setkali jste se n€kdy s pojmem Fairtrade?

Setkali jste se nékdy Muz Fena Celkgvj
s pojmem Fairtrade? soucet

Ne 62,75 % 42,34 % 47,87 %
Ano 37,25 % 57,66 % 52,13 %
Celkovy soucet 100,00 % | 100,00 % | 100,00 %

Zdroj: Vlastni zpracovani, (2023)

H2o0: Vice nez 65 % respondenti se jiz setkalo s Fairtrade.
H2a: Méné nez 65 % respondentt se jiz setkalo s Fairtrade.

Otazka cislo 1 se také tyka hypotézy H2o0 pfedpokladajici, ze vice nez 65 % respondentli se
jiz setkalo s Fairtrade. Pomoci programu Excel byla zji$téna p-hodnota s hladinou vyznamnosti
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0,05. P-hodnota vysla 0,000215, coz je hodnota nizsi nez 0,05. Nizka P-hodnota svéd¢i proti
nulové hypotéze, tedy zamita hypotézu H2o. Je tedy pfijata alternativni hypotéza ve znéni:
»Méné nez 65 % respondenti se jiz setkalo s Fairtrade.“. Je tedy potvrzena alternativni

hypotéza H2a.

Uzaviend otdzka Cislo 2 zjist'uje, zda je znam vyznam pojmu Fairtrade napfic¢ vSemi vékovymi
kategoriemi. Na tuto otazku pokracovalo 98 respondenttl. Z toho 92 (93,9 %) védi co Fairtrade
znamena a dalSich 6 (6,1 %) obyvatel nevi. Nejvice znaji pojem Fairtrade lidé

od véku 18 do 50let.

Tab. €. 3: Vite, ¢im se Fairtrade zabyva?

Vice
Vite, ¢im se Méné nez . Celkovy
Fai Je zabjvi? 18-301let | 31-501et| 51-65Ilet 18 let nelzﬂﬁs soutet
Ne 4 2 - - - 6
Ano 38 39 10 1 4 92
Celkovy soucet 42 41 10 1 4 98

Zdroj: Vlastni zpracovani, (2023)

Hlo: Neexistuje vztah mezi pohlavim a znalosti pojmu Fairtrade.
H1a: Existuje vztah mezi pohlavim a znalosti pojmu Fairtrade.

Prvni zvolend hypotéza Hlo se zajima o zavislost mezi pohlavim a znalosti pojmu Fairtrade.
Mezi témito dv€éma proménnymi se neprokazala zavislost, vzhledem k testu Chi-kvadrat
ve vysi 0,999886545, kde testové kritérium vyslo 0,030279331. Tim doslo k potvrzeni nulové

hypotézy, Ze neexistuje vztah mezi pohlavim a znalosti pojmu.

Po otazce Cislo 2 byl vysvétlen pojem Fairtrade, aby se respondenti informovali a mohli
pokracovat s odpovéd’'mi na dalsi otdzky. Z odpovédi na tieti polozenou otazku vyplynulo,
ze vyznam Fairtrade neni pro obyvatele Strakonic a okoli zajimavy. Z celkového poctu
respondentt 186, pouhych 20 zvolilo odpovéd’ Ano, coz znamend, ze jim vyznam Fairtrade

ptijde zajimavy a radi by ho podpofili.
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Tab. ¢. 4: Ptijde Vam myslenka Fairtrade zajimava?

ol . : oy . | Stredni o .
Prl.!de Vam my §len’ka Stredni od.borne odborné | VysokoSkolské Vyssi | Zakladni Celk:n’}_
Fairtrade zajimava? s maturitou adilizes odborne soucet
Ano 7 4 7 R 20
Ne 79 29 37 8 13 166
Celkovy soucet 86 33 44 10 13 186

Zdroj: Vlastni zpracovani, (2023)

Ctvrta otazka se zaméfuje na zvyklosti pii nakupu produktii a vyrobki. Zda respondenty zajima,
odkud dané zboZi pochazi. Nejcastéjs$i odpoveédi byla moznost ,,4no“, kterou zvolilo 75 %
respondentll. Respondenti nekupujici zbozi podle ptivodu zemé jsou lidé mezi 51-65 lety, dale
pak lidé 18-30let. Naopak nejvice kupujici zbozi podle ptivodu jsou respondenti 31-50 let, podle
vzdélani postupné lidé se sttedoskolskym vzdélanim, vysokoskolskym vzdélanim a zakladnim

vzdélanim.

Tabulka €. 5: Zajima Véas ptivod vyrobki, které nakupujete?

Zajima Vis puvoed Méné nes 18
vyrobki, které 18- 30 let 31-501et | 51-651let let Vice nez 65 let | Celkovy soucet
nakupujete?

Ne 30,65 % 19,05 % 41,66 % - 13,33 % 25,00 %
Zdkladni 323% - - - - 11,70 %
Stiedozkolské 17,74 % 14,29 % 3333 % 13,33 % 4,79 %
Vysokogkolské 9,68 % 4,76 % 8,33 % - - 6,38 %

Ano 69,36 % 80,95 % 58,33 % 100,00 % 86,67 % 75,00 %
Zakladni 4,84 % 4,76 % - 66,67 % 13,33 % 5,85 %
Stiedoskolské 50,00 % 53,57 % 45,83 % 33,33 % 66,67 % 52,13 %
Vysokogkolské 14,52 % 22,62 % 12,50 % 6,67 % 17,02 %

Celkovy soudet 100,00 % 100,00 % 100,00 % 100,00 % 100,00 % 100,00 %

Zdroj: Vlastni zpracovani, (2023)

H3o0: Neexistuje vztah mezi pohlavim a nakupem vyrobkt podle piivodu.
H3a: Existuje vztah mezi pohlavim a nakupem vyrobki podle pivodu.

Na tuto otdzku se také odkazuje hypotéza H3o, ktera tvrdi, Ze neexistuje zavislost mezi
pohlavim a nédkupem vyrobkl podle pivodu zemé¢. Pomoci programu Excel bylo zjisténo
testové kritérium o hodnoté 9,367017244 a vysledna hodnota kritického oboru
7€ 0,052552644. Tato hodnota je ptilis nizkd a znaci zamitnuti nulové hypotézy H3o0. Doslo tedy
k potvrzeni alternativni hypotézy, jez zni: ,Existuje vztah mezi pohlavim a nikupem

vyrobkii podle zemé ptuvodu.*
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U nasledujici otazky byla zobrazena znacka certifikace Fairtrade, aby si respondenti snadno
predstavili znacku, na kterou se autorka dotazuje. Z celkového poctu 186 respondentll zna
znacku 48,4 % a zbylych 51,6 % znacku nepozndva. Znacka certifikace je nedostatecné
propagovana a mnozi nevédi, co znamena. Z tabulky vyplyva, Zze respondenti se statusem
zaméstnanec a student tuto znacku znaji. Ve zbylych 51,6 %, tedy zaméstnanci a starobni

duchodci, se se znackou nesetkali.

Tab. ¢. 6: Znate znacku Fairtrade?

Znate znacku | Mateiska 5 : q Starobni 5 Celkovy
. 9 dovolens Nezaméstnany | Podnikatel ditchodce Student | Zameéstnanec souet
Ne 2,66 % 3,72 % 3,72 % 7,45 % 2,66 % 31,38 % 51,60 %
Ano 2,66 % 0,53 % 532% 1,60 % 9,57 % 28,72 % 48.40 %
:f]‘;“g:t“ 532 % 426 % 904% | 9,04% |1223%| 60,11% | 100,00 %

Zdroj: Vlastni zpracovani, (2023)

Sesta otdzka zjistovala, kde se respondenti nejéastéji setkavaji s Fairtrade. Respondenti zde
méli na vybér z nékolika moznosti. Nejcastéjsi odpovedi byla ,,Supermarkety, coz zvolilo
38,6 % respondentll, a hned za ni byly s 25,9 % ,, Kavdrny “ a ,, Internet “ s 21,2 %. Déle tu byla

také moznost ,, Nesetkal “, kterou volilo 30 muzd a 45 Zen.

Diilezitou sekci dotaznikového Setieni byla otazka ¢islo sedm. Cilem bylo zjistit, zda obyvatelé
znaji organizace, které podporuji Fairtrade a byl uveden konkrétni ptiklad ,, Fairtradova
meésta“. Celkem 169 (89,4 %) respondentll odpovédélo, Ze takové organizace nezna.
Ti pokracovali dal$i sekci otazek, ktera se tykala samotného Fairtrade mésta. Zbylych 10,6 %,

ktefi tuto organizaci znaji, pokracovali na otazku ¢islo osm.

Otazka cislo sedm se také tyka i hypotézy H4o, ktera se vztahuje také ke kampani Fairtradova

meésta.
H4o: Méné nez 10 % dotazovanych zné organizace pro podporu Fairtrade.
H4 a: Vice nez 10 % dotazovanych zna organizace pro podporu Fairtrade.

Tvrzeni hypotézy, Zze méné nez 10 % dotazanych zné riizné kampané pro podporu Fairtrade,
byla potvrzena. P-hodnota vysla 0,633891004, coz je vétSi nez hladina vyznamnosti 0,05,
tedy potvrdila danou hypotézu o znalosti obyvatel. Cim vy$§i P-hodnota tim vice piipousti

platnost nulové hypotézy.
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Nasledujici osma otdzka, ktera byla oteviend a zjiStovala od respondentii, kde se s touto
kampani Fairtradova mésta setkali. Touto otdzkou autorka ziskavé informace, odkud je mozné
se dozvédét o organizacich a riznych kampanich podporujici Fairtrade hnuti.
Celkem 20 respondentti pokracovalo k této otazce. Pét respondenttii uvedlo, ze nedaleké mésto
u Strakonic, méli tim na mysli mésto Volyné¢, které je Fairtradové meésto a dale, ze se ve mésté
nachazi Fairtradova Skola. Déle respondenti vyjmenovali riznd Fairtradovd mésta po celé
Ceské republice, jako je napiiklad Cesky Krumlov. Zbyli respondenti uvedli, Ze se s Fairtrade

setkali na internetu, na vysoké Skole nebo v novinovém c¢lanku.

Pred dalsi otazkou, zde byla uvedena definice Fairtradovd meésta, aby se respondenti

informovali a mohli pokrac¢ovat v dal§im odpovidani.

wewvr

tdzanych k samotné kampani Fairtradovd mésta. Celkem 86,2 % respondentim pftijde tato
kampan zajimava. Z celkového poctu muzi kampan zaujala 70,6 % a z po¢tu Zen 92 %.
Otazka predchazela konkrétnéjSim otazkam, které se zabyvaji kampani ve vybraném mésté

Strakonice.

Tab. €. 7: Pfijde Vam kampan Fairtradovd mésta zajimava?

Prijde Vam kampan Celkov?

Fairtradova mésta Muz Zena sfmg:?
zajimava?

Ne 2041% | 8,03% | 13.83 %

Ano 70.59% | 91.97% | 86,17 %

Celkovy soucet 100,00 % | 100,00 % | 100,00 %

Zdroj: Vlastni zpracovani, (2023)

Po odpovédi na otazku ¢. 9 nasledovalo vysvétleni pro respondenty, co by to pro mésto
Strakonice znamenalo, stat se Faitradovym méstem. Piedchédzela detailngj$im otazkam

na nazory obyvatel ohledné ziskani titulu Fairtradové mésto Strakonice.

Cilem desaté a jedenacté otazky bylo vyzkoumat, zajem obyvatel Strakonic a okoli o titul
Fairtradové mésto. Prvni ze zminénych otdzek se zamétuje na nazor obyvatel, zda by bylo
mozné zrealizovat takovou kampail ve vybraném mésté Strakonice. Respondenti méli
na vybér ze ¢tyf moznosti. Respondenti volili nej¢astéji odpoveéd’ ,, Spise ne “ (43,6 %) a oproti
tomu ,, Spise ano “ (30,85 %). Pro jasnou odpoveéd’ ,, Ne“ bylo 17 % z celkového poctu a pro
jasné ,,Ano ““ pouze 8,5 %. Respondenti tedy vahaji mezi SpiSe ne a Spise ano. Obyvatelé dali

najevo, tedy nepatrny zajem o uskutecnéni takové kampané ve Strakonicich.
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Tab. ¢. 8: Dokazali byste si mésto Strakonice piedstavit jako Fairtradové mésto?

Dokazali byste si mésto Strakonice Ne Ano Spise Spite me Celkovy
piedstavit jako Fairtradové mésto? T ano PISERE!  outet

Okoli 5,32 %| 2,66 %| 13,83 % 18,62 % | 40,43 %
Strakonice 11,70 %| 5,85 %) 17,02 % | 25,00% | 59,57 %
Celkovy soucdet 17,02 % | 8,51 % 30,85 % | 43,62 % | 100,00 %

Zdroj: Vlastni zpracovani, (2023)

Druhd otdzka navazovala na predchozi otdzku o kampani, cilila na dojmy a pocity obyvatel,
zda si mysli, ze Strakonice jsou dostate¢né¢ vybavené a ptipravené na kampan Fairtradova
mésta. Na zacatku této sekce bylo respondentiim vysvétleno, jaka jsou kritéria a prfedpoklady
pro ziskani titulu kampang. Zde respondenti vybirali z dichotomickych otazek ,, 4no“ a ,,Ne“,
k ur€eni jasnych ndzorti obyvatel Strakonic. Respondenti ze Strakonic a okoli se shodli
na odpovédi ,, Ne “, kde si mysli, ze mésto ptedpoklady pro kampan nema. Z celkového poctu
130, kteti zvolili moznost ,, Ne“, bylo 77 respondentl ze Strakonic a 53 z okoli. Obyvatelé
Strakonic, ktefi volili moznost ,, 4no “, bylo pouze 35 ze 112. Podle zvolené odpovédi ,, Ano“ a
,Ne“ pokraovali respondenti na otdzku c¢islo dvanact a ¢islo tfindct, kde probihalo

konkrétnéjsi dotazovani ohledné predpokladii mésta.

Tab. €. 9: M4 mésto Strakonice, podle Vés pro tuto kampan predpoklady?

M4 mésto Strak(tnitie, podle Vas, pro Ne Ano (Z‘eIk‘tlw}_'r
tuto kampan predpoklady? soucet
Okoli 53 23 76
Zakladni 3 16 19
Stiedoskolské 30 3 33
Vysokoskolské 20 4 24
Strakonice 75 35 110
Zékladni 5 2 7
Stiedoskolské 55 28 83
Vysokogkolské 15 5 20
Celkovy soudet 128 58 186

Zdroj: Vlastni zpracovani, (2023)

H50: Vice nez 30 % dotazovanych, si mysli, Ze Strakonice maji ptedpoklady pro kampaii.
HS5 A: Méné nez 30 % dotazovanych, si mysli, Ze Strakonice maji ptedpoklady pro kampaii.

Nézory obyvatel Strakonic a okoli na pfedpoklady pro kampan se zabyva hypotéza H5o,

jez tvrdi, ze vice nez 30 % dotdzanych, si mysli, Ze mésto ma predpoklady. Zde byla vyse
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hladiny vyznamnosti opét 0,05 a P-hodnota vysla 0,362414907. Je tedy vyssi a potvrdila tvrzeni
hypotézy H5o.

Posledni dvé otazky jsou zaméfené na predpoklady meésta Strakonice pro ziskéani titulu
Fairtradové mésto podle obyvatel. Prvni z nich méla za cil zjistit, jaké predpoklady mésto
Strakonice ma. Respondenti vybirali ze 4 uzavienych moznosti, které autorka volila podle péti
kritérii pro ziskani titulu. Celkovy pocet obyvatel, kteti si mysli, ze mésto ma dostatek dispozici
je 59 respondentt. Respondenti z okoli Strakonic nej¢astéji volili odpovéd’ s moznosti podpory
»Vyrobkit v prodejnach® (n=17) a moznost , Podpory ze strany skol a jinych
organizaci “(n=19). Mistni obyvatelé se shodli s respondenty z okoli, kteti také volili nej¢astéji
moznost ,,Vyrobkit v prodejnich® (n=26) a ,, Podpory ze strany Skol a jinych
organizaci “(n=19). Nejmén¢ pak volili zajem obyvatel Strakonic a okoli. Druha z nich, otazka
vybérova, méla za cil ziskat opacnd data z otazky Cislo dvanact. Tedy ziskat ndzory obyvatel,
v ¢em si mysli, Ze mésto ma nedostatky v ptedpokladech. Podle 127 respondentti, Strakonice
nemaji dispozice k ziskani titulu. Nejveétsi nedostatky z odpovédi respondentil
vyplyvaji moznosti ,, Zagjem obyvatel”“ (n=101), ,, Vyrobky v prodejnach” (n=46),

¢

., Podpora mistnich médii* (n=45) a ,, Podpora ze strany skol a jinych organizaci* (n=26).
Lze z toho vyvodit, Ze obyvatelé Strakonic neprojevili zdjem o kampan Fairtradové mésto.

Na splnéni jednotlivych kritérii by samotné mésto muselo pozvolna zapracovat.
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3.6 BENCHMARKING FAIRTRADOVYCH MEST

Soucasti praktické casti je také benchmarking vybranych mést. Konkrétné mésto Volyné
vjiznich Cechach nedaleko Strakonic, které ziskalo titul vroce 2012. A mésto
Zd4r nad Sézavou v kraji Vysoéina, drzici titul Fairtradové mésto od roku 2022. Porovnani
Fairtradovych mést slouzi k zjisténi, v jaké mife jsou mésta nadale aktivni v podpoie Fairtrade
a v uskutecnovani rtznych akci, po ziskani titulu Fairtradové meésto. M¢ésta ziskala titul

v riiznych rocich od roku 2011, kdy u nas kampaii zacala probihat.

3.6.1 Fairtradové mésto Volyné
Ziskani titulu napomohla mistni SS a JS Volyné a obdanské sdruZeni, kteii na podpoie
kooperuji spolecné s méstem. Dne 14. 12. 2011 bylo zastupitelstvu mésta predstaveno Fair trade
a kampané spojené s timto hnutim. 20. 01. 2012 se mésto rozhodlo pro podepsani podpory
Fair trade, stejného dne zapocala také fungovat Ridici skupina pro Fair trade. (Volyn& v dolyné,

2014)

Clenem fidici skupiny byl i starosta Ing. Vaclav Valhoda. Pogate¢ni myslenka zisku titulu
Fairtradové mésto, ziniciovali studenti z mistni §koly. Ti aktivné seznamovali s Fair trade zaky
z dalSich Skol vregionu a Sirokou vefejnost vcetné obchodnikid a zastupitelli mésta.
Také se zaslouzili o prodej Fairtradovych produktl v mistnich obchodech a cukrarnéch.
Fairtradové produkty jako kava a ¢aj byli podavany na zasedani Rady mésta, v Gifadu starosty

mésta atd. (Fairtrade Cesko a Slovensko, 2023)

V roce 2012 se konalo mnoho akci pro podporu hnuti Fair trade. V mistni cukrarné Zaci stfedni

Skoly uskutec¢nili snidani pro vetejnost s pouzZitim Fairtradovych surovin. (Volyné v dolyné,
2014)

Vestibul Méstského tfadu uskuteénil pro vetejnost Vystavu o Fair trade, kterd byla zaptjcena
od organizace NaZemi. Snahou o roz$ifeni povédomi u mistnich lidi ohledné Fair trade, zatadila
Skola Skolni obchiidek s ndzvem ,Na§ Obchidek na Zemi“ na volynsky adventni trh.

(Strakonicky denik, n.d.)

Mg¢sto se snazilo zasahnout i starsi cilovou skupinu, a to v podobé¢ inovativni podpory Fairtrade.
Zaci mistni $koly prezentovali hlavni otazky ohledn& détské prace a souvislosti s Fair trade

v domové dichodct. (Volyné v dolyné, 2014)
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Nasledujici rok 2013 mésto spole¢né se SS a JS Volyné provedly prodej valentynskych
bonbont z Fairtradové cokoladdy pro podporu lidi trpici konfliktem v Syrii. Mésto realizuje
vétsinu akei spoleéné se SS a IS Volyné, nebot’ tato §kola ziskala certifikaci Fairtradova $kola.
Ktera ma vice aktivnich ¢lenti a zaci tuto akci propaguji v ramci vyuky. (Fairtradova mésta,

2021)

V nejblizsi minulosti v roce 2019 se uskutecnila Férova snidané¢ potadana stiedni Skolou

se zapojenim pracovniky ufadu mésta Volyné¢. (Fairtradova mésta, 2021)

Soucasné Fairtradové mésto Volyné je aktivni a to v podob¢ prodejen, které nabizeji produkty
Fairtrade. V mistnich cukrarnach se stale vaii Fairtradova kava. Postupem &asu Ridici skupina
kampané i stiedni Skola pfestali byt iniciativni v akcich a podpote Fair trade. Tedy Fairtradové
mésto je na Upadku, nebot’ coronavirové krize zplsobila nemoZznost potkévani se s osobami
a zruSily se vSechny planované akce. Snaha o propagaci Fair trade méstem Volyné nebyla
zbyte¢na, nebot’ zmého dotaznikového Setfeni bylo zjisténo, Ze Fairtradové mésto

Volyné je zname a lidé diky tomu maji povédomi Fair trade.

Dalsi informace byly ziskané zkontaktovanim pfislusné osoby na méstském urad¢é. Mésto je
tedy spojené s mistni stiedni Skolou a jazykovou Skolou. Dale bylo zminéno, ze kvili
coronaviroveé krizi se nekonali zadné¢ akce. Naposledy v roce 2019 v ramci oslav mésta
se konala Fairtradova snidané. V roce 2018 na podzim byl uspotaddn Beh republiky, kde mésto

ptispélo Fairtradovym obcerstvenim.

3.6.2 Fairtradové mésto Zd’ar nad Sazavou
Zd’4ar nad Sazavou se stal étrnactym Fairtradovym méstem v Ceské republice 26. dubna 2022.
Od tohoto data se piihlasili k hodnotdm udrZitelného a spravedlivého obchodovani.
Vroce 2021 byla zfizena fidici skupina sloZena ze zastupcli mésta a méstského uradu.

(Obcasnik.eu, 2023)

Deklaraci o podpote Fair trade mésto podepsalo 30. 9. 2021 a to rukou starosty mésta
Ing. Martina Mrkose. Mésto timto prohlasuje dodrzovani zadanych ¢innosti a podporou Fair

trade ve méste.

Mistni obchodni Skola, diky svym aktivitdm v oblasti Fair trade, ziskala titul Fairtradova skola

a je velice produktivni spoleéné s méstem. (Fairtrade Cesko a Slovensko, 2023)

Stfedni Skola je znacné iniciativni v pofadani akci na podporu Fair trade. Skolni bar nabizi

férovou kavu a caj. Skolou pofdddna akce Vystava na stromech, kterd upozoriovala
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na Kavovou krizi a potfadani férovych snidani. Samotni pedagogové vzdélavaji o hnuti

Fair trade své Zaky a pofadaji rizné besedy. (Obchodni §kola Zd’ar nad Sazavou, 2023)

Ve mésté se konaly Fairtradové aktivity 1 pfed ziskanim titulu. Roku 2020 probéhla beseda
s Mgr. Stanislavem Kominkem, zastupcem Fairtrade Cesko a Slovensko o péstovani kavy.

Vsechny nésledujici planované akce, vSak utlumil covid. (Obc¢asnik.eu, 2023)

Mésto se snazi informovat mistni obany o systému Fairtrade pomoci mistniho Zd’arského
zpravodaje v tnoru 2020 i vlednu 2021. Akci, které se do ted konaly, neni mnoho,
nebot’ mésto ma titul méné nez rok. Nekolik akcei se uskutecnilo ve spolupréci se stfedni
Fairtrade Skolou. V zafi 2021 uskuteCnila mistni Skola Den s Obchodkou, soucasti byl
Fairtradovy koutek s kavou a ¢ajem. M¢sto se spolecné se Skolou zapojuji do poradani Vystavy
na stromech, v fijnu 2021 uporadali vystavu Zivot v baviné o podminkach pé&stovani baviny
v mistnim parku a posledni akce se konala viijnu 2022, vystava Kéavové krize.

(Fairtradovamésta, 2021)

Fairtradové mésto Zd'ar nad Séazavou je velice aktivni a iniciativni ve svych planech
do budoucna a v soucasnosti. Mésto ma zajisténo mnoho prodejen, které prodavaji Fairtradové
vyrobky. Naptiklad Albert, Vital, Kvétinové studio a mnoho dalSich. Fairtradové vyrobky
jsou zajisténé i v obCerstvovacich zafizenich, jako bufet Losenka na M&U a dalsi.

(Fairtradovamésta, 2021)
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3.6.3 Shrnuti benchmarkingu

Pro shrnuti vyzkumu benchmarking byla vypracovana tabulka s porovndvanim vySe zminénych
meést s vybranym méstem Strakonice. V zaveére¢né tabulce jsou mésta porovnavana v ramci
poctu obyvatel, coz je dulezity parametr pro srovnavani velikosti meést
a obydleni. Dale datum ziskani titulu, ze kterého je mozné si odvodit, jak dlouho mésto vlastni
titul Fairtradové mésto. Poslednimi parametry jsou jednotliva kritéria pro ziskani titulu
Fairtradové mésto. Tedy zalozeni mistni fidici skupiny, kde je uveden pocet ¢lenti skupiny
a kdo jsou jeho ucastnici. Druhym parametrem je oficidlni podpora Fairtrade, zde je sepsano,
kdo prohlasil podporu tomuto hnuti a kampani. Dostupnost Fairtradovych vyrobki
v marketech, lokalnich obchodech a dal$ich zivnostech. Mistni podpora, tedy rizné podpory ze
strany mé&st a dalSich organizaci. Média a prace s vetfejnosti, které¢ jsou ve méstech aktivni a

podavaji obyvatelim informace o udalostech ve mésté€ a v kraji.

Tab. ¢. 10: Porovnavani mést

Porovnavani meést v soucastnosti

Meésto Volyné Zd’ar nad Sazavou Strakonice
Potet obyvatel 2 976 (CSU, 2021) 20 457 (€STU, 2021) 22 287 (€STU, 2021)
Datum ziskani
A mskan 20.01.2012 26.04.2022 Dosud se neuchézel
titulu
Mistni ridici Skupina byla zaloZena ze zastupcii mésta a Moini élenové: zaméstnanci méstského tfadu,

Skupina je slozena z 5 ¢lemi.

skupina méstského tfadu. ¢lenové mistnich organizaci.

Podporu projevil starosta podepsanim deklarace

Oficiilni podpora | Oficidlni podporu prohlasil starosta mésta a dalsi o podpote pro ziskani tituln. A zavazali se k Ptedpokladana podpora starosty mésta a ¢leni
fair trade Elenové mésta. A zavazali se k plnéni zavazkai. financ¢ni i dalsi podpote mistni fidici skupiny a zastupitelstva.

mnoha dalsich.

Dostupnost by mohla bit:

Dostu " V mistnim kveétinastvi - v malych lokalnich maloobchodech se zdravou
; _:: d"““f y |V misted cukedme V supermarketn Albert vsivon a bio produkty
a r‘t:i T:_:; V mistnich marketech V drogerii DM - v mistnich supermatlketech, drogeriich
produ V mistnich curkérngch a kavérnach - v culcrérnéch a kavéméach
- na mistnich trzich a akecich
Podpora by mohla byt:
Spoluprace s mistni $$ . - ze strany mistnich kol
Mistni pod ; L S ] istni S5, je Fairtradova kol CL . .
istut pocpora Spoluprace s méstskim tfadem poluprace s mis E acova skoa - ze stranv misnich organizaci (pt. knihovna)
- ze strany aktivnich lidi
Prace s vefejosti:
Volyiisky zpravodaj informoval difve na zatdtku |Zdrsky zpravodaj informuje o Fairtrade a - mistni zpravodaj - Strakonicky denik
Meédia a prace s |kampané. V dnesni dobé neni zddna zminka o upozorije na konajici se akce ve spolupracis |- Strakonicka televize
vefejnosti kampani Fairtradové mésto ¢ propagaci Fairtrade. - Jihoteska televize
Fairtrade. Konaji se seminafe o problematilcach Fairtrade. |- informovéni na socidlnich sitich

- v kulturnim domé pofadat seminate

Zdroj: Vlastni zpracovani, (2023)
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Fairtradové mésto Volyné, o poCtu obyvatel 2 976, vlastni titul jiz 11 let. Patii mezi prvni
vznikla Fairtradova mésta v Ceské republice. Ridici skupina je sloZena z 5 &lent, mezi kterymi
je 1 starosta mésta. Oficialni podporu projevil samotny starosta pied startem kampané a dalsi
Clenové meéstské uradu. A tim se zavazali k realizovani podpory Fairtradovych vyrobkt a
samotné akce, které tato skupina potrada. Dostupnost Fairtradovych vyrobkl po 11 letech
vlastnéni titulu, je minimalni oproti zackatku. Fairtradové vyrobky jsou k dostani pouze
v mistni cukrarné a v marketu. Spoluprace mezi méstem a se SS a JS Volyné neni uz tak
intenzivni, jako na zacatku kampan¢. Bohuzel SS a JS, ktera vlastni titul Fairtradova §kola,
nepotada zadné akce, ani semindie pro studenty a vetejnost, ke kterym by se méstsky titad mohl
pfipojit a podpofit tak Fairtrade. Mésto se o Fairtrade nebo o kampani nezminuje v zadnych
¢lancich Volynského zpravodaje, ani na webovych strankach ¢i na facebookovych strankach
mésta. Veskeré aktivity pozastavila pandemie Covid a je obtizné navazat na dobu pted
pandemii. Pfed pandemii bylo mésto a $kola aktivni v akcich, které se konali nejmén¢ jednou

do roka. Do budoucna se prozatim neplanuji zadné akce spojené s podporou Fairtrade.

Zdar nad Sazavou, které obyva 20 457 obyvatel, vlastni titul od roku 2022. Mésto je aktivni
pouhy rok v kampani Fairtradova mésta, které vzniklo jako 14. v pofadi. Ridici skupinu tvofi
5 ¢lent, ktefi jsou slozeni pfevazné ze zastupcii mésta a méstského uradu. Oficialni podporu
projevil starosta potvrzenim deklarace o podpote pro ziskani titulu. Pfislibili se k finan¢nim 1
dal$im podporam ohledn¢ kampané Fairtradova mésta. Dostupnost Fairtradovych vyrobki je
po celém mésté fada. Naptiklad supermarkety, drogerie nabizeji takovéto produkty. Nekolik
mistnich cukraren a kavaren, které poskytuji zdkaznikiim Fairtrade kavu a rtzné zékusky
vyrabény z Fairtrade produkti. Dale mistni kvétinafstvi nabizi Fairtrade produkty. Kampan je
podporovana mistni stfedni Skolou, ktera vlastni titul Fairtradova Skola. Samotné meésto se
sttedni Skolou uzce spolupracuje na kazdé akci, kterd se koné k podpofte a propagaci Fairtrade.
Mésto pro Skolu ziskava Fairtrade produkty, které Skola na akcich poskytuje navstévnikim.
Zdarsky zpravodaj informuje obyvatele o akcich, které se konaji na podporu Fairtrade a
poskytuje dal$i informace o této kampani a samotném hnuti. Mésto spolecné se stiedni Skolou
se snazi pofadat seminaie ptiblizujici problematiku Fairtrade a tak rozSifovat povédomi o hnuti

a certifikaci.

Mésto Strakonice, které si autorka vybrala pro porovnavani s Fairtradovymi mésty, méa 22 287
obyvatel, tedy nejvyssi pocet. Mésto se dosud o kampan Fairtradové mésto nezajimalo, ani
nepozadalo o ziskdni titulu. Autorka srovnavd tato meésta, nebot se snazi

o ziskani dilezitych dat pro uskutecnéni kampané ve mésté Strakonice. Popisuje tedy
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potencionalni moznosti, které by napomohly k uskute¢néni kampané. Prvni kritérium
pro ziskani titulu je vytvofeni mistni Fidici skupiny o poctu minimalné 5 osob, ktera by byla
slozena ze zaméstnancii méstského ufadu, ¢i ¢lentt mistnich organizaci. Oficidlni podpora
je predpokladéana ze strany starosty mésta, ¢lenti zastupitelstva mésta a mnoha obyvatel mésta,
ktefi se vyjadfili kladné ke kampani v dotaznikovém Setieni. Dostupnost Fairtradovych
vyrobkii ¢i produktl by byla zajisténa v mistnich lokalnich maloobchodech, kde se zabyvaji
bio produkty a zakladaji si na ptivodu vyrobki. V mistnich supermarketech a drogeriich,
které nabizeji Fairtrade produkty svym zakaznikim. V neposledni fadé cukrarny a kavarny
by nabizeli produkty vyrabéné z Fairtrade produktt. Napiiklad Fairtrade kavu, Fairtrade
cokolavu a mnoho dalSich. Mistni podpora ze strany zdkladnich a stfednich s$kol,
kterych se ve mést& nachazi nékolik. Skoly by ve spolupraci s méstem potadali akce podporujici
Fairtrade a dalsi projekty se zapojenim zakl. Mistni ziskové i neziskové organizace by se
podileli na akcich a projektech rozsifujicich informace o kampani a hnuti Fairtrade.
V dotaznikovém Setfeni byla ziskana data, ktera potvrzuji aktivitu a kladny vztah nékterych lidi
ke kampani. N¢kteti z té€chto respondentil by se zapojili do aktivit a propagace Fairtrade. Mistni
média jako napiiklad mistni zpravodaj, Strakonicky denik, by obsahoval zajimavé ¢lanky
o Fairtrade a kampani Fairtradova mésta, informoval by obyvatele o nadchézejicich akcich
podporujici hnuti, jak by mohli samotni obyvatelé podpofit ¢i pomoci aktériim téchto akeci.
Strakonickd a JihocCeska televize by také informovali o akcich spojené s Fairtrade.
Prace s vefejnosti by obsahovala potfaddni semindii pro obyvatele v kulturnim domé
¢i vnckterych Skolach, kde by pfednaseli ucitelé, zaci, ¢i samotni profesiondlové

v oblasti Fair trade.
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4 NAVRH A DOPORUCENI

Doporuceni je zalozeno na navrhu zadosti o certifikaci Fairtradové mésto pro mésto Strakonice.
Nasledné po literarni reSersi, kde autorka studovala otazku ohledn¢ kampané Fairtradova mésta
u nas i ve svété a podrobném zkoumani kritérii, které jsou potifebné k ziskani titulu. Dale podle
vysledkti  dotaznikového Setfeni, které bylo orientované pouze na obyvatele
meésta Strakonic a okolnich obyvatel. A v neposledni fad¢ vyzkum benchmarking,
ktery umoznil porovnani Fairtradovych mést s dosud necertifikovanym méstem Strakonice.
Tedy by autorka navrhla pro vybrané mésto Strakonice Zadost o certifikace Fairtradové mésto.

V piiloze B se nachazi vzor Zadosti o udéleni titulu pro mésto Strakonice.

Tato zadost je dostupna pro kazdé mésto, nejen v Ceské republice, ale i po celém svété, které
se zajima o podporu a rozvoj spravedlivého obchodu. Zadost o udéleni titulu je dostupna

na webovych strankach Fairtradovd mésta.

Zadost je tedy rozdélena do 5 &asti, kazda ast se zaobira jednim kritériem, které je nutné
ke splnéni podminek pro ziskani titulu. Navrzenim zadosti, by se mélo dokladat naplnéni kritérii
kampané Fairtradova meésta. Z predeslych vyzkumii a analyz vyplyva, ze mésto Strakonice
nema dostatek piedpokladi pro splnéni vSech kritérii. Proto tato Cast prace bude slouZit

jako navrh pro mésto Strakonice do budoucna, pro pfipad zajmu o ziskéani tohoto titulu.

Ptihlaska je citelné popsand a je rozd€lena na povinné a doporucené podklady pro splnéni
kritérii. Formulaf, ktery je zde popséan, je pouze navrh Zadosti. Formulat pro ziskani titulu

zacind ndzvem daného mésta a poctem obyvatel. Dale se pokracuje na prvni kritérium:

4.1 MISTNi RIDICi SKUPINA
Musi byt slozena nejméné z 5 &lent, ktefi jsou aktivni. (Fairtrade Cesko a Slovensko, 2021)

Clenem mistni fidici skupiny by byl mistni starosta, ¢len zastupitelstva mésta, len organizace
Prevent 99, zamé&stnanec mistni Smidingerovy knihovny, ktera poskytuje ekoporadenstvi, zbyli
¢lenové by byli aktivni obcané, zajimajici se o tuto problematiku. Kontaktni osobou pro
komunikaci s Fairtrade Cesko a Slovensko, které zastituje tuto kampaii, by byl ¢&len

zastupitelstva mésta.

Déle je nutné popsat nejblizsi plan podpory Fair trade ve mésté. Ve vyzkumu benchmarking
bylo popsano mnoho akci, které se konaly ve méstech, které titul jiz vlastni. Proto by bylo

nejlepsi zacit s jednodussimi akcemi, které by obyvatele mésta informovat o titulu, produktech
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a dalsi podpote Fairtrade. Tedy zatadit problematiku do mistniho strakonického deniku, popsat
samotné Fairtrade, moznost o ziskani titulu, vyrazné¢ oznacit obchody ve méste,
které prodavaji vyrobky Fairtrade a pfi nejblizsi konané akci poskytovat produkty Fairtrade a

seznamovat s timto pojmem.

4.2 OFICIALNi PODPORA FAIR TRADE
Mistni samosprava odsouhlasi dokument, ve kterém prohlasuje podporu Fair trade,

a ke spotiebé Fairtradovych produkti. (Fairtrade Cesko a Slovensko, 2021)

Ve mésté Strakonice deklaruje podporu mistni starosta a dalsi ¢lenové mistniho zastupitelstva.
Datum podepsani deklarace o podpoie Fair trade by probéhl 3 mésice pied podanim zadosti
o ziskani titulu Fairtradové mésto. Dale je nutné v rdmci ptilohy zZadosti ptilozit kopii Deklarace

o prohlaseni pomoci kampang.

Soucasti je také seznam Fairtradovych produkti, které jsou poskytovany na mistnim ufadé. Na
ufadé, v kancelafich starosty a dalSich zastupitelti by byl podavan Fairtradovy ¢aj, Fairtradové
cokolady a dalsi zdkusky. Fairtradové produkty by se podévaly i1 na zasedanich

a pti dalezitych konferencich.

Zde je také zapotiebi uvést webovou podstranku, ktera je zamétena na problematiku Fair trade
a informacich kampan¢. Takovato podstranka by se nachazela na webovych strankach mésta
Strakonice, kde by se nachdzela piimo kategorie Fair trade. V této kategorii
by uZivatelé ziskali vSeobecné informace o pojmu Fair trade, dlivod pro¢ se vybrané mésto
zapojilo do kampang Fairtradova mésta, plan vSech nadchézejicich aktivit na podporu Fair trade

1 na dal$i rok, kam budou obyvatel¢ srde¢né zvani.

4.3 DOSTUPNOST FAIRTRADOVYCH PRODUKTU
Fairtradové produkty jsou nabizeny v mistnich maloobchodnich sitich, také v kavarnach

a restauracich. Pro naplnéni tohoto kritéria jsou diileziti maloobchodni prodejci, ktefi maji
v nabidce nejméné¢ tii druhy Fairtradového zbozi z alespoit dvou rtiznych produktovych
surovin, vetejna stravovaci zatizeni musi poskytovat alespon jeden druh Fairtradového zboZi.
Tato prodejni &i stravovaci mista musi mit pravidelnou oteviraci dobu. (Fairtrade Cesko a

Slovensko, 2021)

Pocet maloobchodnich prodejcti i vefejnych stravovacich zafizeni je stanoven podle poctu
obyvatel vybraného mésta v kvantifikacni tabulce dostupnosti. V mistnich prodejnach

by mélo byt zietelné vidét, Ze je zde moznost koup¢ Fairtradovych produktt.
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Mésto Strakonice podle kvantifikacni tabulky dostupnosti by mélo mit 5 maloobchodnich
prodejnich mist a 3 stravovaci zafizeni s nabidkou Fairtrade produkti. Ve mésté Strakonice
se nachazi mnoho maloobchodnich prodejnich mist, které se zabyvaji zdravou vyzivou,
puvodem zbozi a poskytovanim malo dostupnych produkti, které nejsou na trhu dostatecné

znamé a kvalitou produkta.

Napiiklad maloobchod Je¢minek se zaobird produkty se zdravou vyzivou, kvalitnimi produkty
a produkty malo dostupnymi v supermarketech. Zakladaji si na podpote kvalitniho obchodu a
nabizet zakaznikim jen to nejlepSi. Produkty Fairtrade by byly pro maloobchod rozvojem
v oblasti podpory, ziskani novych zajimavych produkti a pfitom zajisténi spravedlivych
podminek. Byla by to také soucasti propagace maloobchodu a image samotného maloobchodu,
7e se v nabidce vyskytuji 1 produkty podporujici péstitele ze zemi tietiho svéta. Timto by

spotiebitel podpofil prodej Fairtradovych produktii a zjistil by si vice informaci o této znacce.

Stravovaci zafizeni kuptikladu kavarny, cukrarny, vinarny, hospody, rychld obcerstvent,
by nabizela jidla sloZzena z Fairtrade produktti. Naptiklad Cukrarna Karolina by nabizela kévu
z Fairtradovych zrn, které by bylo mozné i zakoupit. Zakusky by se vyrabély z polotovara
Fairtrade, v nabidce se objevi Fairtrade Cokolada, Fairtrade SuSenky. Na dvetich by se nachazela
znacka Fairtrade, kterd upoutéd potencionalni zékazniky ke koupi a zvédavost ohledné€ vyznamu

znacky Fairtrade.

Meésto by nabizelo mnoho benefiti zatizenim, které by takové produkty nabizeli. Hlavnim
nastrojem piesvédCeni pro prodej Fairtradovych vyrobkt by byla rozsahla propagace daného
zatizeni, kterou by zafidilo mésto. Na webovych strankach mésta, se nachéazi kategorie
Fairtrade, kde by byla vyjmenovand vSechna zafizeni podporujici Fairtrade a prodavajici
produkty certifikace Fairtrade. Byla by zde také vyjmenovand hlavni nabidka Fairtrade
produktd jednotlivych zafizeni. V mistnim zpravodaji by se tato zafizeni obcas zminila
v souvislosti s Fairtrade ¢lanky. Po mést¢ se nachazi mnoho reklamnich ploch, které
by zastupitelstvo mohlo uvolnit na propagaci Fairtrade a zatizeni jej podporujici. Mésto potada
po cely rok rizné trhy, a tim padem by mésto poskytlo vyhodnou cenu pro stdinek danému
zatizeni, kde by také museli prodavat alesponi jeden Fairtrade vyrobek. Dale zajiSténi
pravidelného odkupu Fairtrade produktii od dan¢ho zafizeni, pro akce potadajici mésto.
At uz jde o akce konané na méstském Ufadé napt. zasedani, konference, seminafe a schizky.

Ale také na udalostech konajicich se ve méesté pro obyvatelstvo a navstévniky.
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Maloobchodni prodejci a stravovaci zafizeni by mély profit v podob¢€ pozitivni image znacky.
Prodejem produkti Fairtrade budou povazovani za spoleCensky odpovédné.
To ptispéje kziskdni zakaznikl, ktefi si zaklddaji na wudrzitelné spotiebé a etice.
Nemalé procento spotiebitel si Fairtrade spojuji s vysokou kvalitou a jsou ochotni
za to zaplatit. Dale odliSnost od konkurence, nabizenim Fairtrade produktl, coz pomiize
vyniknout na trhu. Oproti maloobchodnim prodejctim, kteti prodavaji necertifikované zbozi a

nezarucuji kvalitu.

Me¢sto Strakonice, by tedy splnilo kritérium pro ptesny pocet maloobchodnich a stravovacich
zafizeni, které by nabizely vyrobky a produkty Fairtrade. Toto tvrzeni potvrzuje dotaznikové
Setfeni u otazky Ccislo dvanact, kde se autorka dotazovala na konkrétni ptfedpoklady,
jez mésto ma podle obyvatel Strakonic a okoli. Kde 40 respondentd zvolilo jako odpoved

,Dostupnost Fairtradovych vyrobki v prodejnach* z 56 celkovych respondent.

4.4 MISTNi PODPORA
Mistni podpora znamena zajem ze strany mistnich obcanti a organizaci, podporovat myslenku

Fair trade. S potadanim osvétovych akci a nakupem Fairtradovych produkti. (Fairtrade Cesko

a Slovensko, 2021)

Podpora by pramenila z mistnich stfednich i zakladnich Skol, kterych se ve Strakonicich nachazi
celkem 9. Spoluprace by konkrétné probihala aktivni koordinaci mezi jednotlivymi Skolami,
které by se do této kampané zapojily a méstskym ufadem, ktery by byl iniciatorem jednotlivych
akci. Ve Skolach by se vyucovalo o problematice Fairtrade a certifikace Fair trade, aby Zaci
védeli, hlavni divod vzniku takového hnuti a ¢im dalezitym se zabyva. Samotni Zaci by mohli
navrhovat akce spojené s podporou Fairtrade, které by poté mésto mohlo odsouhlasit a
uskutecnit. Dale navrhovat design letack, a plakati, které by pak byly vyvésené po obchodech
prodavajici produkty Fairtrade.

Podpora ze strany mistnich organizaci a aktivnich lidi, ktefi rddi pomdhaji a podileji
se na uzitetnych vécech. Tato skupina by mohla potfddat seminafe a piednasky o osvété
Fairtrade pro mistni i okolni obyvatele. Napomahala by si s propagaci a Sifenim pojmu
Fairtrade, nebot tito lidé se shlukuji ve skupinéch stejné aktivnich lidi, kteti by mnoho dokazali.

Organizace by také potadali akce se svymi zdkazniky, ktefi se radi i€astni zajimavych udalosti.
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4.5 MEDIA A PRACE S VEREJNOSTI
Mistni fidici skupina usiluje o medializaci tématu Fair trade v mistnich médiich. (Fairtrade

Cesko a Slovensko, 2021)

Strakonice maji mnoho médii, pies které mohou propagovat pomoc Fair trade. Mistni zpravodaj
Strakonicky denik, by informoval &tenafe o Géasti na ziskani titulu Fairtradové mésto. Clanky
by se tykali problematiky Fairtrade, vysvétleni co to pro mésto bude znamenat, kdyz titul
ziskaji. A vprabéhu roku uvadét novinky a informace o Fairtrade ve méste.
Na facebookové strance mésta Strakonice zaujmout zakazniky akcemi, které se budou konat,
a prilédkat tak co nejvice navstévnikli a zvysit tak povédomi o hnuti a jeho podpoie. Mistni
televize by vysilala rozhovor s panem starostou ohledné ziskani titulu Fairtradové mésto,

dale by mistni televize byla pfitomna na vSech akcich, které se budou konat na podporu.

Povinnosti je zaslat hlavni akci, kterd se bude konat. Uspofadani celodenniho Fairtradového
dne ve Strakonicich. Kde organizatorem by bylo mésto a podilely by se mistni $koly zapojené
do Fairtrade, mistni organizace a aktivni lidé. Akce by byla dostupna pro Siroké obecenstvo,
tedy pro skolky, Skoly, dichodce a dalsi. Pro Skolky a Skoly by byly vymyS$lené hry
a zajimavé produkty, kterymi by podpofili kampan. Také by ptednaSel o Fairtrade zastupitel
z Fairtrade Cesko a Slovensko, ktery by byl pozvan pro zkontrolovani viech naleZitosti, které
ma akce obsahovat. Navstévnici by si mohli zakoupit Fairtradové produkty a prodavajici by
vysvétlili, co a koho tim lidé podporuji a napiiklad cestu produktu, ktery se dostal
az na tuto akci. Mohly by ziskat zajimavé letdky a broZury o Fair trade, certifikaci Fairtrade

a o Fairtradovém mésté. Program by zahajil 1 ukoncil starosta mésta.

Pted touto akci je nutné rozsifit povédomi o kondni a mozné navstév€. Tedy piiprava
propagacnich materiald umisténych na vetejnych mistech, pozvani mistnich Skolek a Skol
k navstiveni této akce. Na facebookovych strankach upozornit na konanou akci a uvést datum,
¢as a misto, kde se bude tato udalost uskute¢néna. Také na strankach mésta a v mistnim

zpravodaji.
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4.6 SHRNUTI
Stat se Fairtradovym méstem, tedy ziskat status Fairtradové mésto, je pro jakékoliv mésto

1 obyvatele nemaly zavazek a prilezitost. Tento zavazek zahrnuje:

e Pravidelnou finan¢ni podporu pro propagaci Fairtrade, pro konani Fairtrade udélosti
a akci, pro podporu aktivnich skupin a organizaci pomahajici s organizovanim
a propagaci.

e Neustaly aktivni postoj komunit, které se zavazaly k podpoie Fairtrade a udrzitelnosti.
Je nutné, aby se Clenové pravidelné schéazeli a vytvareli nové a zajimavé programy
spojené s Fairtrade.

e Ochotu obyvatel zapojit se do Fairtrade akci. Dale podpora v podobé koupé

Fairtradovych produkti, které nejsou nejlevné;jsi.

Pti dodrzeni hlavnich povinnosti, je zde Sance, ze Fairtradovd kampan bude uspésna

a samotné obyvatele bude tésit, Ze podporuji néco, co dava smysl.

Zakladnim prvkem, bez kterého se kampan Fairtradova mésta neobejde, je nalezeni komunity
lidi, ktefi  budou aktivné a nadSené organizovat a rozSifovat podporu Fairtrade.
Z dotaznikového vyzkumu vyplynulo, Ze obyvatelim mésta nepiijde mySlenka Fairtrade
dostatecné¢ zajimava. Ale piesto velké procento respondentli vyjadfilo pozitivni postoj
ke kampani Fairtradova mésta. Je zde tedy Sance pro nalezeni aktivnich a schopnych lidi, kteti
by podporu odstartovali a zaujali by dal§i obany mésta k uiCasti na takové kampani. StéZejni
zalezitosti je seskupit fidici skupinu a ¢leny, kteti by byli ochotni pomahat se splnénim kritérii
potifebnych k ziskani titulu. A po ziskani titulu byt nadale iniciativni a nadSeni pro podporu

kampang.

Samotné mésto by také mohlo mit zdjem o ziskani titulu. Ziskanim statusu Fairtradové mésto
by pfildkalo nové turisty a investory, coz by pfineslo nové moznosti a financni prostiedky.
Mésto by tim také ukazalo, Ze je aktivni a zajimé se o zdjmy svych obcant, které chce
podporovat a vzdélavat. A dale snahu o udrZitelny rozvoj a spravedlivé podminky nejen

v Ceské republice.
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5 ZAVER

Hlavnim cilem bakalafské prace bylo zhodnotit a stanovit, zda obyvatel¢ vybraného mésta
a okoli maji zajem o status Fairtradové mésto. Zjistit, jak obyvatel¢ vnimaji Fairtradovou
znacku a jaky maji  postoj khnuti Fairtrade po  poskytnuti  definici.
Dalsim dulezitym tUkolem, souvisejicim s kvantitativnim vyzkumem, bylo formulovat
piedpoklady pro vznik této kampané a naopak nedostatky z pohledu obyvatel mésta a okoli ve

meésté Strakonice.

Pro spravné vyhodnoceni cili byl zdsadni marketingovy vyzkum, ktery se tykal dotaznikového
Setfeni zaméfeny na zhodnoceni nazord, souvisejici s kampani Fairtradovd mésta a vnimani
znacky Fairtrade, obyvatel vybraného mésta. Cilem empirické ¢asti byla analyza ziskanych
vysledkd, jichz bylo dosazeno prostiednictvim dotaznikového Setieni a analyzy benchmarking.
Na zaklad¢ vyzkumu bylo provedeno vyhodnoceni a formulace ptipadnych doporuceni pro
vybrané mésto Strakonice. Pro uspésné splnéni danych cilti byly formulovany hypotézy a
sestaveny otdzky pro dotaznikové Setfeni. Z vyzkumu vyplynulo, Ze Fairtrade je pro vétSinu
respondentll méné¢ atraktivni, ale pfesto se s pojmem a znackou Fairtrade setkalo vice nez 50 %
obyvatel, ktefi se z€astnili dotaznikového Setfeni. Tedy povédomi o ném lidé maji a to je dobry
zaCatek pro budovani dalSich krok v podobé Fairtrade podpory. Nakupy Fairtradovych
produkti obcané nejcastéji uskutecnuji v supermarketech a v drogeriich, kde jsou snadno
k dostani. Zajimaji se 1 o ptivod produktu, tedy 75 % respondentl z celkového poctu. To vse

poukazuje na dobry zaklad podpory Fairtrade a také moznost kampané v budoucnu.

Nutné je zminit nedostatky k ziskdni titulu z pohledu obyvatel, které méstu brani.
Mezi hlavnimi je nedostatecné projeveni zajmu obyvatel o mySlenku Fairtrade a nedostatecné
splnéni predpokladl k ziskani titulu v soucasné situaci. S timto by mésto muselo postupné
pracovat, aby pfipravilo ob¢any na kampai Fairtradové mésto. Na druhou stranu kampan
Fairtradové mésto, zaujala 86 % z celkového poctu obyvatel. Ti projevili zajem o kampan
a o zrealizovani kampan¢ ve vybraném meésté. Mésto Strakonice ma tedy 1 prfedpoklady, co se
tyka zajmu obyvatel, o vyrobky Fairtrade nabizenych v prodejnéch a stravovacich zatizenich.
Dale podpora mistnich organizaci a $kol, které by se do kampan¢ zapojili a rozsifili povédomi
o tomto hnuti mezi dalsi obCany. VSechny tyto ptfedpoklady jsou dobrym podnétem pro zacatek

postupné piipravy na kampan Fairtradova mésta.
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Priloha A: Dotaznik

Vazena respondentko, vazeny respondente,

zddam Vas o vyplnéni dotazniku, ktery se tyka Fairtrade a jeho organizace. Jsem studentkou 3.
roéniku bakalafského studia fakulty ekonomické ZCU v Plzni. Vami poskytnuté informace
budou pouzity v mé bakaldiské praci. Dotaznik Vam zabere pfiblizné 4 minuty a je zcela
anonymni.

Pfedem Vam dekuji za Vas Cas a vyplnéni dotazniku.
SEKCE 1: Obecné povédomi o Fairtrade

Setkali jste se nékdy s pojmem Fairtrade?
(vyberte jednu odpoved)
e Ano

e Ne (pfejit do sekce Fairtrade jako obchod)

Vite, ¢im se Fairtrade zabyva?
(vyberte jednu odpovéed)
e Ano

e Ne
SEKCE 2: Fairtrade jako obchod

Definice Fairtrade: Fairtrade je obchod, ktery umoznuje péstiteliim z jizni polokoule distojné
zivobyti. Fairtrade zarucuje spravedlivé obchodni podminky, dodrzovani lidskych prav a
Setrnost k Zivotnimu prostfedi, pod zaStitou OSN. Jedna se o péstitele kavovych zrn, kakaa,

banant, ryze a také baviny.

Ptijde Vam myslenka Fairtrade zajimava?
(vyberte jednu odpoved)
e Ano

e Ne

Zajima Vas ptivod vyrobk, které nakupujete?

(vyberte jednu odpoved)
e Ano

e Ne
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Znate znacku Fairtrade?
(vyberte jednu odpoved)
e Ano

e Ne

Kde se s Fairtrade nejcastéji setkavate?
(vyberte z vice odpovédi)

e Supermarkety

e Drogerie

e Kavarny

e [nternet

e Socidlni sité

e Nesetkal/a
SEKCE 3: Kampané pro podporu Fairtrade

Vite, Ze po svété existuji rizné organizace, které podporuji Fairtrade? Naptiklad Fairtradova
mesta
(vyberte jednu odpovéed)

e Ano

e Ne (pfeji do sekce Kampan Fairtradova mésta)

Pokud ano, kde jste se s kampani Fairtradova mésta setkali?

(oteviena odpoved)

SEKCE 4: Kampan Fairtradovd mésta
Vysvétleni kampané: Fairtradovd mésta je kampan, ktera je zaloZena na podpote Fairtrade. Je
to oznaceni daného mésta, které¢ Fairtrade prezentuje jako spravedlivy obchod a podporuje

Fairtrade vyrobky.

Pfijde Vam kampan Fairtradova mésta zajimava?
(vyberte jednu odpoved)
e Ano

e Ne

65



Vyznam pro mésto: Pro mésto by to znamenalo ziskani titulu Fairtrade mésto. Nabizelo by
vyrobky Fairtrade v mnoha prodejnach. Skoly, knihovny apod. by ve mésté podporovali
Fairtrade a mistni média by o ném informovali. Mésto by timto napomahalo k rozsifeni

povédomi o Fairtrade.

Dokazaly byste si mésto Strakonice pfedstavit jako Fairtradové mésto?
(vyberte jednu odpoved)

e Ne

e SpiSe ne

e Spise ano

e Ano

Ma mésto Strakonice, podle Vas, pro tuto kampan predpoklady?
(vyberte jednu odpoved)
e Ano

e Ne (pfejit na otazku, pokud ne)
Pokud ano, jaké predpoklady mate na mysli?

(vyberte z vice odpovédi)
e Zijem obyvatel
e Vyrobky v prodejnach
e Podpora ze strany $kol a jinych organizaci

e Podpora mistnich médii

Pokud ne, v ¢em si myslite, Ze ma mésto nedostatky?
(vyberte z vice odpovédi)

e Zijem obyvatel

e Vyrobky v prodejnach

e Podpora ze strany Skol a jinych organizaci

e Podpora mistnich médii
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SEKCE 5: Demografické udaje

Pohlavi

(vyberte jednu odpoved)
e Zena
e Muz
e Jiné

Vek

(vyberte jednu odpoved)

® Méné nez 18 let

e 18-301let
e 31-50Iet
® 51-651et

o Vice nez 65 let

Vzdélani

(vyberte jednu odpovéed)
e Zakladni
e Stredoskolske

o Vysokoskolskeé

Vs status
(vyberte jednu odpoved’)
e Student
® Zamgéstnanec
e Podnikatel
e Nezaméstnany
e Mateiska dovolena

e Starobni dichodce

Vase bydlisté

(vyberte jednu odpoved’)
e Strakonice
e Okoli

e Jiné
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Piiloha B: Zadost o udéleni titulu Fairtradové mésto (vzor)

Z4dost o udéleni titulu

Ridici skupina v Strakonice (obec / mésto / méstska ast), zada o udéleni titulu:

. Fairtradova obec
. Fairtradové mésto
. Fairtradova méstska ¢ast

Pocet obyvatel (obce / mésta / méstské ¢asti): 22 287

Vyplnénim zadosti dokladate naplnéni kritérii kampané Fairtradova mésta. Modrym pismem je uvedeno, co vse je
treba pro prokazani splnéni jednotlivych kritérii dolozit. Podklady k zZadosti jsou rozdéleny na povinné a
doporucené. Podklady prosim vyplnujte primo do formulare, k zadosti pak prilozte pripadné prilohy. Preferujeme
zaslani zZadosti v elektronické formé (Zadost ve formdatu .doc a prilohy v .pdf nebo jpg).

1. MISTNI RIDICT SKUPINA

Ve mésté je ustanovena mistni Fidici skupina, ktera ma alespoii pét ¢lend. Jednim z nich je
zaméstnanec/zaméstnankyné ¢i  zastupitel/zastupitelka mistni samospravy, ktery/ktera bude
zprostiredkovavat kontakt s vedenim mésta.

Cleny fidici skupiny mohou byt zastupkyné a zastupci mésta, §kol, cirkvi, nevladnich neziskovych organizaci,
obcanti a mistnich obchodnikt. Ridici skupina ur¢i kontaktni osobu pro komunikaci s Fairtrade Cesko a Slovensko.

Ridici skupina se schazi alespoil dvakrat rocn€, vénuje se ¢innostem uvedenym v Konstituci fidici skupiny.

Povinng:
Prosim pfilozte podepsanou Konstituci fidici skupiny s aktudlnim sloZzenim mistni fidici skupiny a uvedenou
kontaktni osobou.

Popiste prosim par body vas nejblizsi plan podpory fair trade ve mésté (vyuzivané nastroje zvySeni zajmu a
povédomi o fair trade, véetné propagace titulu Fairtradové mésto).

2. OFICIALNi PODPORA FAIR TRADE
Mistni samosprava schvali dokument, ve kterém deklaruje podporu fair trade a zavaze se ke spotiebé
fairtradovych produkti (nap¥. kava, ¢aj, kvétiny, bavinéné a rukodéIné vyrobky).

Meésto informuje o drzeni titulu Fairtradové mesto ve svych informacnich materialech, na webovych strankach a
dal§imi zpiisoby.

Meésto poskytne na svych webovych strankach prostor pro informace o fair trade a aktivitach fidici skupiny. Na
webu mésta by méla byt uvedena mista, kde je fairtradové zbozi dostupné.

Povinné:
Uved’te datum ptijeti Deklarace podpory fair trade mistnimi zastupiteli nebo Radou mésta:

V ramci pfilohy zadosti prosim ptilozte kopii Deklarace podpory fair trade.

Vypiste prosim seznam fairtradovych produktd s piesnym popisem, kde jsou na vasem tfad¢ vyuzivany (naptiklad
fairtradovy ¢aj v kancelafi starostky/y nebo fairtradova kava na zasedanich zastupitelstva...).

Doporucené:

Uved’te webovou adresu podstranky, ktera je vénovana vasi podpofte fair trade (vysvétleni pojmu fair trade, dtivody
vaseho zapojeni do kampané Fairtradova mésta, souhrn vasich aktivit na podporu fair trade a plan aktivit na dalsi
rok, seznam prodejnich mist, kontaktni osoba za mésto...).

Do ptilohy zatadte fotografie z provozniho vyuzivani fairtradovych produkti u vas na méste.
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3. DOSTUPNOST FAIRTRADOVYCH PRODUKTU

Fairtradové produkty jsou prodavany v mistni maloobchodni siti (v obchodech, supermarketech, klubech,
derpacich  stanicich, novinovych stincich atd.). Fairtradové produkty jsou podavany
v mistnich kavarnach, restauracich, klubech apod.

Pro naplnéni kritéria jsou urcujici maloobchodni prodejci, ktefi maji v nabidce alespon tii druhy
fairtradového zboZi z alespoii dvou riznych produktovych skupin, vefejna stravovaci zafizeni musi nabizet
alespoii jeden druh fairtradového zboZzi. Prodejni nebo stravovaci misto musi mit pravidelnou oteviraci
dobu.

Potfebny pocet maloobchodnich prodejcti i vefejnych stravovacich zafizeni je stanoven podle poctu obyvatel mésta
v Kvantifika¢ni tabulce dostupnosti (ke stazeni na webu www.fairtradovamesta.cz). V mistech prodeje by méla
byt zfeteln€ uvedena informace o tom, ze je zde v prodeji nebo v nabidce fairtradové zbozi.

Povinng¢:
Pozadovany pocet maloobchodnich prodejnich mist (podle Kvantifika¢ni tabulky):
Dosazeny pocet maloobchodnich prodejnich mist:

Pozadovany pocet stravovacich zafizeni (podle Kvantifika¢ni tabulky dostupnosti):
Dosazeny pocet stravovacich zafizeni:

PtiloZte prosim seznam maloobchodnich prodejnich mist, kde je fairtradové zboZi dostupné (alespont 3 druhy ze
2 rtznych produktovych skupin) a stravovacich zatizeni, v€etné pfesnych adres a prodejni doby.

Doporucené:
Prilozte také seznam dalSich mist prodeje fairtradového zbozi, které ale nespliuji pozadavky tohoto kritéria.

4. MISTNi PODPORA

Mistni ob¢ané a organizace (Skoly, nevladni neziskové organizace, cirkve, knihovny atd.) podporuji
mySlenku fair trade poiradianim osvétovych akci a nakupem fairtradovych produkti. Mista podpory fair
trade mohou byt ozna¢ena nalepkami nebo plakaty.

Povinn¢:
Uved’te prosim seznam organizaci a skupin, které¢ ve vaS§em mésté podporuji fair trade a konkrétnim zptsobem
popiste vasi spolupraci.

Doporucené:
Uved’te seznam mist, ktera zadaji/dosahla titulu Fairtradova skola, ptipadné Fairtradovy cirkevni sbor.

5. MEDIA A PRACE S VEREJNOSTI
Mistni Fidici skupina usiluje o medializaci tématu fair trade v mistnich médiich. Ridici skupina ve
spolupraci s méstem alespoi jednou ro¢né porrada propagacni akci na podporu fair trade.

Povinné:

Uved’te vasi hlavni akci, kterd splnuje nasledujici kritéria:

je zaméfena primarné na téma fair trade (idedlné ,,fér* nebo ,,fair trade* v nazvu),
je urcena pro Sirokou vetejnost,

je dostateéné medializovana (o akci informovala mistni média).

Ptilozte prosim seznam vasich medidlnich vystupt (¢lankd, reportazi...).

Ptipiste prosim seznam propagacnich akei realizovanych za posledni rok a pfipravovanych pro pfisti rok.

Doporucené:
Upftesnéte, kde jsou ve vasi obci k dispozici informacni materialy o fair trade.
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S udélenim titulu Fairtradového mésta souvisi povinnost splnéni téchto zékladnich 5 kritérii i v budoucnu. Proto
je kazdorocné toto naplnéni hodnoceno organizaci Fairtrade Cesko a Slovensko.

Za tidici skupinu zadost podepisi 3 ¢lenové, mezi nimi zastupce mistni samospravy a ¢len skupiny uréeny pro
komunikaci s Fairtrade Cesko a Slovensko:

1. ¢len 2. ¢len 3. ¢len
JMENO a PFJMENI:  ccreccrierieiiies e eeeeeeereeae e eae e e renaaenaenneas
Funkce/Organizace:  .ooiiviiiiiiiiiiciieiies et eeeee ettt
TelefOn: i s eeeee ettt et sae s
E-mail: i e et
Datum: e e eeenreee e
POAPIS: s e eeereeeeeae e be e nse e saesaaas

Prosim poslete vyplnény formulat na adresu Fairtrade Cesko a Slovensko e-mailem (info@fairtradovamesta.cz)
nebo postou (Fairtrade Cesko a Slovensko, Boti¢ska 1936/4,120 00 Praha 2). Pro konzultace a upfesnéni jsou Vam
k dispozici:

Lenka Dvotakova (lenka.dvorakova@fairtrade-cesko.cz, tel: 730 192 038)
Stanislav Kominek (stanislav.kominek@fairtrade-cesko.cz, tel.: 774 737 176)
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Abstrakt

Krylova, M. (2023). Certifikace Fairtrade vybraného mésta. (Bakaléaiska prace), Zapadoceska

univerzita v Plzni, Fakulta ekonomicka, Cesko.

Klicova slova: Marketing, Fairtrade, organizace Fairtradova mésta, analyza prostredi,

benchmarking

Bakalaiska prace se zabyva problematiku Fairtrade a jeji organizaci Fairtradova mésta. Tento
koncept je v dneS$ni dobé velice potfebny, nebot’ podporuje udrzitelny obchod napti¢ vSemi
zemémi. Hlavnim cilem prace je zhodnoceni zajmu obyvatel vybraného meésta o status
Fairtradové mésto, které je podlozeno dotaznikovym Setfenim. Dil¢im cilem je zjistit, jaky
postoj maji obyvatelé k hnuti Fairtrade a k samotné znacce Fair trade. Teoretickd a prakticka
¢ast v préci prolinaji pro zptehlednéni tématu. Teoretickd reSerSe je zaméfena na dostupné
poznatky o hnuti Fairtrade, certifikaci Fair trade a podrobné o kampani Fairtradova mésta ve
svété 1 u nas. Praktickd cast zkouma vztah obyvatel k Fairtrade a k samotné kampani
Fairtradovda mésta a moznych predpokladech pro vybrané meésto. Zde byl také proveden
benchmarking riznych Fairtradovych mést, ktery napomohl k doporuceni navrhu Zadosti o
titul. V posledni ¢asti prace je navrzena Zadost o titul Fairtradové mésto, kterd by mohla

napomoct méstu v piipadé z4jmu o kampan Fairtradové mésto.
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Abstract

Krylova, M. (2023). Fairtrade certification of the selected city. (Bachelor thesis), University of

West Bohemia in Pilsen, Faculty of Economics, Czech Republic.

Key words: Marketing, Fairtrade, organization of Fairtrade cities, environmental analysis,

benchmarking

This bachelor's thesis deals with the issue of Fairtrade and its organization of Fairtrade cities.
This concept is very much needed nowadays as it supports sustainable trade across all countries.
The main goal of the work is to evaluate the interest of the residents of the selected city in the
status of Fairtrade city, which is supported by a questionnaire survey. A partial goal is to find
out what attitude residents have towards the Fairtrade movement and the Fairtrade brand itself.
The theoretical and practical parts of the work are interwoven to make the topic clearer. The
theoretical research is focused on available knowledge about the Fairtrade movement, Fair trade
certification and in detail about the Fairtrade cities campaign in the world and in our country.
The practical part examines the relationship of residents to Fairtrade and to the Fairtrade Cities
campaign itself and possible assumptions for the selected city. Benchmarking of various
Fairtrade towns was also carried out here to help guide the draft application for the title. In the
last part of the work, an application for the title of Fairtrade City is proposed, which could help

the city in case of interest in the Fairtrade City campaign.
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