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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)
A) Definovani cili prace
B) Metodicky postup vypracovani prace
C) Teoreticky zaklad prace (reSer$ni ¢ast)
D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace
G) Ptesnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)
I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Groven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi
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M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)
N) Pristup autora k feSeni problematiky prace
O) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifikaénim stupném: vyborné

Struéné zdivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:

Cilem bakalatské prace bylo Cilem bakalarské prace je analyzovat dostupnost sluzeb maloobchodu pro
obyvatele vybranych malych obci Stiedoceského kraje a analyzovat jejich nakupni chovani. Domnivam se,
ze cil byl splnén a prace poskytuje uzitecné informace.

Teoretickd Cast prace je napsana na velmi dobré Grovni, v literdrni reSerSi vSak mohlo byt pouzito vice
cizojazycnych zdrojii, avsak hlavni ¢eské zdroje z poslednich let jsou uvedeny. Dale jsou uvedeny hlavni
aktualni trendy v oblasti maloobchodu a jejich naplnéni venkovskymi prodejnami, coz hodnotim také
pozitivné. Prakticka ¢ast prace spociva v provedeni dotazovani mezi zdkazniky venkovské prodejny ve
vybrané lokalité. Studentka vyuzila standardizovaného dotazniku pro zdkazniky, starostu a provozovatele,
takZe vysledky jejiho vyzkumu jsou srovnatelné i s vyzkumy provedenymi v jinych obcich. Slabinou
praktické ¢asti je vSak metodika vyzkumu, ktera neobsahuje plan a harmonogram vyzkumu a také zde neni
uvedena technika vybéru respondenti a velikost zdkladniho souboru. Studentka si také stanovila tii
vyzkumné piedpoklady, které vSak nejsou odvozeny od predchozich vyzkumt a zdaji se byt stanovené
spiSe jen svévoln¢. Kromé rozhovori a dotazovani mohly byt jesté pouzity metody pro vypocet nakupniho
spadu, které by informace ziskané od respondnentti vhodné doplnily. Analyza ziskanych dat je provedena
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na standardni Grovni, jsou pouzity kontingen¢ni grafy, ale ne jiz statistické testovani hypotéz. Grafy jsou
prehledné, jen v grafech na obr. 13—17 mély byt hodnoty uvedeny v sestupném potadi. Navrhy a doporuceni
dobie navazuji na vysledku vyzkumu a jsou podpoieny i ndvrhem inovované komunikace a ndvrhem
rozpoctu. Celkové povazuji praci za velmi zdaftilou.

Z formalniho pohledu uvadim, Ze u kniznich a ¢asopiseckych publikaci mélo byt uvedeno ¢islo strany, z
niz studentka Cerpala.

Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni pri obhajobé:

1) Jak se lisily vysledky Vaseho vyzkumu od piedchozich publikaci o nakupovani na ¢eském venkové?
2) Jak hodnotite moznost zavedeni pojizdné prodejny ve zkoumané obci?

V Plzni, dne 22.5.2023 Podpis hodnotitele



