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Jméno studenta: Jan Voda
Studijni program: Marketingové fizeni
Téma bakalarské prace: Komunikace vybrané firmy na internetu

Hodnotitel — vedouci prace: doc. PaedDr. Ludvik Eger, CSec.

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)
A) Definovani cili prace
B) Metodicky postup vypracovani prace
C) Teoreticky zaklad prace (reSersni ¢ast)
D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace
G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)
I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Giroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi
K) Zavéry prace a jejich formulace
L) Splnéni cild prace
M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)
N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou
O) Pristup autora k feSeni problematiky prace
P) Celkovy dojem z prace
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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi:
Posouzeno
Posouzeno — podeziela shoda

X

Navrhuji klasifikovat bakalatskou praci klasifika¢nim stupném: velmi dobre

Stru¢né zduvodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:

Cil prace je definovan na s. 7 v ivodu prace. Teoreticky vstup zafind pojedndnim o marketingové
kumunikaci s vyuzitim dostupné zakladni literatury. Druha kapitola prohlubuje informaci se zaméfenim na
komunika¢ni mix. Nasleduje pojednani o WOM a modelu AIDAS. Zde je to vypisek z jednoho zdroje, coz
neni vhodna uroven u bakalaiské prace. Podobné student postupoval u modelu See-Think-Do-Care a svédci
to o jeho ne pfili§ zodpovédném piistupu Vv prvni fazi zpracovani predlozené prace. Od s. 18 struéné
objasiiuje digitalni marketing a spravné zdtraziiuje podminky pro jeho vyuziti v CR z hlediska uZivateld
internetu a smart phone apod. Potom se zam¢éfil na vybrané socialni site.

Na s. 24 zacina popis firmy Ambiente, ktera je siti restauraci. Autor si potom zvolil restauraci Eska a
popisuje jeji webovou stranku od s. 28. Hodnoceni uzavira osobnim vyjadienim na s. 30 dole. Nasleduje
struény popis profill restaurace na Facebooku a Instagramu.
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Nasleduje porovnani s konkurenci s vyuzitim metodologie z pfedmétu MINT, kterd vychazi

Z pivodni metodologie WEBTOP 100. Popis oddili a zpracovani piehledt v tabulkéach jsou standardni a

vhodné¢ realizované. Zavér je na s. 43.

Nasleduje analyza socidlnich siti, vyuziti nastroje ZoomSphere se zavérem na s. 47 a 48.

Navrhy na zlepseni jsou prezentované od s. 49. Autor se zaméfil na vyuziti sit¢ TikTok, ale upozornuje i

na moznd rizika. Nasledné uvedl rozpocet na ¢lovéka pro spravu komunikace na socialni siti, coz je ¢astecné

relevantni navrhu, asi ne zcela moznostem restaurace. Nicméné je potiebné s tim kalkulovat.

Celkov¢ leze predlozenou praci hodnotit velmi dobfe.

Otazky a piripominky Kk bliZz§imu vysvétleni pii obhajobé:

Jak je mozné aktivizovat uzivatele socidlnich siti v kontextu toho, ze se jedna o restauraci? Jak dosahnout
toho, aby to pfispélo i k obratu a zisku restaurace?

V Plzni, dne 2. 5. 2023 Podpis hodnotitele



