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HODNOCENI BAKALARSKE PRACE

Akademicky rok 2022/2023
Jméno studenta: Tomas Fliegl
Studijni program: Marketingové Fizeni
Téma bakalaiské prace: Marketing ve sportu

Hodnotitel — vedouci prace: Ing. Michal Micik, Ph.D.

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)
A) Definovani cili prace
B) Metodicky postup vypracovani prace
C) Teoreticky zaklad prace (reSersni ¢ast)
D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcil)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace
G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)
I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Groven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi
K) Zavéry prace a jejich formulace
L) Splnéni cila prace
M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)
N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou
O) Pristup autora k feSeni problematiky prace
P) Celkovy dojem z prace

DA XXX IR =
D N 5 ¢ < < [ /DS
T
T [ I e
T

Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi:
Posouzeno
Posouzeno — podeziela shoda

[IX

Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifika¢nim stupném: velmi dobre

Strucné zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:

V piedloZené praci se student zabyva marketingovym mixem (se zaméfenim na komunikaci) vybraného
sportovniho klubu. Struktura prace je pro ucely BP zvolena vhodnég. Cil prace je formulovan v tvodu. Cil
je formulovan pomérné Siroce. Pies ivodni kapitolu vénovanou marketingu se ¢tenat dostava do kapitoly
pojmenované "sportovni marketing®, kde je sportovni marketing vhodné definovan. Nasleduje mkt mix ve
sportu. V posledni teoretické kapitole (4) je popsana situacni analyza, kterd bude pouZita pro praktickou
cast.

V kapitole 5 je pfedstavena metodika praktické ¢asti. Autor zde definuje vyzkumny problém, cil, otdzku a
tvrzeni. Je pfedstavena také metoda pro ziskani odpoveédi na VO. Nasleduje analyza vybraného sportovniho
klubu véetné analyzy mkt mixu se zaméfenim na mkt komunikaci. Pro Gc¢ely komparace byli vybrani
nejveétsi konkurenti vybraného klubu. Pro uréeni efektivity komunikace je vyuzit ukazatel ER. Pro analyzu
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prostiedi je vyuzit Portertiv model. Vysledky analyzy prostiedi jsou shrnuty v matici SWOT. Pro
identifikaci vyznamnych faktora je pouzita konfrontani matice.
Na zéklad¢ vysledkt analyzy jsou formulovany navrhy, které jsou relevantni a propracované.
Student v praci jasné prokéazal schopnosti pracovat s literaturou. Teoretickd reSerSe je na velmi dobré
urovni. Student dale prokazal schopnost spravné aplikovat metody analyzy prostiedi (velmi povedena je
analyza mezoprosttedi, vyborné je i pouziti konfrontacni matice). Snad jedinym nedostatkem je opomenuti
analyzy makroprostfedi. Zistava tedy otazkou, na kolik by vysledky této analyzy ovlivnily celkové
vysledky prace. Gramatické nepfesnosti a neobratné vyjadiovani se v praci objevuje ziidkakdy. Velmi
Siroce definovany cil prace, tak jak byl formulovan v tvodu prace, nebyl dle mého nazoru zcela splnén.
Celkoveé praci hodnotim na pomezi stupniti vyborné a velmi dobie.

Otazky a pripominky K bliZz§imu vysvétleni pii obhajobé:

Vypracujte analyzu makroprostiedi. Ovlivni né¢jak identifikované faktory strategii klubu?

V Plzni, dne Podpis hodnotitele



