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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)
A) Definovani cild prace
B) Metodicky postup vypracovani prace
C) Teoreticky zaklad prace (reSerSni ¢ast)
D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcil)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace
G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)
1) Prace se zahrani¢ni literaturou, Groven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi
K) Zavéry prace a jejich formulace
L) Splnéni cilt prace
M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)
N) Pfistup autora k feSeni problematiky prace
O) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifika¢nim stupném:

Stru¢né zduvodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:

Autorka prace si pro zhodnoceni marketingové komunikace zvolila Matetskou skolu v Sokolové. Prace je
rozdélena na teoretickou a praktickou cast. V teoretické ¢asti jsou pfili§ detailné rozebirany nékteré
kapitoly, které jsou pro potfeby marketingového mixu pfispévkové organizace dale prakticky nevyuzitelné.
Cile prace jsou stanoveny, nicméné jejich splnéni neni zcela ziejmé. V kapitole marketingového prostiedi
autorka nerozlisuje diametralni rozdil mezi SWOT a PEST analyzou. Kapitoly v obou ¢astech prace nejsou
logicky ¢lenény a Casto autorka v riznych ¢astech prace opakuje totozné informace. V praktické ¢asti se
autorka vénuje predstaveni matefské skoly a financovani. Dale je pomérné stru¢né popsan marketingovy a
komunika¢ni mix organizace. V téchto kapitolach neni blize analyzovan online marketing organizace.
Autorka v ramci interniho a externiho prostfedi zmifiuje vybrané faktory, které maji na marketingovou
komunikaci a fungovani organizace zna¢ny vliv. Ve SWOT analyze jsou zminovany faktory, které nebyly
v predchozich analyzach prostfedi definovany. Poté jsou uréeny podstrategie, se kterymi autorka dale
nepracuje. Autorka provadéla v ramci marketingového vyzkumu dotaznikové Setfeni, které zahrnuje
nadbyte¢nou interpretaci ziskanych dat. Vysledky vyzkumu nejsou zahrnuty ve SWOT analyze, stejné tak
jako kapitola vénujici se analyze webovych stranek, coz povazuji za hrubou chybu. Taktéz i fakt, Ze
navrzena opatieni v rozsahu bakalaiské prace nejsou dostacujici a nevychazeji ze SWOT analyzy.
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Prace je z ¢asti v praxi vyuzitelna, ale ma autorkou nevyuzity pontecial. Z tohoto divodu ji doporucuji
k obhajob¢ s hodnocenim dobte za predpokladu, ze autorka prace detailné propracuje odpovédi na otazky
nize.

Otazky a pripominky k bliZSimu vysvétleni pFi obhajobé:

1) Jaké nastroje pro analyzu interniho a externiho prostiedi jste v praci vyuzivala?
2) Na jakém zaklad¢ jste definovala tvrzeni v ramci marketingového vyzkumu?
3) Uved'te konkrétné priklady akci a udélosti, které organizace potada.

4) Jak fesi legislativa zvefejiiovani fotografii déti na internetu?

V Plzni, dne Podpis hodnotitele



