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Akademicky rok 2022/2023

Jméno studenta: Tereza Solnarova
Studijni program: Marketingové rizeni
Téma bakalarské prace: Marketingovy plan vybrané spole¢nosti

Hodnotitel — vedouci prace: doc. Ing. Dita Hommerova, Ph.D., MBA

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)
A) Definovani cili prace
B) Metodicky postup vypracovani prace
C) Teoreticky zaklad prace (reSer$ni ¢ast)
D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace
G) Ptesnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)
I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Groven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi
K) Zavéry prace a jejich formulace
L) Splnéni cilti prace
M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)
N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou
O) Pristup autora k feSeni problematiky prace
P) Celkovy dojem z prace
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Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi:
Posouzeno
Posouzeno — podeziela shoda

[IX

Navrhuji klasifikovat bakalafskou praci klasifika¢nim stupném: vyborné

Stru¢né zduvodnéni navrhovaného Kklasifika¢niho stupné:

Autorka prace si pro vypracovani marketingového planu zvolila maly obchod Le Stekrle. Prace je rozdélena
na teoretickou a praktickou ¢ast. V teoretické €asti popsala autorka pomoci odborné literatury dillezité casti
marketingového planovani. V praktické c¢asti je provedena analyza interniho a externiho prostiedi
orientujici se na relevantni faktory pro zvolenou prodejnu. Déle je zpracovana SWOT analyza, na jejimz
zaklad¢ jsou sestaveny mozné postrategie, které jsou podkladem pro vytvoreni akénich programi
vedoucich ke splnéni vhodné definovanych marketingovych cili. Pozitivné hodnotim marketingovy
vyzkum v podob¢& mystery shoppingu, ktery odhalil zasadni slabé stranky pii osobnim prodeji. Autorka na
zakladé provedenych analyz detailn€ sepsala navrhy a doporuceni, které majitelce jakozto laikovi v oboru
marketingové komunikace mohou pomoci zvySit dosah na socidlnich sitich, névStévnost na nové
navrzenych webovych strankach a uroven osobniho prodeje, a to s akceptovatelnou vysi rozpoctu. Prace je
vhodné strukturovéana a navrzeny marketingovy plan Ize uplatnit v praxi.
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Otazky a pripominky K bliZz§imu vysvétleni pii obhajobé:

1) Zménil se ptistup majitelky ke spravé socidlnich siti? Pokud ano, jsou jiz viditelné vysledky tykajici
dosahu sdileného obsahu a nartistu sledujicich?

V Plzni, dne 15.5.2023 Podpis hodnotitele



