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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)
A) Definovani cild prace
B) Metodicky postup vypracovani prace
C) Teoreticky zaklad prace (reSerSni ¢ast)
D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcil)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace
G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)
I) Prace se zahrani¢ni literaturou, troven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi
K) Zavéry prace a jejich formulace
L) Splnéni cilt prace
M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)
N) Pfistup autora k feSeni problematiky prace
O) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifika¢nim stupném: vyborné

Stru¢né zduvodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:

Bakalatska prace Terezy Solnafové zpracovava téma Marketingového planu. Prace je uvedena teoretickym
zakladem, ktery se vénuje problematice marketingu a uvodem do metodiky vyzkumu. Struktura prace je
jasna a ziejma, prace se zdroji je dobra a jazykova troven je taktéz pfiméfena. V nasledujici kapitole je pak
detailné charakterizovana zkoumané spolecnost a zanalyzovéno jeji interni prostfedi. To je nésledné
doplnéno o analyzy externich vlivil. Autorka vychazi jednak z internich datovych zdroju firmy a jednak
z ustniho podani osobnich rozhovort s majitelkou. Marketingové aktivity jsou pak analyzovany vhodnymi
nastroji. Tato velmi pecliva analyza je pak doplnéna o vlastni vyzkum formou mystery shoppingu. Zvolena
metoda je vhodna, vysledky vykumu jsou dobie interpretovany. Na jejich zakladé jsou pak definovana
doporuceni pro posileni konkurenceschopnosti a prodeje. Tato doporuceni jsou realnd a pfimétrend, jsou
finanén¢ a cCasové definovana, jsou zde navrhnuty kontrolni mechanismy. Doporuceni byla také
konzultovana s majitelkou spolecnosti. Celkové 1ze povazovat praci za zdafilou a hodnotim ji stupném
vyborng.




FAKULTA EKONOMICKA

D>  ZAPADOGESKE UNIVERZITY FAKULTA EKONOMICKA

v PLZNI Katedra marketingu, obchodu a sluzeb

Otazky a pripominky k bliZSimu vysvétleni pfi obhajobé:

1. Ve vyzkumné ¢asti jste se zaméfila na osobni prodej na pobocce. Rozhodla jste se na zakladé konkrétnich
dat o objemech prodeje v porovnani s e-shopem?

V Plzni, dne 16. 5. 2023 Podpis hodnotitele



