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Jméno studenta: Veronika Kroupova

Studijni obor/zaméreni: Marketingové rizeni

Téma bakalarské prace: Moznost vyuziti TikToku v marketingové komunikaci
firem

Hodnotitel — oponent: Magistra Liuba Turchyn, kandidat ekonomickych véd

Podnik — firma: KMO FEK ZCU

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cilt prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (resers$ni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Giroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cild prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pristup autora k feSeni problematiky prace

O) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifikaénim stupném:!

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:?

Bakalatska prace se zabyva marketingovou komunikaci firmy Snuggs na TikToku a ovlivnénim ndkupniho
chovani spotiebitele na zakladé reklam na socialni siti TikTok. Za cil bakalaiské prace autorka zvolila,
"identifikovat efektivitu vyuziti socidlni sit¢ TikTok k marketingové komunikace pro firmu, zjistit, zda
vibec ma firma pres tuto sit komunikovat a v pfipad¢, Ze ano, navrhnout mozna zlepSeni obsahu a
propagace k ziskani vice sledujicich na TikTokovém uctu ¢eské znacky Snuggs". V ramci dil¢ich cilt prace
uvadi studentka: zhodnotit vliv socialnich siti na ndkupni chovani jedincti a shrnout vysledky Setieni. Podle
zvoleného tématu bakalarské prace by bylo pravdépodobné lepsi v ramcei vyzkumu porovnat nékolik firem
a jejich marketingovou komunikaci na socialni siti TikTok.

V teoretické Casti této prace autorka vysvétlila pojmy marketingové komunikace a socialnich médii.
Kapitola ¢. 3 je zaméfena konkrétné na socialni sit’ TikTok (popis historie, uzivateld, charakteristik, atd).
V praktické casti je pouzit kvantitativni vyzkum, kterym je konkrétné dotaznikové Setfeni. Vybérovy
soubor se sklada z mladsich uzivateld této socialni sité, a to konkrétné vékové kategorie 16 az 24 let, coz
je spravn¢ s hlediska vybéru segmentu trhu, ktery je aktivni na této socialni sité. Vhodné by bylo kdyby se
autorka predtim vice zaméfila na design provedeného vyzkumu a stanovila hypotézy a postup jejich
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verifikace. V této praci se studentka nevyvarovala neptesnosti, naptiklad formulace otazek a jejich
hodnoceni (vysvétleni) v textu prace, str. 35-36 tab. 2 "vyuziva nejméne", a otazka ¢. 1. "nepouzivam",
autorka popisuje jako slova synonyma. Diskutabilni je pojmenovani n¢kterych kapitol, formulace nékterych
otazek v dotazniku.

Praci povazuji za zpracovanou z teoretického a praktického hlediska na aktualni téma. Hodnotim ji
znamkou dobie.

Otazky a pFipominky k bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé:?

Jaké jsou vyhody a nevyhody pouzivani socialni sité¢ TikTok spole¢nostmi?

Jak by bylo mozné jinym zptisobem oslovit cilové publikum spotiebiteld, kteti pouzivaji hlavné TikTok?
Je mozné, abybyl TikTok jedinym zptisobem, jak oslovit urcitou kategorii spotiebitelti?

Jak byste ohodnotila vyuZivani socialni sité TikTok firmami v CR?

V procentualnim pomeéru rozdéleni rozpoctu na marketingovou komunikaci, jaky podil by podle Vaseho
nazoru meéla spolec¢nost pridélit socidlni siti TikTok?

V Plzni, dne 31. 5. 2023 Podpis hodnotitele



