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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)
A) Definovani cilti prace
B) Metodicky postup vypracovani prace
C) Teoreticky zaklad prace (resersni ¢ast)
D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcir)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace
G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Préace s odbornou literaturou (normy, citace)
I) Prace se zahranic¢ni literaturou, Groven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi
K) Zavéry prace a jejich formulace
L) Splnéni cil prace
M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)
N) Piistup autora k feSeni problematiky prace
0) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalatskou praci klasifikaénim stupném: vyborné

Stru¢né zduvodnéni navrhovaného Kklasifika¢niho stupné:

Prace se zabyva systémy Google Ads a Seznam Sklik. V prvni ¢asti prace je predstaven internetovy
marketing. Dobfe jsou uvedeny statistiky prodeje na ¢eském trhu. Sté€zZejni je druhd kapitola vénujici se
PPC. Informace jsou vhodné strukturované a prehledné. V praktické ¢ésti jsou piedstaveny a porovnany
kampané v obou systémech. V praci by mohly byt oddélen¢ definovani zédkaznici dané spolecnosti. Jde o
lidi s IT vzdé€lanim, ktefi jsou specifickou skupinou a vyhledavani Seznam budou vyuzivat jesté mén¢, nez
¢ini globalni statistiky. Vyhodnoceni reklam bohuzel neni provedeno podle konverzi a jejich vynosi, coz
je nejklicovejsi metrika. Z prace neni pochopitelné, pro¢ mira konverzi nebyla srovnana spolu s CTR a
dalSimi metrikami, které v praci uvedeny jsou. U planu reklamy by bylo vhodné zminit, jakou marzi ma
spole¢nost pii prodeji danych produktt a kolik tedy vlastné do reklamy miize mési¢né vkladat. Pokud by
napiiklad méla marzi 50 %, tak jsou vydaje na reklamu zbyte¢né nizké a dalo by se dosdhnout jesté lepSich
vysledkt v celkovych vynosech. Celkovée ale prace plisobi pekné a cile jsou splnény.
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Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni pri obhajobé:

Jaky byl pocet konverzi a jejich primérné vyse z Google a Seznam?

V Plzni, dne Podpis hodnotitele



