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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)
A) Definovani cild prace
B) Metodicky postup vypracovani prace
C) Teoreticky zéklad prace (reSersni Cast)
D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace
G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)
I) Prace se zahranicni literaturou, roveil souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi
K) Zavéry prace a jejich formulace
L) Splnéni cild prace
M) Odborny ptinos prace (pro teorii, pro praxi)
N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou
O) Pristup autora k feSeni problematiky prace
P) Celkovy dojem z prace
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Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi:
Posouzeno
Posouzeno — podeziela shoda

[IX

Navrhuji klasifikovat bakalafskou praci klasifikacnim stupném: velmi dobre

Struc¢né zduvodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:

Predkladand bakaléiské prace je zaméfena na moznosti reklamy v systémech Google Ads a Seznam Sklik.
Nézev pouzivany autorkou pfimo v praci se mirné€ 1isi od ndzvu uvedeného na zadani prace, nikoli vSak
zasadné. Povazuji to pouze za pteklep/omyl. Autorka praci déli na teoretickou a praktickou ¢ast. Nejdiive
uvadi téma online marketingu jako takového, pak jiz nasleduje téma PPC a reklamnich systémi
vyuzivajicich PPC. Z pochopitelnych divoda (pfedevsim potiebny rozsah) je blizsi pozornost vénovana
pouze dvéma typum kampani (vyhleddvani, obsahova). Na praktickych piikladech pak autorka ilustruje
dil¢i moznosti jak v Google Ads, tak v Skliku. Mira detailu mé vSak rezervy a analyza by mohla byt hlubsi.
S ohledem na pfani zadavetele reklamy autorka musela také pfistoupit k anonymizaci nékterych dat
(zejména vizudly a ¢asti textovych reklam). Je Skoda, Ze jednou z hlavnich analyzovanych metrik je pouze
CTR. Pozrnost by si zaslouzilo nejen detailn€jsi ekonomické vyhodnoceni, ale 1 hlubsi celkové srovnani
Ads a Skliku. Na nékterych mistech (napt. Tab. 2, 6) jsou nepfesnosti. Zpracovat dané téma v rozsahu 65
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ze potencial na né€kterych mistech zistal nevyuzit. Presto je vidét, Ze autorka se systémy nejen sama
prakticky pracovala, ale napf. v oblasti cileni obsahové reklamy dokazala pfijit s (bez mé blizsi znalosti
dosazenych vysledkl/konkrétnich metrik) opravdu zajimavymi néavrhy. Také doporuceni souvisejici
s videoreklamou jsou relevantni. Celkové praci hodnotim jako velmi dobrou.

Otazky a pripominky k bliZz§imu vysvétleni pfi obhajobé:

1. Prosim, muzete blize vysvétlit, pro€ je v navhrnovaném rozpoctu tak velky objem prostiedki uren na
remarketing? Jak zajistite dostatecné velké publikum pro cerpani rozpoctu?

2. Bylo by vhodné v ramci videoreklam pouzit napt. sekvenci spotl s posloupnosti, kterd zohledni co jiz
ktery divak vidél? Pokud ano, jak by to mohlo v praxi vypadat a ktery z reklamnich systému by se pro to
hodil 1épe?

V Plzni, dne 19.5.2023 Podpis hodnotitele



