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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)
A) Definovani cilt prace
B) Metodicky postup vypracovani prace
C) Teoreticky zaklad prace (reSersni ¢ast)
D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavctl)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace
G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Préce s odbornou literaturou (normy, citace)
I) Préce se zahrani¢ni literaturou, Groven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi
K) Zavéry prace a jejich formulace
L) Splnéni cilt prace
M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)
N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou
0) Pristup autora k feseni problematiky prace
P) Celkovy dojem z prace
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Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi:
Posouzeno
Posouzeno — podeziela shoda
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Navrhuji klasifikovat bakalatskou praci klasifikacnim stupném: dobie

Struc¢né zdivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:

Studentka se v praci zamétuje na zpiisoby online marketingu. Cile prace stanovi zanalyzovat marketingové
aktivity (pfevazné online) subjektu v cestovnim ruchu - v tomto ptipadé zamku Schonnbrunn. Teoreticka
¢ast je autorkou velmi podrobné zpracovana, rozdélena logicky, av§ak zaznamenava nékolik nedostatki.
Napft. v kapitola 5.2 v podstaté neni kapitolou a je zbytecné ji ¢islovat - obsahuje pouhé 3 odrazky bez
dalsiho vysvétleni. Kapitola 7.3.2. nevhodné v nadpisu pouziva zkratku "atd..." V teoretické ¢asti autorka
"preskakuje" do analyzy obou zamki, avSak toto neni ptili§ analyzou, jakozto spise slovnim zhodnocenim.
V préaci je nevhodné pouzito n¢kolik obratd. Napft. "Strategie, jak jiz mnozi z vas vi,..." - koho oslovuje?
Nebo "Nezapominejte web piizpusobit vasim cilovym skupinam. Jak si urcit cilovou skupinu? Pokud si
nejste jisti, co si vase cilova skupina pteje vidét a jak s ni komunikovat, zkuste si pfipravit mensi
marketingovy prizkum." Toto je spiSe jako popis pracovniho postupu.
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V praci je vyhodnoceno dotaznikové Setfeni. Autorka pracuje se vzorkem 107 respondentd, to je
pro praci tohoto rozsahu dostacujici. Ve vyhodnoceni autorka pouzivéa n€kolik druhti zobrazeni v grafech,
vcetné riznych druhti popiskl (jednou procenta, jindy ¢etnost). U obr. €. 12 neni kompletni legenda.

V posledni ¢asti vénované metod¢ eye-tracking, kromé faktu, ze je v nadpisu chybné uvedeno "Eye-
cracking", jsou uvedeny heat mapy titulnich stran webti obou zamk. U této metody v praci chybi metodika
zkoumani.

Navrhy na zlepSeni, které jsou v zavéru prace uvedeny, nevychazi uplné z dotaznikového Setfeni. Spise se
jevi jako subjektivni doporuceni autorky dle vlastnich zkuSenosti se soc. sitémi. Pfi navrzich po analyze
marketingu subjektu cestovniho ruchu mi v praci chybi napt. ndvrh marketingové kampané (pro zvyseni
navstévnosti webu, zvySeni zdkladny sledujicich na profilech socialnich siti, aj.) - a to v¢etné navrhu
rozpoc¢tu na tuto kampar.

Prace by mohla mit praktické vyuziti, ale musela by byt vice propracovana navrhova ¢ast. tato prace je
opfena spiSe o bohatou teorii, a¢koliv v praci pfevazuji online zdroje a téch zahrani¢nich také neni
dostatecné mnozstvi.

I vzhledem k aktivnimu pfistupu autorky prace k tématu a aktivni komunikaci s vedoucim prace doporucuji
tuto praci k obhajobé se stupném "dobie". Je potteba ale vypracovat doplilujici otdzky vedouciho a
oponenta prace.

Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni pri obhajobé:

1) Kdo byl ptitomen pfii eye-trackingu? Predpokladam, Ze to nebyl nikdo z t&ch 107, kteti vypliovali online
dotaznik. Kolik bylo ucastnikli zkouméni?

2) Ptipravte navrh marketingové kampané vcetn€ navrhu rozpoctu s cilem

a) redesignu webu dle zjiSténych informaci podle eye-trackingu

b) zvySeni zajmu o profil zdmkl na socialnich sitich (zvySeni poctu sledujicich)

V Plzni, dne 21. 5. 2023 Podpis hodnotitele
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