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Jméno studenta: Eva Tisotova
Studijni program: Marketingové Fizeni
Téma bakalarské prace: Online prodej potravin v CR

Hodnotitel — vedouci prace: Ing. Edita Hirschauova

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)
A) Definovani cili prace
B) Metodicky postup vypracovani prace
C) Teoreticky zaklad prace (reSersni ¢ast)
D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace
G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)
I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Giroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi
K) Zavéry prace a jejich formulace
L) Splnéni cild prace
M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)
N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou
O) Pristup autora k feSeni problematiky prace
P) Celkovy dojem z prace
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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi:
Posouzeno
Posouzeno — podeziela shoda

X

Navrhuji klasifikovat bakalatskou praci klasifika¢nim stupném: velmi dobre

Stru¢né zduvodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:

Piedlozena prace se zabyva online prodejem potravin v CR. Primarni cil prace je uveden v uvodu a
doslovné byl stanoven: "analyzovat marketingovou komunikaci vybranych online prodejct potravin
Z pohledu spotiebitele”. Aby studentka tento cil naplnila, stanovila si pét dil¢ich cilt, které se snazi v praci
naplnit (kapitoly 1,4,5). V teoretické ¢asti studentka definuje e-commerce a pomérné podrobné pojednava
o vyhodach/nevyhodach a rizicich online nakupovani. V kapitole ¢. 2 studentka pomérné detailné informuje
0 marketingovych komunikac¢nich nastrojich.

V metodice se studentka vyjadiuje k limitiim svého pozorovani, které zde vysvétluje. Autorka v metodice
neuvedla, z jakého konkrétniho zbozi se skladaly jeji fiktivni nakupy (uvadi to az v podkapitole 4.3). Misty
se v textu objevuji hovorové vyrazy, pieklepy a chyby v gramatice (Carky v souvéti, vyziva, str. 26 hraje
vyznamnou..., doru¢ni). Co se tyka formalni Gpravy, v praci jsou prazdné listy (zacatek a konec prace).
Obrazky a tabulky maji titulky i uvedené zdroje.
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Praktickd ¢ast zacina kapitolou ¢. 4 na str. 28. Studentka mimo jiné u online prodejcii potravin
napf. sledovala vyvoj cen u vybranych polozek potravin. Tyto fiktivni ndkupy studentka realizovala od zati
2022 do biezna 2023. Text, ktery je uveden v sekci Doprava, ptisobi neptehledné, mohl byt strukturovan
lépe. Pro zanalyzovani marketingové komunikace se studentka dale rozhodla sledovat socidlni sité
vybranych prodejcti online potravin.

Ocenuji, ze studentka v praci uvadi konkrétni vysledky komunikace s online prodejci potravin
(napt. Obr. 24). V podkapitole 4.5.3 se autorka snazi zhodnotit webové stranky jednoltivych prodejcti podle
vybranych kritérii. Podkapitola mohla byt 1épe strukturovana (v ndvaznosti na jednotliva kritéria). Néktera
zhodnoceni jsou formulovana pomérné obecné a subjektivné (naptf. "Mezi negativa autorka zafazuje
kategorii akce na uvodni strané, jelikoz ptsobi chaoticky".

V kapitole ¢. 5 autorka zhodnocuje sva zjisténi a uvadi doporuceni. Pozitivné hodnotim, Ze autorka sva
doporuceni souhrné predklada na konci patfiéné casti textu. Vzhledem k vySe uvedenému hodnotim préci
stupném "velmi dobie".

Otazky a pFipominky Kk bliZz§imu vysvétleni pii obhajobé:

1) Na str. 17 pojednavate o zajmovych skupinach v souvislosti s e-commerce. Jak odborné se zajmové
skupiny nazyvaji a které subjekty sem lze zatadit?

2) Srovnejte Cisté obraty vami vybranych prodejct online potravin za rok 2021 a vyvod'te zavér.

V Plzni, dne 5. 5. 2023 Podpis hodnotitele



