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Hodnotitel — vedouci prace: Ing. Lenka Holubova

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)
A) Definovani cili prace
B) Metodicky postup vypracovani prace
C) Teoreticky zaklad prace (reSerSni Cast)
D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace
G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)
I) Préce se zahrani¢ni literaturou, tiroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi
K) Zavéry prace a jejich formulace
L) Splnéni cila prace
M) Odborny ptinos prace (pro teorii, pro praxi)
N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou
O) Pristup autora k feSeni problematiky prace
P) Celkovy dojem z prace
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Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi:
Posouzeno
Posouzeno — podeziela shoda

L)

Navrhuji klasifikovat bakalarskou praci klasifikacnim stupném: dobre

Stru¢né zduvodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:

Predkladana bakalaifskd prace je zaméfena zkouméni role influencer v marketingové komunikaci
vybranych podniki. Prace obsahuje hrani¢ni pocet gramatickych a stylistickych chyb, véty a odstavce na
sebe Casto nenavazuji. Zejména psani ¢arek je problematické (napf. s. 11, 15, 27, 29, 31, 39, 53). Celkové
text s pfibyvajicimi strankami ptisobi vic a vic chaoticky, je poznat, Ze byl psan v casové tisni.

Ptes opakovand upozornéni autorka zvolila pomérné neSikovné pojeti praktiké ¢asti prace, nekonzultovala
otazky pro fizené rozhovory ani stéZejni ¢ast praktické ¢asti prace, ve které srovnava (globalni) aktivity na
socialnich sitich. V praktické ¢asti mi chybi opravdu detailni piehled alespoii jedné kampané v CR aZ na
uroven pouzitych reklamnich formati, podpory na socidlnich sitich vcetné typu a mnozstvi ptispévka.
Povrchné predstavené kampané z let 2021 a 2022 z tohoto pohledu nestaci. Do strany cca 43 ptisobi prace
pomérné jednotné jako celek, nasledné stranky vSak dojem z prace velmi kazi, nebot’ od lokalnich aktivit
se autorka presouva ke globalnim, které nejsou v souladu s teoretickou casti prace (zejména kap. 4).
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Tabulky na strandch 44 a 47 jsou nicnetikajici a navic prakticky bez komentéatfe. U srovnani
piispévkll na s. 48 neni jasné, jaké piispévky autorka srovnava (jen z feedu?) a pro¢ srovnava jen ty
z Instagramu. Autorka na s. 48 avizuje srovnani mezi lety 2019-22, na s. 49 a dale jsou vSak i data za 4/23!
Neni okomentovano, jak byl duben 2023 sbiran, s ohledem na termin odevzdani BP tam nemuze byt cely
mésic. S ohledem na zavéry, které autorka €ini, je mozné konstatovat, ze si vybrala nevhodné brandy nebo
minimalné zplsob srovndni jejich aktivit, zvolend troveil detailu provedené analyzy v textu prace je téz
hrani¢ni. Navrh vérnostniho programu nebo aktivit na TikToku Zalanda nevychézi z predchoziho textu. U
navrhl pro AboutY ou autorka kritizuje mnozstvi piispévkii (s. 56), u Zalanda toto pro Instagram nezaznélo,
piestoze piispévkl postuje 1 3x vice viz tabulka 3. Je Skoda odchyleni od konceptu préce, autorka se vitbec
nevénuje praci influencer s komunitou, jak o ni psala v teoretické ¢asti. Diskutabilni je splnéni 3. a 4.
zasady préce stejné jako splnéni cile tykajici se zjiSténi dilezitosti influencert v komunikaci podniku.
Celkové hodnotim préci jako hrani¢ni mezi stupném "dobie" a "nevyhovel".

Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni pri obhajobé:

Nas. 42 uvadite, ze Zalando posila newslettery a promo emaily. Jaky je mezi nimi rozdil? Jak se zaregistruji
k odbéru promo emailt?

Da se u prezentovanych kampani podporovanych celebritami jako je Katy Perry nebo Bella Hadid mluvit
o influencer marketingu tak, jak jste o ném psala v kapitole 4?

Nas. 52 navrhujete (na zaklad¢ 1 komentafe na YouTube) snizit frekvenci reklam. Jaké vysledky by snizeni
podle Vs pfineslo?

Detailné rozpracujte ndvrh na s. 54 v odstavci zacinajicim "SMO se vaze na SMM ..."

V Plzni, dne 21.05.2023 Podpis hodnotitele



