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1 TEMAA DUVOD JEHO VOLBY

Duvodem zvoleni tématu je muUj osobni zajem o automobilovy pramysl, kde se za
posledni dobu staly radikalni zmény. V praci bych se chtéla pfedevSim zaméfit na vyvoj
vizualnich styld automobilek, jelikoz v tomto primyslovém odvétvi, i z hlediska designu
obecné, nejsou tak razantni zmény obvyklé. Dale také popiSi vyvoj riznych procesl
a trendl tvorby vizualnich styld, v pribéhu nékolika desitek let. Chtéla bych zde
zpracovat analyzu z pohledu grafického designéra a urcit moznou predikci, jakym
smérem by se celkové mohla loga dale ubirat. Automobily jsou povazované za
takzvané pojizdné sochy, zaroven jsou perfektnim a praktickym produktem, na némz
Ize prezentovat svou znacku a dostat se tak do podvédomi potencialnich zakaznika.
Diky inovacim za poslednich par let, kdy se postupné pfechazi ze spalovacich motort
na alternativni pohony, jakymi je napfiklad elektromobilita, dochazi k radikalni zméné
celkového vzhledu vozidel. PfedevS§im zde nalezneme prvky jednoduchosti
a moderniho pfistupu, které se snazi uchvatit potencialniho zakaznika a prejit z temné
strany automobilismu na svétlou stranu elektromobility. Osobné nejsem fanouskem
elektricky pohanénych vozidel jako takovych, ale co se tyCe vzhledu téchto aut je pro
mé jako pro grafického designéra velice imponuijici. Libi se mi jednoduchost a moderni
vzhled, kterého je zde docileno. Bylo by zajimavé, pokud by konkurenéni znacky, které
uzivaji pohon spalovacich motoru, docilily obdobné kreativniho pfistupu. Technologie
se dale vyvijeji a s tim se tedy zakonité musi vyvijet i jejich vzhled. Tudiz pouzivani
geometricky jednoduchych log zde ma své uplatnéni. Mohlo by dojit i k modernizaci
webovych stranek vétsiny spole¢nosti z tohoto pramyslového odvétvi. Dosazenim plné
funkéniho a dobfe vypadajiciho vizualniho stylu by si vyrobci mohli ziskat i vice
pfipadnych zakazniku. Lze se bavit o futuristickych vizich vozidel, ktera budou

vvvvv

véc, ale diky zméné se oteviraji nové moznosti do budoucnosti.



2 PROCES PRiIPRAVY A PROCES TVORBY

2.1 Proces pripravy

Prvnim krokem bylo sepsani veSkerych dostupnych informaci, se kterymi jsem
nasledné pracovala a rGizné je upravovala v grafickém navrhu. Tudiz prvni ¢ast mé
bakalaiské prace byla pouze teoreticka. Text obsahuje mé celkové poznatky
a nasbirané informace ze svéta, co se tyCe loga, redesignu, automobill, elektromobill
a na zavér mé osobni hodnoceni vybranych automobilovych spole€nosti. U nékterych
kapitol jsem samozfejmé hledala inspiraci na internetu, tou byly pfedevSim odborné
informace nasledné prfevedené vlastnimi slovy do textu. Po konzultacich s vedoucim
mé prace, ktery mi pomohl s nasmérovanim a lepSim uchopenim tématu, jsem dale
sbirala obrazové materialy, které popisuji v textové ¢asti. Jednalo se pfedevsim o loga
automobilovych spolecCnosti, které v mé praci komentuji. Pfipravou bylo sbirani vSech
potfebnych obrazovych a teoretickych materiald k tvorb& praktického vystupu.
Dulezitym krokem bylo sehnat si ostatni obrazové materialy v podobé piktogramu,
které jsem pouzila jako doprovodnou infografiku v ramci grafického zpracovani
interaktivni prezentace. Inspiraci jsem musela hledat uz s jistym zamérem a vybranym
grafickym stylem, jelikoz od toho se nasledné odvijel dalSi postup bakalarské prace.
Proces pripravy jsem také aplikovala na praktickou ¢ast prace, kde jsem se pfevazné
soustredila na rizna zpracovani kvalitnich celosvétovych webu. Jednim z nich jsou
online stranky spole¢nosti Apple, ktera velice kreativné pracuje s uzivatelskym
prostfedim, za pouziti kvalitnich a jednodusSe vytvofenych animaci u pfechodu mezi
jednotlivymi strankami, zaroven pracuje s interakci divaka, coz jsem se do sveého

vystupu rozhodla zakomponovat.

Hlavnim ukolem bylo stanovit si, co vSe bych chtéla pomoci tohoto projektu divakovi
sdélit. Musela jsem ziskat a zapracovat do navrhu potfebné informace ohledné mnou
zvolenych témat. S tim souvisi i ziskavani obrazovych material(. Naslednym krokem

bylo vymysleni dalSiho procesu tvorby.



2.2 Proces tvorby

Jak jsem jiz zmifovala v pfedchozim textu, prvni kroky jsem vénovala teoretické
analyze. Popsala jsem vSe, co bych chtéla nasledné graficky rozvést a divakovi pfedat.
Jelikoz je mym vystupem edukativné interaktivni prezentace, kterou lze pouzit jako
web, musela jsem nastfadat a sepsat obsahlé mnozstvi informaci, které bych chtéla
divakovi vysvétlit. Teoreticka prace se z velké ¢asti zabyva logem a nasledné vizualnim
stylem soucCasnych automobilovych znacek. DalSim krokem po sepsani teorie bylo
prevedeni celého projektu do grafického navrhu interaktivni prezentace, ktera by se
dala zaroven pouzit jako webové rozhrani pro online aplikaci. Jednim z ukol bylo
vytvofit si jednotny a funk&ni layout, ktery mi nasledné pomohl s rozmisténim textd,
titulkd, piktograma a dalSich dalezitych grafickych prvkd. Ke kazdé kapitole jsem kvuli
pfehlednosti zvolila rizné barevné kombinace spolu s geometrickym symbolem, ktery
je reprezentuje. S tim souvisi i volba pisma ABC Oracle Plus Variable v fezech
Regular, Medium a Bold, které se zde objevuje v rliznych velikostech kvuli urcité
hierarchii designu. Pismo je zvolené predevSim diky své Citelnosti, tvaroslovi
a jednoduchému vzhledu. V kombinaci s nim pouzivam mnou prekreslené a dle mych
potieb poupravené piktogramy se stranky icons8.com.! Tvaroslovi piktogramu
a pisma jsem k sobé peclivé vybirala tak, aby vSe pusobilo jako jeden celek. Prvni fazi
praktické Casti projektu bylo vytvoreni jednotného navrhu v programu Adobe lllustrator,
ze kterého jsem v3e nasledné prevadéla do Adobe XD. Duvodem pfevodu je
generovani SVG kodu, ten je nasledné vlozen do programu Figma. V ném jsem

vytvofila moderni animacni prvky a pfechody, které €ini projekt jedineCnym.

Po prevedeni veskeré grafiky do softwaru Figma jsem pracovala na samotné funkci
prototypu interaktivni prezentace. Vymyslela jsem zaroven celé schéma funk&nosti,
predevsim pfechody, animace a interaktivni funkce, které muj projekt obsahuje.
V programu jsem pracovala poprvé, tudiz jsem svou inspiraci ohledné vSech funkci
a vymozenosti hledala na internetu. Diky zakladnim tutoridlim jsem byla schopna

vytvofit pIné funkéni prototyp projektu.

' Piktogramy [online]. [cit. 2023-04-02]. Dostupné z: https://icons8.com/icons/small


https://icons8.com/icons/small

2.3 Teoreticka/analyticka ¢ast bakalarske prace

2.3.1. Logo a jeho druhy

Nejdfive si musime stanovit, co je to samotné logo a jaky je jeho vyznam. Logo pochazi
z feckého slova logos, jedna se o symbol i znacku, ktera svym vzhledem reprezentuje
danou véc. Je to také druh komunikace mezi produktem a zakaznikem, kdy si Clovék

diky jedineCnému vzhledu zapamatuje danou firmu, vyrobek ¢i znacku.

Loga Ize rozdélit do osmi skupin: abstraktni symbol (Nike), piktogram (Apple), maskot
(Pringles), emblém (Warner Bros), logomark (Adidas), logotyp (CocaCola), monogram
(Google), a letterlogo (McDonalds).? Toto jsou symboly sloZzené pouze ze samotného

znaku, pfipadné se jedna o textové logo anebo je to kombinace téchto dvou stylu.

Obrazek ¢. 1: Rozdéleni loga do skupin dle tvaru, vytvofeno v Adobe lllustrator, autorka: Julie
Chobotova

Abstraktni symbol Piktogram Maskot Emblém
Y Ceatizty Goodgl

@ N oogle |
Logomark Logotyp Monogram Letter logo

Logo by mélo byt na prvni pohled silné a dobfe zapamatovatelné. Jednou z hlavnich

vlastnosti je jednoduchost, ktera perfektné vyjadfuje podstatu samotného vyznamu
znacky ci firmy. Pokud tedy chceme, aby logo fungovalo jako samotny prvek, tak toho
Ize docilit osvéd&enymi kroky. Napfiklad jiz zminéna jednoduchost je u loga velice
dulezitou vlastnosti, jelikoz diky tomu lze vybudovat funkéni jednotny vizualni styl
jakékoliv korporace Ci vyrobku. V dnesni dobé& uz neni popularni mit v logu slozité

ilustrace €i vicebarevné piktogramy. Diky tomuto aspektu Ize vyjadfit a zobrazit danou

2 DOVRTEL, Michal. Logo slovnik. Slant [online]. 16. 03. 2021 [cit. 2023-03-31]. Dostupné z:
https://slant.cz/blog/logo-slovnik/


https://slant.cz/blog/logo-slovnik/

znacku tak, aby byla zajimava pro samotného uzivatele. V poslednich letech je také
trendem uzivani osvéd&enych geometrickych tvaru, jsou jimi napfiklad kruh, &tverec,
Ci obdélnik. Diky svému vzhledu totiz dokazou upoutat pozornost zakaznika anebo jej
podvédomé jinak ovlivnit. Napfiklad tvar kruhu a elipsy se objevuje u mnoha
automobilovych znagek, mezi kterymi jsou prikladem Audi, Volkswagen, Skoda Auto,
Opel, Mercedes-Benz, BMW, Nissan, Volvo, Toyota, Hyundai a dal$i. Kruh a elipsa
totiz na Clovéka plsobi jako stabilni, robustni, dynamické a silné prvky. Z hlediska
psychologie Ize tento tvar pfirovnat ke spoleCenstvi a pratelstvi. Ddvodem pouziti
kruhového tvaru by tedy mohl byt fakt, jak zapUsobit co nejpfivétivéji na zakaznika.
Pouzivanim kontur je jednim z dalSich aspektu, kterymi se Ize kreativné odlisit od
loga, co ma logo prezentovat a jaka je jeho cilova skupina. Lze také vychazet z historie
dané znacky, pokud se jedna o redesign, jaké barevné kombinace pouzit, jaké spravné
pismo k logu zvolit. Téchto dllezitych faktu je mnoho, v§e musi v kombinaci perfektné
fungovat a vzajemné se nerusSit nebo néjak jinak negativné ovliviiovat, jelikoz by poté
byl design nefunkénim. GrafiCti designéfi se také mohou fidit pfi tvorbé vizualniho stylu
urCitymi psychologickymi jevy, které jim napomohou k dobrému vysledku. Tyto
psychologické triky se pfevazné pouzivaji pro kombinaci barev, jelikoz kazda barva ma
svUj vyznam, a pomahaji urcit do jakého profesionalniho odvétvi znacka &i logo spada,
nebo jen jednoduSe vytvofit interesantni prvek za pomoci urcitych barevnych
kombinaci. V posledni dobé se pfevazné v automobilovém prumyslu vyuziva ¢erna,
stfibrna, modra, bila nebo nejriznéjsi odstiny Sedé. Kazda z téchto barev ma tedy svj
vyznam a rlizné pfilezitosti vyuziti. Pokud budeme brat v potaz trendy za posledni dva
roky, kdy se nékteré automobilové spolecnosti rozhodly udélat razantni zménu svych
vizualnich vzhledl, tak zde nalezneme jednoduché geometrické tvary, prfevazné
slozené z jedné barvy. Jak jsem jiz zmifiovala na zacCatku, tak se graficky designér
snazi logo vytvofit co nejvice esteticky a nejjednoduseji, pfesné tak, aby samotny

vysledek odpovidal poZzadavkim jak zadavatele, tak zakaznika.

V tomto priimyslovém odvétvi nalezneme i spole¢nosti, které se prezentuji a zaroven

odliSuji od ostatnich spole¢nosti dalS§im typem loga, a tim je logotyp. Jedna se

3 ALI, Hala. Deciphering Shape Psychology for Graphic Design. ZD BLOG [online]. 28. 10.
2014 [cit. 2023-03-31]. Dostupné z: https://www.zilliondesigns.com/blog/shape-psychology-
for-graphic-design/
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o0 vizualizaci zaméfenou na text nebo jeho jednotlivé litery a dale na slogany
spole¢nosti, ty mohou byt nasledné graficky upravené, aby se docililo maximalniho
kreativniho vysledku. Tudiz zde nereprezentuje znacku piktogram ¢i symbol, ale pouze
slovo nebo jeho urcita ¢ast. Diky logotypu |ze dosahnout lepSiho rozpoznani samotné
znacky, jelikoz je zde pfimo uveden samotny nazev. Dle funkce logotypu musime zvolit
spravny font, ktery jej bude prezentovat, to samé plati i pro barevnost, jiz poté
aplikujeme. Nelze tedy urcit, zda je slozitéjSi tvorba logotypu ¢i piktogramu. Velice
dalezity je samotny vybér pisma, kompozice a dale se designér samoziejmé& musi
vyvarovat veskerych typografickych a gramatickych chyb. Napfiklad diky sou¢asnému
trendu elektrického pohonu vozidel I1ze od této technologie odvijet i jejich design
a pfedevsim logo. Logotyp by tedy mél byt jednoduchy, Cisté provedeny a zaroven by
mél obsahovat moderni prvky v€etné lehkého naznaku dynamiky. Samoziejmé ne
vzdy je dobré zvolit si tvorbu logotypu, zejména pokud se jedna o znacCku s dlouhym
a slozitym nazvem. DalSim aspektem jsou druhy pisma, které se vyvijeji velmi rychle
a je jich obrovské mnozstvi. Mohlo by se tedy stat, Zze pokud spole¢nost pouZzije ke své
prezentaci logotyp s pismem, které bude v brzké dobé pusobit zastarale, mohl by to
byt kontraproduktivni. Tento typ loga pouzivaji pfedevSim znacky za ucelem
podtrhnout svou existenci a vyznam toho, co délaji. Jak jsem jiz zmifiovala na zaCatku,
je dulezité ovladat typograficka pravidla a typografii obecné. U tvorby loga, tvofeného
pomoci pisma, Ize vyuzit pojmy jako je kerning, ligatura, tah pismene a mnoho dalSich.
Spolecnosti pouzivajici tento typ loga jsou: KIA, Rolls-Royce, Toyota, ktera velice
chytfe vyuziva text skryty ve svém symbolu, taktéz Volkswagen, Hyundai, Honda,
Tesla, Seat atd.



DalSim typem prezentace znacky je piktogram. Pokud tedy chceme pouzit dany
symbol, tak si zde musime byt stoprocentné jisti, Ze spini svij ucel, a tim je vyznam
toho, co prezentujeme. Clovék by si tedy mé&l automaticky spojit vzhled piktogramu
s urCitou spolecCnosti nebo produktem, ktera jej pouziva. Mél by disponovat
jednoduchosti a modernim vzhledem, Cehoz docilime diky omezené geometrizaci
tvarll a samozrejmou Citelnosti. Osobné si myslim, ze ne vzdy je jednoduché mit logo
tvofené pouze piktogramem, jelikoz je tézké docilit toho, aby pouze samotny symbol
vyjadfoval ucCel celé znacky. Pokud se vSak takovy symbol vytvofi a ma pozitivni
zpétnou vazbu na svuj vzhled, stane se zazitym prvkem, potom je to velice dobry krok,
jak se odliSit od konkurence. Opét zde zminim nékteré znacky z automobilového
primyslu, které piktogram neboli emblém uzivaji jako své logo. Pfikladem je Renault,
Citroén, Mercedes-Benz, Subaru, Audi, Jaguar, Mazda, Mitsubishi, Maserati, Suzuki
a dal8i. Samoziejmé tyto znacky pouzivaji i svlj nazev, ale vétSinou si zakladaji pouze
na samotném symbolu, ktery jej prezentuje, a neni pak potieba ke znaCce nazev
dodavat, pokud se zakaznikovi dostal samotny emblém do povédomi a dokaze si

symbol jednodusSe s automobilkou spojit.



2.3.2 Vyznam loga v automobilovém primyslu

pfimo na karosériich aut, a to je zaru€ené nejvyraznéjsi prezentace, tudiz musi znacka
nejen dobfe vypadat, ale i fungovat. Znacky aut proSly mnoha zménami v nékolika
obdobich, kdy se uplatiiovaly rdzné trendy. PFi vzniku prvnich automobilek a jejich
vizualnich styll Slo o jakousi detailni ilustraci, ktera symbolizovala historii daného
podniku nebo jeho samotny ucel. SpoleCnosti mohly mit také kaligraficky €i jinak
esteticky zpracovany nazev (logotyp). Automobilové znacCky se nepoustéji do
redesignu pfili§ asto. Osobné si myslim, Ze divodem je zachovani urcité historie loga,
potazmo celé spolecnosti, kterou automobilka nechce kvuli zakaznikovi ménit, jelikoz
by to nemusel byt dobry marketingovy tah. Druhym divodem mohou byt Spatné
navrzené moznosti potencialné nového loga a neznalost modernich trendl tak, aby se
znaCka uchytila nebo prezentovala dobfe na trhu &i neztratila diky zméné svij vyznam
v oCich zakaznika. Ale zména je ob&as nevyhnutelna, jelikoz diky ni Ize stanovit urCitou

progresivnost a moderni pfistup ze strany prodavajiciho.

Obrazek ¢. 2: Priklad slozité ilustrovaného loga automobilové spolecnosti Opel z roku 1906

Zdroj: Opel Logo. LOGOS-WORLD [online]. 27. 3. 2023 [cit. 2023-04-02]. Dostupné z: https://logos-
world.net/opel-logo/
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Jednim z nejCastéjSich a velice znamych trendl, které tyto spole€nosti pouzivaly
a nékteré stale jesté pouzivaji je tzv. Iron Mark Logo nebo také skeumorfismus. Tento
druh loga se pouzival od 60. az do 90. let 20. stoleti. Jednoduse feceno, logo je
zpracované tak, aby svym vzhledem co nejvice napodobilo realitu diky svému
trojrozmérnému vzhledu. Tudiz samotné grafické zpracovani je velice slozité, jelikoz
designér do loga implementuje stiny, svétla a odlesky, pfesné tak jako v realném svété.
Obcas se tato nejvérnéjsi napodobenina snazi vypadat jako emblém, umistény na
kapoté produktd. V automobilovém primyslu si timto trendem prosla vétSina znamych
znacek, ale nékteré se rozhodly o inovativnéjSi zménu a jiné zase u tohoto trendu
zustaly. Prikladem znacek, které tento druh loga pouzivaly a preSly k jinému
a jednodussimu stylu jsou: Skoda Auto, Peugeot, Audi, Renault, Rolls-Royce, Toyota,
Nissan, BMW, Opel, Fiat a dalSi. Tyto spole¢nosti naopak 3D efekt ve svém logu stale
pouzivaji, jsou jimi: Alfa Romeo, Porsche, Mercedes-Benz, Jaguar, Bugatti,
Lamborghini a dalSi. Timto efektem se podle mé snazi nékteré znacky docilit jisté
exkluzivity diky svému vzhledu, a mohly by ta plsobit vice na zakaznika, ktery bude
hledat nadstandartni luxus u automobill. Smérem k ekologickému pfistupu
udrzitelnosti, je chromovani zcela nevhodny symbol. Tudiz se vétSina vyrobcu ubira
k mnohem S$etrnéjSi alternativé za pouziti elektromobility. Ddvodem k pouzivani
dvourozmérnych log je jejich digitalizace a pfenaseni designu do digitalnich technologii
Ci virtualni reality.

Obrazek ¢. 3: Priklad trojrozmérného loga automobilové spolecnosti Opel z roku 2016

Zdroj: Opel Logo. LOGOS-WORLD [online]. 27. 3. 2023 [cit. 2023-04-02]. Dostupné z: https://logos-
world.net/opel-logo/
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fvevivs

verze redesignu umoznujici inovativnéjsi, snazsi a efektivngjsi aplikaci na rizné
povrchy. Tento druh loga vznikl diky trendu elektromobility, ktera je v dnesni dobé
velice popularni. Jeho styl poznate jednoduse diky svému geometricky vypadajicimu
vzhledu, ktery ma také omezenou Skalu barev. Jednoduchost je tedy hlavnim znakem,
napomahajici k jisté inovativnosti designu. Spole¢né s tim se méni vzhled webovych
stranek, kde jsou implementovana tato nova loga a s nimi spjaty celkovy vizualni styl.
To je zaroven dalSim duvodem vzniku Flat Loga, dnes se vSe pfevadi do digitalniho
svéta a prace s implementovanim jednoduchych prvkl, pocinaje logem, je jednim

z hlavnich hledisek.4 ° ¢

Obrézek. C. 4: Priklad Flat Loga automobilové spoleénosti Opel z roku 2020

Zdroj: Opel Logo. LOGOS-WORLD [online]. 27. 3. 2023 [cit. 2023-04-02]. Dostupné z: https://logos-
world.net/opel-logo/

4 SALAMONE, Lorenzo. The flat logo trend is spreading in the automotive industry [online]. 28.
06. 2020 [cit. 2023-04-02]. Dostupné z: https://www.nssmag.com/en/art-
design/23164/automobiles-flat-logo-trend

5 LU, Marcus. How Automaker Logos Have Evolved Over the Past Century [online]. 2022 [cit.
2022-05-16]. Dostupné z: https://www.visualcapitalist.com/evolution-of-automakers-car-logos/

6 WONG, Henry. What’s driving so many car brands to redesign their identity? [online]. 2020
[cit. 2022-05-16]. Dostupné z: https://www.designweek.co.uk/issues/28-september-4-
october/whats-driving-so-many-car-brands-to-redesign-their-identity/
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2.3.3 Analyza marketingu souvisejici se vzhledem automobilové znacky z pohledu
verejnosti

Pokud si pujdete koupit novy vuz, tak vas bude predevsim zajimat jeho vzhled, v druhé
nemyslim pouze tvar karoserie, ale také vas ovlivni mnoho dalSich aspektld a jednim
z nich je samotna znacka auta. Néktefi preferuji jiz zazitou znacku, coz znamena, Ze
si zakaznik pravdépodobné zakoupi model vozu od spole¢nosti, od které jiz automobil
vlastni nebo vlastnil. Kdyz se ke znaCce vraceji stali zakaznici, Ize ji oznalit za
uspésnou. Jini zakaznici se vSak rozhodnou vyzkouSet jinou znacku, jelikoz jim
pavodni nemusela vyhovovat anebo chtéji zjistit, co vic dana automobilka muze
nabidnout oproti ostatnim. Dal§im didvodem muze byt i reklama za pomoci Motor
sportu, kde si automobilky vytvareji reklamu v o€ich automobilovych nadSencl do
zavodu. Prikladem toho je F1 nebo rallye a dalSi discipliny, kde se objevuji znamé
znacky a diky tomu se mlze prodej rozsifit do celého svéta, jelikoz si dana znacka
udéla dobrou reklamu. Redesign mlze vyrazné ovlivnit rozhodovani zakaznik( pfi
koupi automobilu. Pokud se zakaznikovi nebude libit vzhled spoleCnosti, tak je zde
vétsi pravdépodobnost, Ze si u dané automobilky viz nezakoupi. Naopak, kdyz
zakaznika zaujme reklama, prezentace na webovych strankach a samotny vizual, tak
by ho to mohlo ovlivnit natolik, Ze by si automobil i elektromobil zakoupil nebo by

alespon o koupi pfemysilel.

Jak jsem jiz zmifhovala, tak logo je vétSinou na kapoté a slouzi jako reklama, to by také
mohlo ovlivnit Sirokou verfejnost. Dalo by se fici, Ze to je jakasi dvojita reklama, jak pro
automobilku, tak pro samotného kupujiciho. Pokud ma tedy znacka dobré jméno ve
svéeté, tak je zde vétSi predpoklad, ze bude mit i vétsSi trh s vozy. Pro velké znacky, jako
je napriklad Volkswagen a dalsi, je velice dllezité délat dobry dojem. Pokud se tedy
spole¢nost rozhodne pro redesign, musi byt kvalitni, aby nezapUsobil negativné na
klientelu a ta poté zakoupila viiz u konkurenc¢ni znacky. V dnesni dobé je vizualni styl
velice dulezity a je dobré, pokud je zde vidét snaha o inovaci a celkovy moderni pfistup,
kdy se samotna znacka stava vice konkurenceschopnou ve svété. Diky modernimu
vzhledu se pfevazné cili na zakazniky mladsiho véku, jelikoz tém by tato zména
vzhledu mohla teoreticky vyhovovat vice nez starSim zakaznikim. Neni ovSem
pravidlo, ze novy vzhled se nema libit starSi klientele, ale mohl by zde platit obecny

fakt, ze tito lidé nemaji radi zménu, Cili ji nevyzaduji. Je patrné, Zze &im kvalitnéjsi
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prezentace, tim vétSi uspésnost. Pokud tedy spolecnost disponuje kvalitnim vizualnim
stylem, je zde opravu vysoka pravdépodobnost, Ze se udrzi v ZebfiCku nejlepsSich
a nejprodavangjSich znacek. V prvni kapitole popisuji, jak obecné funguiji loga, a to
muZze hodné souviset s reakci zakaznika. Lze vytvofit silny symbol na zakladé urcitych
psychologickych faktl a tim by mohl v zakaznikovi vyvolat rGzné emoce, které ovlivni
jeho celkovy pohled a nazor na znacku. To samé potom plati i pro webové stranky
a reklamy, kde je dulezité zachovat jistou prehlednost a jednoduchost, tak aby byla
jejich funkce pro zakaznika pfijemna a zaroven sdélila potfebné informace. V dnesni
dobé dochazi k Castému napodobovani jak u samotného vzhledu aut, tak u reklamnich
videi Ci u zpracovani webovych stranek spolecnosti. Osobné se domnivam, Ze tento
krok neni uplné spravny, jelikoZz dochazi k nasledné zaméné mezi samotnymi

znackami, a je lepSi, kdyz ma v tomto pramyslu spole¢nost originalni vzhled.

2.3.4 Novodobé trendy v automobilovém primyslu a jejich dopad na vizualni styl

Za posledni dobu je nejvétSim trendem a také zajmem ve svété automobilismu vyvijet
vozidla s alternativnim pohonem, ktera by mohla nahradit dosavadni automobily se
spalovacimi motory. Z hlediska ekologie se tedy jedna o Setrné&jSi chovani k pfirodnimu
celku, pfedevSim jde o omezeni zplodin a vysokych emisi z aut se spalovacim
motorem. Tudiz se velmi kladné pfihlizi k trendu elektromobility, hybridnich pohont ¢i
jiné alternativni moznosti, napfiklad k vodikovému pohonu. Celkové se vyroba vozidel
ubira k futuristickému vzhledu, a to znamena nejen zménu samotnych karoseérii Ci
motorovych prostoru a jednodussich interiérd, ale zménou projde i celkovy vizualni styl
znacky, pocCinaje logem. Na automobilech se vice objevuje typografie, ktera je vétSinou
dominantou téchto vozu. Muze to byt logotyp anebo oznaceni daného modelu. Ten se
vétd§inou nachazi v prostoru patych dvefi, tedy na kufru, nebo infotainmentu,
ovladaciho systému auta. Toto moderni pojeti vzhledu velice souvisi se zménou
a snahou o jiny zpusob pohonu vozidel. Pod pojmem elektrifikace si lze predstavit
moderni jednoduchost, kterou poté aplikujeme do designu. Diky tomu od sebe
odliSime r(izné spolecnosti Ci jejich samotné modely. Jednim z vyrobcu, ktery se
v posledni dobé rozhodl pro redesign z tohoto dlivodu, je KIA, diky svému novému
a silné dynamickému logu evokujicimu modernu a futuristicky vyvoj. Dale také

vzhledem, ktery dobfe popisuje jejich zamér.

12



Obréazek ¢. 5: Inovativni prvky a celkovy vzhled aut s elektrickym pohonem

Zdroje: Tesla Model S. In: Tesla Cesko [online]. [cit. 2023-04-11]. Dostupné z:

https://www.tesla.com/cs_cz

NIKOLOVA, Tereza. How Car Makers Are Transforming Their Logo Designs for The Electric
Era [online]. 2020, 2021 [cit. 2022-05-16]. Dostupné z: https://www.formtrends.com/how-car-makers-

are-transforming-their-logo-designs-for-the-electric-era/

OVERLAND, Colin. Aehra SUV teased: a new type of electric car. In: CAR magazine website [online].
22. 12. 2022 [cit. 2023-04-11]. Dostupné z: https.//www.carmagazine.co.uk/electric/aehra/
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Zmeéna loga neni jedinym zplsobem modernizace znacek, velice dlleZita je aplikace
typografie a celkového designu na vozidle tak, aby splfiovalo vSechna kritéria
moderniho automobilu. Tudiz Ize logo implementovat do karoserie, ¢imz docilime
zajimavého efektu vytvofenim takzvaného reliéfu nebo naopak bas-reliéfu. Diky této
metodé se uSetfi na materialu a celkové vyrové. Napriklad automobily znacky Ford
Mustang poukazaly na tuto aplikaci loga spole¢nosti, symbol koné je tedy
implementovan do karoserie. U modelu Ford Mustang Mach-E se logo objevuje
samostatné bez dalSich prvku v plastové Casti na pfidi vozidla, ktera je nasledné
obklopena ventilani mfizkou. Poté u modelu Ford Mustang Mach-E 1400 je logo
integrované v ¢erném pozadi na predni karoserii. Na zadni strané automobill se
nachazi samostatny symbol koné&, vytvofeny z materialu s ¢erné lesklym povrchem
a doplnén obrysem jasné modré barvy. Zajimavosti je, ze se Ford pokusil o inovaci

v interiérové Casti vozu, a to tim, ze na volant aplikoval logo na ¢erny leskly povrch.

Obrazek ¢. 6: Model vozu Ford Mustang Mach-E a Ford Mustang Mach-E 1400 s inovativnimi prvky

Zdroj: NIKOLOVA, Tereza. How Car Makers Are Transforming Their Logo Designs for The Electric
Era [online]. 2020, 2021 [cit. 2022-05-16]. Dostupné z: https://www.formtrends.com/how-car-makers-

are-transforming-their-logo-designs-for-the-electric-era/
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DalSim konkurentem na trhu, ktery se odvazil pfistoupit ke zméné, je Volkswagen,
prfedevsim jeho modely ID.3 a ID.4. Design se pfeménil z chromovaného emblému na
modernéjSi a jednodussi znak v kombinaci barev ¢erné a mlécné bilé. Diky tomu
znacka docilila mladSiho a modernéjSiho vzhledu. Také zpracovani sedadel vozidla je

velice inovativni diky pouziti perforovaného logotypu u opérek hlavy.

Obréazek ¢.7: Model vozu Volkswagen ID.3 s implementaci nového loga a interiér modelu ID.4

Zdroj: NIKOLOVA, Tereza. How Car Makers Are Transforming Their Logo Designs for The Electric
Era [online]. 2020, 2021 [cit. 2022-05-16]. Dostupné z: https://www.formtrends.com/how-car-makers-

are-transforming-their-logo-designs-for-the-electric-era/
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Diky svému nedavnému redesignu loga ucCinila automobilka BMW inovaci, kde misto
c¢erné vyplné kruhu je nyni odleh&ena prihledna plocha. Tu Ize implementovat na
jakoukoliv podkladovou barvu karoserie. Prezentace této velice zajimavé zmény byla
na modelu Concept i4. tento efekt s prihlednosti ale BMW nevyuzZiva na vSech svych
modelech, na modelu iX, ktery byl v roce 2022 uveden na trh, se objevuje plvodni logo
s ¢ernou vyplni kruhu a je zde pfidan obrys v typické modré barvé. Zaroven se touto
barvou snazi poukazat na vyrobu elektrickych automobili obdobné, jako je tomu

u konkurenénich znadek.

Obrazek ¢. 8: Prihledny prvek loga BMW prezentovany na modelu Concept i4

Zdroj: NIKOLOVA, Tereza. How Car Makers Are Transforming Their Logo Designs for The Electric
Era [online]. 2020, 2021 [cit. 2022-05-16]. Dostupné z: https://www.formtrends.com/how-car-makers-

are-transforming-their-logo-designs-for-the-electric-era/
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| Renault prosazuje implementaci modré barvy do svého loga, aby poukazal na vyvoj
v pohonu vozidel. Bohuzel kvuli naduzivani ztraci modra barva jakousi originalitu
k prezentaci Cisté a Setrné energie. Znacka Renault pfiSla se zajimavou inovaci
v pouziti loga. Samotny diamantovy emblém znacky na modelu Zoe slouzi jako kryt

dobijeciho zafizeni.

Obrazek ¢. 9: Kryt dobijeciho systému implementovany v logu elektrického vozidla Renault Zoe

Ps 94221

Zdroj: NIKOLOVA, Tereza. How Car Makers Are Transforming Their Logo Designs for The Electric
Era [online]. 2020, 2021 [cit. 2022-05-16]. Dostupné z: https://www.formtrends.com/how-car-makers-

are-transforming-their-logo-designs-for-the-electric-era/

Obrazek ¢. 10: Sportovni verze vozidla Renault Zoe e-Sport

Zdroj: SUTCLIFFE, Steve. Renault Zoe E-sport review - the future of the hot hatch?. In: Evo [online].
26. 7. 2017 [cit. 2023-04-11]. Dostupné z: https://www.evo.co.uk/renault/19742/renault-zoe-e-sport-

review-the-future-of-the-hot-hatch
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Se zajimavym vytvorem pfisla Audi, kdy za pouziti svételnych efektll u modelu e-tron
docilila atraktivniho odliSeni od ostatnich znacek. Tento pfistup ale neni inovaci, jako
prvni byl pouzit znatkou Mercedes-Benz vroce 2013, kdy vozidla disponovala
podobnou funkci, ale nyni jej Ize kreativné vyuzit na vozech s alternativnim pohonem,
coz podtrhne jejich vzhled i funkci. Dnes se muZzeme setkat se svételnou projekci loga
na zemi, ktera je umisténa ve spodni ¢asti dvefi, s modernim feSenim pfistrojové
desky, disponujici svételnym ohrani¢enim ¢&i podsvicenim. Efektem by méla byt
nepfeplnénost v interiérové Casti vozidla, zjednoduseni pro samotného uzivatele, ale

take docileni lepSiho zazitku z jizdy.

Obrazek ¢. 11: Svételné projekce vozu Audi e-tron

Zdroj: LAMBERT, Fred. Audi introduces headlights that can project images with its electric SUVs.
In: Electrek [online]. 14. 10. 2020 [cit. 2023-04-11]. Dostupné z: https.//electrek.co/2020/10/14/audi-

headlights-project-images-electric-suvs/
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Obréazek ¢. 12: Audi A6 e-tron Concept s digitalnimi matrix LED svétly s projektorem

Zdroj: NEW AUDI A6 e-tron concept — CRAZY DIGITAL matrix LED lights with projectors.
In: YouTube [online]. 19. 4. 2021 [cit. 2023-04-11]. Dostupné z:
https.:.//www.youtube.com/watch?v=RG6YoUAz1K4

Zajimavy souboj se odehrava mezi znaCkami Mercedes-Benz a Tesla, kdy hlavnim
divodem jakeési rivality je naruSeni trhu elektromobility. Tento souboj Ize pozorovat ve
velikosti loga. Vozy Mercedes-Benz se snazi prezentovat nadmérné monumentalnim
logem, kdezto Tesla se snazi svlij emblém zmensSovat a diky tomu by mohla mit
vyhodu v pfesvédCovani zakaznika k jeji koupi. Lze pouzit jedno pfislovi, kterym by se
nékteré spole€nosti automobilového pramyslu mély fidit: ,Méné je nékdy vice.”
Celkové diky trendu elektromobility dochazi ke zjednoduSovani loga znacek, vzhledu
karoserie a pouZziti daného emblému s typografii jemu pfislusici na ni. Dale uzivani
riznych svételnych efektd, diky kterym Ize docilit zajimavych projekci jak v exteriéru,
tak v interiéru vozidel Ci dalSi chytra a kreativni vyuZiti, kterymi se budou tato vozidla

do budoucna liit od ostatnich.”

" NIKOLOVA, Tereza. How Car Makers Are Transforming Their Logo Designs for The Electric
Era [online]. 2020, 2021 [cit. 2022-05-16]. Dostupné z: https://www.formtrends.com/how-car-
makers-are-transforming-their-logo-designs-for-the-electric-era/
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Obrazek ¢. 13: Souboj velikosti loga spolecnosti Mercedes-Benz a Tesla

Zdroj: NIKOLOVA, Tereza. How Car Makers Are Transforming Their Logo Designs for The Electric
Era [online]. 2020, 2021 [cit. 2022-05-16]. Dostupné z: https://www.formtrends.com/how-car-makers-

are-transforming-their-logo-designs-for-the-electric-era/

Obrazek ¢. 14: Souboj velikosti loga spole¢nosti Mercedes-Benz a Tesla

Zdroj: Tesla Model S. In: Tesla Cesko [online]. [cit. 2023-04-11]. Dostupné z:
https://www.tesla.com/cs_cz
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2.3.5 Porovnani a popis sou€asného vyvoje log s puavodnimi

V této kapitole popisi vyvoj log spolecnosti, které v posledni dobé provedly radikalni
zménu vizualniho stylu. Ten je inspirovan modernim grafickym designem a také splriuje
jeho novodoba kritéria. Lze si povSimnout, ze k redesignu se uchyluji pfedevsSim ty
znacky, jez chtéji vyrabét a prorazit na trhu s elektrickymi €i hybridnimi vozidly. Jedna
se o0 novodobé technologie a jejich vzhled je tedy nedilnou soucasti vizualniho stylu
spolec€nosti, tak i vzhledu vozu, jelikoz oboji jde ruku v ruce a musi spolu fungovat.
Zaroven se dnesni svét ubira cestou digitalizace, a ta je dalSim impulzem ke vzniku

zjednoduseného designu.

PFikladem jednoho z redesignl za posledni dobu je korejska automobilova spole€nost
KIA. Ta se rozhodla pouzit logotyp misto puvodniho napisu KIA umisténém v ovalu.
Ke zméné doslo i ve sloganu a samotném nazvu, kde z plvodniho Kia Motors, pfesla
spoleCnost pouze k nazvu KIA. Bohuzel tento krok ma v ocCich verejnosti pfevazné
negativni zpétné reakce kvuli své Citelnosti. Plvodni loga této spole¢nosti z roku 1944
a 2012 méla Cervenou barvu a obsahovala napis KIA umistény v Cerveném ovalu.
Zajimavym prvkem téchto dvou log je tvaroslovi pismene A, které je vytvoifeno bez
pri¢ky. Dale pGvodni napis obsahuje patky, od kterych ten nyné&jsi upustil. Automobilka
mi pfijde zajimavy a velice progresivni. Tvary pismen KIA jsou dynamické a moderni,
tudiz ve mné evokuji moderni technologie a snahu odliSit se od ostatnich diky svému
jedineénému vzhledu. Ale mnoho zakaznik( si pismena |IA zaménila za obracené
pismeno N, coZ je velky problém, ktery by se mél do budoucna vyfeSit, bud zménou

loga &i vytvorenim dlouhodobé kampané, aby se logo dostalo véem do povédomi.®

Obrazek ¢. 15: Soucasné logo spolecnosti KIA, redesign z roku 2021

L7

Zdroj: Kia Logo [online]. In: . 27. 3. 2023 [cit. 2023-04-13]. Dostupné z: https://logos-world.net/kia-logo/

8 RUTHERFORD, Mike. 'Kia's name change is unnecessary and the new logo is a
disaster'. Auto Express [online]. 31. 1. 2021 [cit. 2023-04-02]. Dostupné z:
https://www.autoexpress.co.uk/kia/354168/kias-name-change-unnecessary-and-new-logo-
disaster
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ZaCatkem roku 2020 se k dalSimu inovativnimu pfistupu v redesignu rozhodlo BMW.
Verze loga s prihlednym prvkem byla predstavena spoleéné s novym vozem
Concept i4. U této znacky mizeme zaznamenat opacny proces vyvoje loga. Od roku
1913 az do roku 1966 automobilka pouzivala ploché logo, to bylo postupné
zjednoduseno co se tyCe barev a typografie. V roce 1966 az do roku 2020 pouzivala
automobilka 3D logo, ktera je vytvofeno ze symbolu z roku 1963, a to se nasledné
zmeénilo v soucasné Flat Logo. Nynégjsi logo je tedy inovativni diky prihlednému prvku
v kruhu, ktery pracuje s podkladovou barvou karoserie. To znamena, ze samotné logo
musi disponovat takovou barvou, aby se nerusilo se zbarvenim materialu pouzitym na
voze. Vzhledem k tomu, Zze vyrobce BMW pfevazné nabizi lesklé barvy, vytvafi tento
design zajimavy efekt. Tento kreativni prvek je skvély a diky tomu se vzhled znacky
vymyka nad konkurenci. Obdobné svUj vizualni styl uziva i spole¢nost letecké dopravy
Lufthansa. Vnitfni kruh je sestaven ze symbolickych barev Bavorska. Logo je kreativné
zpracované, Citelné, jednoduché a moderni z hlediska sou€asnych trendu. Pokud by
mélo dojit k dalSimu moznému zjednoduseni, tak by znacka mohla pracovat pouze
s vnitfnim kruhem, jelikoZ ten je notoricky znamy. Celkové je logo povazovano za jedno
z nejlepSich v historii automobilového pramyslu. Tento znak disponuje jednoduchou
a silnou barevnou kombinaci slozenou ze tfi symbolickych barev: ¢erné (elegance,

dokonalost), bilé (8arm, istota) a modré (spolehlivost a sila vyrobku).®

Obréazek ¢. 16: Soucasné logo BMW, redesign z roku 2020

Zdroj: BMW Logo [online]. In: . 24. 3. 2023 [cit. 2023-04-13]. Dostupné z: https://logos-world.net/bmw-
logo/

9 WONG, Henry. BMW updates logo to mark a “new chapter”. Design Week [online]. 4. 3. 2020
[cit. 2023-04-02]. Dostupné z: https://www.designweek.co.uk/issues/2-8-march-2020/bmw-
new-logo/
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Skoda Auto roku 2023 udélala redesign svého loga. Velice vyznamnym krokem byla
zména v textové Casti, kde je kreativné zakomponovan znak hacku do pismene
S a zaroven pouziti obdobného prvku u pismene A. Je to jednoducha forma toho, jak
Ize pracovat s pismem. Dale se zjednodusil tvar samotného symbolu okfidleného Sipu,
ktery tato znaCka pouziva od 20. let 20. stoleti. Kapota aut bude obsahovat pouze
napis SKODA, diivodem je dal$i pokus o prosazeni se na svétovém trhu, kde znacka
neni momentalné dost uspésna. Prvni loga od roku 1895 az do roku 1925 byla slozita
a silng stylizovana. Vyrobce se poté prezentoval logotypem Skoda, umisténém ve
zdobném ovalu. Vroce 1933 vzniklo Flat Logo v modrém odstinu se znakem
okfidleného Sipu v kruhu, ze kterého se nasledné od roku 1999 az do roku 2022 stal
opét 3D znak. Existuje nékolik vizi ohledné redesignu loga této spolecnosti, ale Zadny
z nich nemél natolik kladné ohlasy, aby se stal oficialnim a navic nepfipominal
soucasny symbol tzv. ,slepice®, ktery je u spoleCnosti zazity symbol tzv. ,slepice”.
Automobilka se rozhodla nejen pro pfedstaveni nového loga, ale spole¢né stim
pfedstavila nové barvy, které ji budou reprezentovat. Jedna se o Emerald a Electric
Green. Jiz z nazva je patrné, jakym smeérem v technologii vozli se chce automobilka
ubirat. Bohuzel se u loga spojuji dav riznorodé svéty. Styly symbolu a logotypu jsou
naprosto odli$né a to neni dobfe. Zarover spoleénost Skoda Auto vyhrala v lofiském
roce spor o pouzivani okfidleného Sipu, bylo by tedy dobré s nim nadale pracovat
a kvalitné vylepSovat, coz se zatim nedéje, jelikoz v aktualnich reklamach se symbol
okfidleného $ipu jiz nevyskytuje.0 11

Obrézek &. 17: Souéasné logo Skoda Auto, redesign z roku 2023

SKODA

Zdroj: Skoda Logo [online]. In: . 27. 3. 2023 [cit. 2023-04-13]. Dostupné z: https://logos-

world.net/skoda-logo/

10| AZANSKY, Milan. Skoda Auto pfedstavila nové logo. Novinky.cz [online]. 30. 8. 2022 [cit.
2023-04-02]. Dostupné z: https://www.novinky.cz/clanek/auto-skoda-auto-predstavuje-nove-
logo-a-koncept-sedmimistneho-suv-40407136

"SKODA AUTO predstavuje nové logo, barvy i budouci identitu. Skoda Storyboard [online].
30. 8. 2022 [cit. 2023-04-02]. Dostupné z: https://www.skoda-storyboard.com/cs/skoda-svet-
cs/skoda-auto-predstavuje-nove-logo-barvy-i-budouci-identitu/
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Diky svému modernimu vzhledu Opel cili na novou a mladsi skupinu zékaznika,
zaroven takeé projevuje zajem o trend elektromobility. Inovaci redesignu je i nova barva
brandu a vlastni pismo Opel Next. Odvaznost, Cistota a moderni pojeti jsou hlavnimi
prvky soucasného vzhledu automobilky. Novy znak a jeho vizualni styl se spole¢né
objevuji na nékolika modelech vozu. V historii automobilky nalezneme pfesné 47 log,
coz je opravdu hodné. Od roku 1862 az do roku 1950 se jednalo o slozitou stylizaci
napisu Opel nebo Blitz. Odtud postupné vznikal notoricky znamy prvek blesku, ktery
byl zakomponovan v nazvu. Poté se styl znaCky zménil a objevuje se tvar rakety
umistény v kruhu. V roce 1963 nastala zména a objevil se ostry tvar nahrazujici raketu.
Nasledné se od roku 1964 vytvofilo logo se stejnymi prvky tak, jako je tomu dnes.
Soucasna verze je dle mého nazoru nejlepsSi moznosti, pokud srovnam celou historii
loga Opel. Disponuje jednoduchosti, Citelnosti, modernim vzhledem a jistou
dynamikou v tvaroslovi. Toto logo s vlastnim pismem a novou barvou Neon Opel
Yellow je povazovano za jeden z nejlepSich redesign v automobilovém primysiu,
které se od roku 2020 udaly. Diky tomu se vizualni styl spoleCnosti stal velkym

konkurentem pro ostatni automobilky.12 13 14

Obrazek ¢. 18: Soucasné logo Opel, redesign z roku 2020

Zdroj: Opel Logo. LOGOS-WORLD [online]. 27. 3. 2023 [cit. 2023-04-02]. Dostupné z: https://logos-

world.net/opel-logo/

2 New Corporate Identity: Opel with New Image. STELLANTIS [online]. 30. 11. 2020 [cit. 2023-
04-02]. Dostupné z: https://www.media.stellantis.com/em-en/opel/press/new-corporate-
identity-opel-with-new-image?adobe _mc_ref=

3 MIHALASCU, Dan. Turns Out The 2021 Mokka Debuted Opel’s Redesigned ‘Blitz’
Logo. CARSCOOPS [online]l. 9. 7. 2020 [cit.  2023-04-02]. Dostupné  z:
https://www.carscoops.com/2020/07/turns-out-the-2021-opel-mokka-debuted-the-companys-
redesigned-blitz-logo/

* Opel Logo. LOGOS-WORLD [online]. 27. 3. 2023 [cit. 2023-04-02]. Dostupné z:
https://logos-world.net/opel-logo/
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Toyota se stala za posledni dobu jednim z nejlépe ocefiovanych brandl ve svéteé.
Jelikoz jde Toyota s dobou, rozhodla se zménit svou identitu v jednodussi, modernéjsi
a transparentnéjsi verzi, spole¢né s tim se zménilo i pismo Toyota Type, které znacka
nové pouziva. Diky zjednoduseni loga doSlo pfedevSim k jeho lepsi aplikovatelnosti,
co se tyCe digitalniho i realného svéta. Sou€asny vizual je evolucni verzi plvodniho
znaku s nazvem, dlivodem ne tak razantni zmény je zazitost samotného emblému.
Opét se i tato znaCka ubira pohonu budoucnosti. Od samého zacatku pracovala
spoleCnost s napisem Toyota, vroce 1937 ale vystupovala jako Toyoda, coz se
nasledné v roce 1958 zménilo. Skoro od samého pocatku az do sou€asnosti pouzivala
automobilka Flat Logo, pouze v letech 2005 az 2009 uzivala 3D emblém s napisem.
Soucasné logo je tedy samostatny symbol bez jakékoliv typografie. Ale skryva v sobé
svUj osobity jazyk. Pokud si emblém rozlozime na nékolik ¢asti, vznikne nam tak nazev
spolecnosti. Myslim si, ze zbaveni se nazvu znacky v logu byl dobry krok, jelikoz je
spole¢nost zazita a samotny znak plsobi Cistéji a modernéji. Ale diky svému skrytému
vyznamu se znacka napisu uplné nezbavila. DalSi zajimavou vlastnosti je to, Ze symbol
je sestaven z geometrickych tvarl, lze zaroven pozorovat v urlitych mistech tahu
zuzeni u samotnych ovald, diky tomu logo pusobi dynamictéji. Do budoucna by se ale

automobilka mohla zbavit zuZovani taht a vSe vice zjednodusit.®

Obrazek ¢. 19: Souéasné logo Toyota, redesign z roku 2020

Zdroj: Toyota Logo [online]. In: . 24. 3. 2023 [cit. 2023-04-13]. Dostupné z: https://logos-
world.net/toyota-logo/

'S BLOG, Toyota. Toyota logo — what does it mean? TOYOTA UK MAGAZINE [online]. 20. 7.
2020 [cit. 2023-04-02]. Dostupné z: https://mag.toyota.co.uk/toyota-logo-download/
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U Renaultu bylo hlavnim cilem zjednodusit a vylepSit dosavadni symbol. Dle designéra
této znacky Gillese Vidala je uz tak tvar diamantu v automobilovém pramyslu
celosvétové vyznamny a jako vétSina znacCek se i tato rozhodla jit s vizualnim stylem
budoucnosti. Jednalo se o obnoveni a vylepSeni loga z puvodniho 3D emblému na
loga, ktera neobsahovala diamantovy tvar, ten se poprvé objevil roku 1925
a spole¢nost ho od té doby neustale vyvijela. Zajimavosti je logo z roku 1919, které
obsahuje stylizaci tanku z divodu vyroby vojenského vybaveni. Celkové logo preslo
od pomérné slozitych stylizaci do jednoduchych €ar evokujicich stiny a svétla. Jako
valna vétSina konkurence i tato automobilka méla od roku 2004 aZz do roku 2021
stylizovana 3D loga. Nyni se tedy vratila ke svym kofenim v lepSi a modernéjsi verzi.
Soucasné logo disponuje dynamickym a silné geometrickym vzhledem. Reakce na
toto logo jsou pomérné neutralni, nékdy az negativni. Néktefi tvrdi, Ze je logo pfilis
jednoduché, a tudiz se jim nelibi. BohuZel tyto reakce pfichazeji od lidi, ktefi se v tomto
oboru neorientuji a nejsou zvykli na inovace. Osobné mi pfijde nynéjSi vzhled lepSi
nez puvodni, ktery tato znacka méla, nejvice se podoba logu z roku 1972. Nynég&jsi

verze loga pusobi jako nekoneény opticky klam.'6 17

Obrazek ¢. 20: Soucasné logo Renault, redesign z roku 2021

Zdroj: Renault Logo [online]. In: . 27. 3. 2023 [cit. 2023-04-13]. Dostupné z: https.//logos-

world.net/renault-logo/

6 WONG, Henry. Renault unveils new geometric logo in “timeless” rebrand [online]. 18. 3.
2021 [cit. 2023-04-02]. Dostupné z: https://www.designweek.co.uk/issues/15-21-march-
2021/renault-new-logo/

7 A RENAULUTION FOR THE DIAMOND. Renault Group [online]. 11. 3. 2021 [cit. 2023-04-
02]. Dostupné z: https://www.renaultgroup.com/en/news-on-air/top-stories-2/a-renaulution-for-
the-diamond/
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Soucasny vizualni styl Peugeotu je evoluci napfi€ celou historii loga spolecnosti.
V minulosti automobilka pouzivala slozitou ¢ernobilou stylizaci Iva, ke kterému se nyni
Castecné vratila. Nova verze loga je modernéjSi napodobeninou puvodniho znaku
z roku 1960. Diky novému vizualu znacka poukazuje na vizi budoucnosti, kterou se
chce ubirat. Uz od samého pocCatku uziva spole¢nost symbol Iva. Prvni logo bylo
navrzeno Emily Peugeot a vytvofeno zlatnikem Justinem Blazerem, jako pocta
regionu, ve kterém spolec¢nost vznikla. Dal§im dlivodem symbolu Iva byla pila. Tento
nastroj diky své rychlosti, ostrosti a pruznosti pfirovnavan k vlastnostem Iva. Nejprve
se ale tento navrzeny symbol na automobilech nepouzival, objevoval se na jinych
vyrobcich znacky Peugeot. Od posledni verze loga probéhla razantni zména, jelikoz
se zde objevuje pouze fvouci hlava umisténa v emblému s napisem PEUGEOT, nikoliv
cely lev. Logo je zajimavé diky heraldickému vzhledu, ale nesplriuje pfiliS aspekt
jednoduchosti, ktery by se od moderniho loga ocekaval. SpiSe se jedna
o moderni stylizaci, u které by mohl nastat problém s Citelnosti. Tento redesign je

verejnosti, diky umisténi do tvaru erbu a muznému vzhledu, hodnocen pozitivné.'®

Obréazek ¢. 21: Soucasné logo Peugeot, redesign z roku 2021

Zdroj: Peugeot Logo [online]. In: . 27. 3. 2023 [cit. 2023-04-13]. Dostupné z: https://logos-
world.net/peugeot-logo/

'8 New Peugeot logo and car rebranding, it smells musky! Grapheine [online]. 1. 3. 2021 [cit.
2023-04-02]. Dostupné z: https://www.grapheine.com/en/logo-news/new-peugeot-logo-and-
car-rebranding-it-smells-like-a-fawn
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K jednoduchému a plochému provedeni loga pfeSla vroce 2022 francouzska
spole¢nost Citroén. Ze stylizace ,rybich kosti“ neboli ,deux chevrons®, které tvarem
predstavuji Sipovité ozubené kolo, doplnéné o Cerveny napis, preslo logo na
jednoduchy znak. Souc€asné logo je provedené pouze jednolité v odstinu modré barvy
Monte Carlo. Hlavnim cilem sou€asného redesignu bylo zviditelnéni znacky, ktera je
desatou evoluci béhem sto tfi let. Od roku 1919 az po soucasnost se v kazdém logu
vyskytuje tento prvek Sipek, vytvofeny na pocest Andreho Citroéna, ktery se podilel na
pocatcich vyvoje pfevodovek. Dfive znaCka pouzivala kombinaci barev modré a Zluté,
a to az do roku 1966, poté se rozhodla tyto barvy obménit za €ervenou, bilou a Sedou.
Vystouply 3D design se objevil az v roce 2009. Nova identita ma tedy evokovat pokrok,
eleganci, odvahu a nové moznosti technologii vozu. Celkové ma automobilka vizi prejit
do roku 2030 pouze k vyrobé& elektromobild, tudiz zména identity byla jednim
z impulzl. Diky jednoduchosti tvaru a barev ma znacka vétsi Skalu moznosti pfi
aplikovani loga, které ma predstavovat navrat. | proto se zde zpétné promita prvni
logo, pfedstavujici inovativni a dostupnou mobilitu pro kazdého. Spole¢né s tim se
nové vyviji animovany jazyk, ve kterém bude integrovana nova identita, vSech
digitalnich prvkud. At uz se bude jednat o obrazovky HMI, umisténé v interiérech vozu,

¢i aplikaci My Citroen, coz je v dnedni dobé velmi inovativni.1® 20

Obréazek ¢. 22: Soucasné logo Citroén, redesign z roku 2022

CITROEN

Zdroj: Citroen Logo [online]. In: . 27. 3. 2023 [cit. 2023-04-13]. Dostupné z: https://logos-

world.net/citroen-logo/

9 DANA, Ondfej. Citroén predstavuje novou identitu znacky a nové logo [online]. 27. 9. 2022
[cit. 2023-04-02]. Dostupné z: https://www.autojournal.cz/citroen-predstavuje-novou-identitu-
znacky-a-nove-logo/

20 | AZANSKY, Milan. Citroén mé& nové logo. Novinky.cz [online]. 27. 9. 2022 [cit. 2023-04-02].
Dostupné z: https://www.novinky.cz/clanek/auto-citroen-ma-nove-logo-40409943

28


https://www.autojournal.cz/citroen-predstavuje-novou-identitu-znacky-a-nove-logo/
https://www.autojournal.cz/citroen-predstavuje-novou-identitu-znacky-a-nove-logo/
https://www.novinky.cz/clanek/auto-citroen-ma-nove-logo-40409943

3 POPIS DILA, TECHNOLOGICKA SPECIFIKA, PRINOS PRACE PRO
DANY OBOR

3.1 Popis dila

V ramci tohoto tématu jsem se rozhodla vytvofit moderné a kreativné pojatou
interaktivni prezentaci, jez by mohla zaroven slouzit jako prototyp webu. Projekt je
zpracovan jako edukativni platforma obsahujici mij autorsky text, ve kterém popisuiji
rizna témata tykajici se grafického designu v dneSnim automobilovém primysiu.
Zaroven jsem vytvarela infografiku, ktera divakovi dovysvétli mou myslenku textu
a také slouzi jako doprovodny graficky prvek celé prace. Jak jsem jiz zmifiovala, projekt
je pojat edukativné, tudiz divaka obeznami s tim, co je obecny vyznam loga a jak logo
funguje, co je redesign a jak ho docilit, dale je zde stru¢ny popis trendd v tvorbé loga
u automobilového primyslu od historie az po sou€asnost. Nasledné zde prezentuiji
nékteré ze souCasnych automobilek, které prosly v posledni dobé redesignem. DalSi
kapitolou je mulj osobni nazor a predikce vybranych redesignovanych znacéek
a posledni Casti je trend elektromobility. VSechna tato témata jsou rozdélena do péti
kapitol za pomoci riznorodé skaly barev a symboll. Kazda kapitola tedy pouziva své
specifické barevné kombinace, jez jsou pfifazeny dle mych osobnich pocitl a také
proto, aby ozivily celkovy vzhled mé prace. Vystup obsahuje pfevazné moderni
typografii a geometricky zpracované piktogramy, které jsem prekreslovala a poupravila
dle svych potieb podle originalnich symboltl z internetové platformy icons8.com.?’

Vystupem je prototyp, fungujici jako hrava forma poznavani jiz zmifiovanych témat, od
toho se odviji jeho funkce a vzhled. UzZivatel se v pfedlozeném projektu pohybuje
pomoci Sipek, které ho diky svému sméru navadéji k riznym interakcim. Pokud se
tedy rozhodne prozkoumat ur€itou kapitolu, objevi se pfed nim karty. Ty obsahuiji
sepsané informace a nasledné dovysvétleni textu v podobé infografiky. Tyto karty
popisuji podrobnéji ttma kazdé z kapitol. Celkové mlze uZzivatel nahlédnout do péti
barevné rozliSenych témat, a také pomoci geometrickych symbold, jimiz jsou kapitoly

prezentovany.

21 Piktogramy [online]. [cit. 2023-04-02]. Dostupné z: https://icons8.com/icons/small
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3.1.1 Odkaz na praktickou Cast bakalarské prace
Zde pfidavam odkaz na interaktivni prototyp webové aplikace vytvofeny v programu

Figma:

https://www.figma.com/proto/WFm9JArwZKBe4Bs4LtBgG2/Untitled?page-
id=0%3A1&node-id=1-609&viewport=371%2C516%2C0.06&scaling=scale-down-
width&starting-point-node-id=1%3A685

Obrazek ¢. 23: Prezentace grafického zpracovani homepage prototypu na mockupu, vytvofeno

v Adobe Photoshop, autorka: Julie Chobotova

> 2023

Adaptace
vizualnich st
v automobilovém pramyslu

Zdroj: MOCKUPS-DESIGN.com: Free MacBook Pro mockup [online]. [cit. 2023-04-02]. Dostupné z:

https://mockups-design.com/free-macbook-pro-mockup/
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Obrazek ¢. 24: Kapitoly s tématy, barvami a jejich symboly, vytvofeno v Adobe lllustrator, autorka:

Julie Chobotova

kapitola ® Logo
a jeho vlastnosti o

kapitola @ Loga

automobilek

kapitela @ Vfjzualni styl
automobilek ®

kapitola®  \fizualni Styl
elektromobilt o
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Obréazek ¢.25: Celkové grafické rozvrZzeni interaktivniho prototypu, vytvofeno v Adobe lllustrator,

autorka: Julie Chobotova
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Obréazek ¢. 26: Screenshot naprogramovaného interaktivniho prototypu, vytvofeno v programu Figma,

autorka: Julie Chobotova
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3.2 Technologicka specifika

Prakticka ¢ast mé bakalarské prace je zpracovana jako interaktivni prezentace, ktera
by mohla také slouzit jako edukativni webova platforma. Zvolila jsem si proto Full HD
rozliseni (1920 pxx1080 px), jelikoz mi tento format osobné pfi tvorbé prototypu,
vyhovoval. Vzhled a grafické zpracovani jsem vytvarela v programu Adobe lllustrator
a naslednou interakci v programu Figma. V celém projektu pouzivam nékolik velikosti
pisma ABC Oracle Plus Variable v fezech Regular, Medium a Bold. Dale jsem k tomuto
pismu zvolila tvaroslovi piktogramul z internetové platformy icons8.com, které jsem
prekreslovala pomoci vektorové grafiky a nasledné vSe dle svého osobniho stylu
upravovala. U jedné z kapitol jsem vytvofila interaktivni tlaCitka ze screenshot
z oficialnich reklamnich videi spoleCnosti, které divaka pfesméruji na reklamni
videa. Loga vétSiny spoleCnosti, které ve svém projektu zminuji, jsou volné
stazena z internetovych stranek.?? 23 V prototypu se uzivatel orientuje a pohybuje
pomoci animovanych tlaCitek. Ta se nachazeji ve spodni &i horni ¢asti grafického

navrhu.

3.3 Pfinos prace pro dany obor

Samotné zpracovani tohoto tématu prace je pfinosem, jelikoz nenaleznete takto
popsany a zpracovany nazor grafického designéra ohledné loga v automobilovém
primyslu. Projekt jsem zapracovala edukativni formou, tudiz by se diky tomu mohlo
vice lidi, ktefi nejsou dostatené gramotni v oboru grafického designu, obeznamit
s teorii a tvorbou loga Ci celkovou funkci vzhledu dneSnich automobilek a jejich
produktu. Projektem chci naznadit, Ze zména neni Spatna véc, jen se musi udélat
kvalitné tak, aby neodrazovala svou vizazi, ale aby byla pro valnou vétSinu imponuijici
a inspirujici. Zaroven jsem si touto praci rozsifila své dovednosti v novém
a celosvétové uzivaném programu Figma. Ten slouzi nejen k tvorbé webu, ale také
k tvorbé rlznych grafickych prototypu. Interaktivita je nedilnou soucasti moderniho
designu a diky ni Ize dosahnout lepsSi spoluprace s divakem a udrzet tak jeho

pozornost.

22 Carlogos.org [online]. [cit. 2023-04-02]. Dostupné z: https://www.carlogos.org/

2 [ ogos-world [online]. [cit. 2023-04-13]. Dostupné z: https://logos-world.net/
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6 RESUME V CIZIM JAZYCE

| chose the Topic because I'm a big Fan of Cars, especially the faster ones, and |
thought it would be great if | wrote my own Opinion on the Redesigns that have
happened in the last few Years. Also, there aren't many Reviews by Graphic Designers
on this particular Topic that | chose. | have created a prototype of an Interactive
Presentation that could also work as a Concept for an Educational Platform for People
interested in Graphic Design and the Automotive Industry. The whole Project is
conceived as a Modern Graphic and Typographic Design with the use of Pictograms,
for clarity and User convenience. The Prototype includes all the Theory written by me,

which appears in the Form of Texts in this whole Project.
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