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HODNOCENI DIPLOMOVE PRACE
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Jméno studenta: Bc. Stépan Tausek
Studijni obor/zaméreni: Podnikova ekonomika a management / KMO
Téma diplomové prace: Marketingova komunikace vybrané univerzity smérem

k potencionalnim uchaze¢im o studium

Hodnotitel — vedouci prace: Ing. Dita Hommerova, Ph.D., MBA

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)
A) Definovani cili prace
B) Metodicky postup vypracovani prace
C) Teoreticky zaklad prace (reSer$ni ¢ast)
D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace
G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)
I) Prace se zahraniéni literaturou, uroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi
K) Zavéry prace a jejich formulace
L) Splnéni cild prace
M) Odborny ptinos prace (pro teorii, pro praxi)
N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou
O) Piistup autora k feSeni problematiky prace
P) Celkovy dojem z prace
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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi':
Posouzeno
Posouzeno - podezield shoda

[IX

2

Navrhuji klasifikovat diplomovou praci klasifikaénim stupném: vyborné

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:®

PtredloZena diplomova prace byla zpracovana na vysoké Grovni, cozZ je dano zejména osobnimi
pracovnimi zkusSenostmi autora v ramci univerzitniho marketingu a jeho velmi peclivym piistupem pfi
zpracovani prace. Autor prokdzal schopnost uplatnit vhodné metody k feSeni konkrétni ekonomickeé
otazky. Cil prace vymezeny v uvodu byl beze zbytku naplnén. Praci rozd¢lil autor na teoretickou ¢ést a
praktickou c¢ast, které spolu vzajemné tizce koresponduji, pfi¢emz jiz v teoretické Casti velmi presné
aplikuje vychodiska marketingové komunikace na univerzitni prostfedi. Pozitivné hodnotim také
zpracované dotaznikové Setieni a jeho néasledné vyhodnoceni. Stoji zato zminit rovnéz pomérné velky
vzorek respondentl z celku, navratnost presahla 20 %. Téma prace je aktudlni a pfinosné pro vybranou
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univerzitu. Navrzena doporuceni jsou realna a uplatnitelna v praxi. Diplomova prace ma
logickou stavbu s jasné vymezenym cilem v ivodu prace a strukturovanym a piehlednym ¢lenénim do

jednotlivych kapitol. Praci hodnotim jako vybornou a inovativni s potencialem K vyuziti v praxi.

Otazky a pripominky K bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé&:*

1. Ve Vasi praci odkazujete na oficialni Gty na socialnich sitich. Jak velkym problémem pro ZCU jsou
ucty neoficialni na vybranych socidlnich sitich a jak 1ze tyto problémy podle Vas eliminovat?

V Plzni, dne 17. kvétna 2021 Podpis hodnotitele



