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Kritéria hodnocení:  (1 nejlepší, 4 nejhorší, N-nelze hodnotit)   1     2    3    4    N 
A) Definování cílů práce                 

B) Metodický postup vypracování práce              

C) Teoretický základ práce (rešeršní část)              

D) Členění práce (do kapitol, podkapitol, odstavců)             

E) Jazykové zpracování práce (skladba vět, gramatika)            

F) Formální zpracování práce                

G) Přesnost formulací a práce s odborným jazykem             

H) Práce s odbornou literaturou (normy, citace)             

I) Práce se zahraniční literaturou, úroveň souhrnu v cizím jazyce           

J) Celkový postup řešení a práce s informacemi             

K) Závěry práce a jejich formulace               

L) Splnění cílů práce                 

M) Odborný přínos práce (pro teorii, pro praxi)              

N) Spolupráce autora s vedoucím práce a katedrou             

O) Přístup autora k řešení problematiky práce              

P) Celkový dojem z práce                
 

 

Do Portálu ZČU byl zadaný tento výsledek kontroly plagiátorství1: 

Posouzeno             

Posouzeno - podezřelá shoda          

 

 

Navrhuji klasifikovat diplomovou práci klasifikačním stupněm:2     výborně  

 

 

Stručné zdůvodnění navrhovaného klasifikačního stupně:3 

 

Předložená diplomová práce byla zpracována na vysoké úrovni, což je dáno zejména osobními 

pracovními zkušenostmi autora v rámci univerzitního marketingu a jeho velmi pečlivým přístupem při 

zpracování práce. Autor prokázal schopnost uplatnit vhodné metody k řešení konkrétní ekonomické 

otázky. Cíl práce vymezený v úvodu byl beze zbytku naplněn. Práci rozdělil autor na teoretickou část a 

praktickou část, které spolu vzájemně úzce korespondují, přičemž již v teoretické části velmi přesně 

aplikuje východiska marketingové komunikace na univerzitní prostředí. Pozitivně hodnotím také 

zpracované dotazníkové šetření a jeho následné vyhodnocení.  Stojí zato zmínit rovněž poměrně velký 

vzorek respondentů z celku, návratnost přesáhla 20 %. Téma práce je aktuální a přínosné pro vybranou 
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univerzitu. Navržená doporučení jsou reálná a uplatnitelná v praxi. Diplomová práce má 

logickou stavbu s jasně vymezeným cílem v úvodu práce a strukturovaným a přehledným členěním do 

jednotlivých kapitol. Práci hodnotím jako výbornou a inovativní s potenciálem k využití v praxi.  

 

 

 

 

 

Otázky a připomínky k bližšímu vysvětlení při obhajobě:4 

 

1. Ve Vaší práci odkazujete na oficiální účty na sociálních sítích. Jak velkým problémem pro ZČU jsou 

účty neoficiální na vybraných sociálních sítích a jak lze tyto problémy podle Vás eliminovat?  

 

 

 

 

V Plzni, dne 17. května 2021        Podpis hodnotitele  


