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1. CIL PRACE (uved’te do jaké miry byl naplnén)

PtedloZend diplomové prace se vénuje tématu Komunikacni strategie izemn& samospravnych
celkid

Vytéenym cilem piedloZené diplomové prace bylo, dle vlastnich slov diplomantky, popsat
vyznam a &innost vefejné spravy, definovat komunikaci a jeji druhy, uZiti komunikace ve
vefejné spravé smérem k vefejnosti a v praktické ¢asti pak komparovat komunikalni strategie
mésta Plzn& a nejvétsiho plzetiského méstského obvodu Plzeii 3.

Stanoveny cil pfedloZené diplomové prace byl beze zbytku naplnén.
2. OBSAHOVE ZPRACOVANI

Préce je, vdetnd obligatnich kapitol Uvodu a Zavéru, ptehledné strukturovéna do deseti
ucelenych kapitol, které se dale logicky déli na podkapitoly.

V tvodnich sekvencich prace se autorka zabyva popisem vefejné spravy, jejim pfehledem a
rozdélenim, vykonem statni spravy a samospravy, charakteristikou vy38ich samospravnych
celkii a zdkladnich izemné spravnich celki.

V nasledujici kapitole se pak diplomantka zaméfila na téma komunikace, jeji typologii a
druhy dé€leni dle komunikaé¢nich kanald.

Tématem navazujici kapitoly je masovad komunikace, jeji tfidéni do nejrizn€jSich kategorii,
tedy jeji zakladni rysy, druhy a jejich specifika.

Dalsi pata kapitola je vénovana komunikaéni strategii, tedy procesu, jak organizace vytvaii
svoji image a reputaci u vnéjsich, ale i vnitinich partnerd, s jakymi cili a jakym zpisobem
chce organizace komunikovat se svymi partnery véetné tlohy PR.

V daldi kapitole se pak autorka vénuje tématu komunikace ve vefejné sprave, jejim
rozdélenim na externi a interni, plnénim komunikaénich a marketingovych cill
prosttednictvim komunika&niho mixu, komunika&ni strategii ve vefejné spravé — zaméfenim a
nastroji vetn& rozpodtu.

V sedmé kapitoly je popsna tizemni samosprava a jeji komunikacni strategie, rzné druhy
komunikace s vefejnosti, aby byly pochopeny zakladni potfeby obcana a zaroveil vysvétleny
pozadavky vefejné spravy véetn& zptsobu, kterym toho lze doséhnout.

Prakticka &ast prace pak komparuje komunikaéni strategii mésta Plzn€ a nejvétsiho méstského
obvodu Plzenn 3, nejenom v samotném obsahu komunikacni strategie, ale 1 v oblasti
finan¢niho, organizaéniho a personalniho zajiténi.



3. FORMALNI UPRAVA

Predlozena diplomova prace napliiuje formalni naleZitosti poZadované po praci tohoto typu.
Diplomova price obsahuje i dostateéné rozsahly poznamkovy aparat.

Dilo je ve standardnim a obvyklém ¢lenéni, které je po diplomové praci Zadano.

Ke zpracovani prace bylo autorkou pouZito odpovidajici mnoZstvi odborné literatury.

Autorka pii zpracovani predlozené diplomové prace pracovala v poZadované mife i s
praviimi pledpisy.

Rozsahem a celkovym vyznénim predloZend diplomové prace odpovida poZadavkiim, kieré
jsou na praci tohoto typu kladeny.

4. STRUCNY KOMENTAR HODNOTITELE

Celou piedloZenou diplomovou praci charakterizuje dikladnd znalost problematiky jeji
autorkou, ktera se jednak projevuje v perfektnim zvladnuti odborné terminologie, dale pak
prostupuje systematikou cclé prace a ve svém dbsledku posouva drovedi piedioZené

diplomové prace do nadpriméru.

# pohledu hodnotitele predlozené diplomové prace je tieba vyzdvihnout téZ vlastni nazory
autoréiny na problematiku, kterou v diplomové praci popisuje.

Diplomova prace je zpracovéana na stusné urovni, srozumitelnou a étivou formou.

5. OTAZKY A PRIPOMINKY DOPORUCENE K VYSYETLENI PRI OBHAJOBE
Autorka necht’ v ramci obhajoby piedloZené diplomové prace zodpovi nasledujici dotazy:
1) V poméru cena/vykon povaZuje diplomantka za efektivnéjsi zplisob komunikace na Grovni

mesta anebo na trovni méstského obvodu Plzeni 37

2) Jakym zplisobem lze odd&lit medialni prezentace tizemné samospravného celku (obee,
mésta €1 kraje) od medialni prezentace jejich politické reprezentace (starosta, primétor ¢i
hejtman)? Nemél vy vlastni komunikadni strategii disponovat i tfad daného USC

6. NAVRHOVANA ZNAMIKA

Doporuéuji k obhajobé s hodnocenim vyborng.

Datum: / Podpis:



