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HODNOCENI DIPLOMOVE PRACE
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Jméno studenta: Jakub Lochar

Studijni obor/zaméfeni: Podnikova ekonomika a management / KMO

Téma diplomové prace: Crowdfundingova kampaii pro vybranou organizaci
Hodnotitel — vedouci prace: doc. Ing. Dita Hommerova, Ph.D., MBA

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cili prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSer$ni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahraniéni literaturou, uroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cild prace

M) Odborny ptinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou

O) Piistup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi':
Posouzeno
Posouzeno - podeziela shoda
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Navrhuji klasifikovat diplomovou praci klasifikaénim stupném: vyborné

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupngé:®

Ptedlozena diplomova prace je zpracovana na velmi aktualni téma, které je vyznamné jak pro ziskové
spolecnosti, tak i prave pro neziskové organizace. Problematika crowdfundingu neni legislativné dosud
jednoznacné ukotvena a také v odborné literatufe neni zatim Siroce zpracovana. Autor prace si kladl za cil
pfipravit crowdfundingovou kampai pro neziskovou organizaci Domazlicky dé&jepis, z.s., ktera chtéla
zptistupnit dilni dilo zvané "Na kole" vefejnosti. Prace ma jasnou a logickou stavbu, velmi pozitivné
hodnotim praci se zdroji, pfi¢emz autor prace musel Casto vychéazet z anglickych zdroji, jelikoz v
zahrani¢i je téma crowdfundingu vice rozpracovano. Student piehledné srovnal a vyhodnotil tii vybrané
crowdfundingové platformy (Tab. 3). Vhodné navrZzena je i komunika¢ni kampan, kterd je klic¢ova pro
uspéch navrZzené crowdfundingové kampané. Trochu neptesné je formulovan primarni cil komunikaéni
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kampané, cilem neni komunikovat, ale dosahnout finan¢niho cile pfi crowdfundingu, coz je pak
jiz spravné uvedeno v kap. 6.8. Drobné piipominky mam k jazykovému zpracovani, t¢Zkopadné&jsi souvéti
a n¢které gramatické nedostatky (kampang byli..). Autor prace pfistupoval svédomité k zadanému tématu
a promital do prace osobni zkuSenosti s aktivitami spolku. Vystupy diplomové prace jsou bezezbytku
uplatnitelné v praxi a cil prace byl naplnén.

Otazky a pripominky Kk bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé:*
1. Pro¢ navrhujete v ramci bali¢kti soukromou prohlidku dolu s privodcem pro skupinu pravé 3 osob?

2. Co byste navrhval zménit na dosavadnich marketingovych komunika¢nich aktivitach daného produktu
ze strany Domazlického déjepisu, z.s.?

V Plzni, dne 8.1.2024 Podpis hodnotitele



