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A) Definovani cilt prace
B) Metodicky postup vypracovani prace
C) Teoreticky zaklad prace (reSersni ¢ast)
D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace
G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)
1) Prace se zahraniéni literaturou, uroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi
K) Zavéry prace a jejich formulace
L) Splnéni cild prace
M) Odborny ptinos prace (pro teorii, pro praxi)
N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou
O) Ptistup autora k feSeni problematiky prace
P) Celkovy dojem z prace
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Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiitorstvi':
Posouzeno
Posouzeno - podezield shoda
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Navrhuji klasifikovat diplomovou praci klasifika¢nim stupném:? vyborng

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:?

Cilem diplomové prace byla komparace vyuzivani a efektivity socialnich siti Facebook a Instagram
vybranymi organizacemi destina¢niho managementu (DMO). Na zaklad¢ analyzy pak vyhodnotit
marketingovou komunikaci na socialnich sitich a navrhnout opatfeni pro jejich efektivné;si vyuziti. Cile
jsou vhodnce nastaveny z hlediska nasledného praktického vyuziti, autorka na zadani a zpracovani prace
spolupracovala se Stiedoceskou centralou cestovniho ruchu.

Teoreticka Cast je kvalitné zpracovana, autorka vyuziva Siroké spektrum zdroji, v¢. cizojazyénych, ato i
védeckych studii z oboru marketingu a turismu. Uvodni obecngjsi podkapitoly k destinaénimu
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rozebiraji detailné problematiku koncepce destinacniho managementu a organizaci destina¢niho
managementu v CR, ktera je vhodna jako zaklad pro spravné pochopeni vychozi situace v oblasti
marketingové kopmunikace destinaci na oblastni urovni. Pozor na nespravné oznaceni organizace
UNWTO (dnes jiz UN Tourism) jako Svétovné obchodni organizce.
Zvolené metody jsou vhodné vyuzity a vedou tak ke spolnéni cild prace. Vysledky jsou interpretovany
v n¢kterych ptipadech trochu nelogicky a ne zcela srozumitelné (napt. komparace komunikace DMO na
FB a Instagramu nebo vyhodnoceni hypotéz), ke zpiehlednéni pak ale pfispiva souhrn poznatki na zavér
ucelenych casti.
Navrhy navazuji na vysledkovou ¢ast a vyplyvaji ze zjisténych zavéra. Vybér navrhu opatieni pro dveé
turistické oblasti s nejhor$imi vysledky je k celkovému rozsahu prace opodstatnény, nicméné vysledky
prace umoziuji navrhnout obdobné opatieni i pro dalsi destinace, coz povazuji za vyznamny prakticky
ptinos této diplomové prace.
Praci hodnotim stupném vyborné.

Otazky a pFripominky K bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé&:*

Konzultovala jste jiZ findlni vysledky Vasi prace se zastupci StfedoCeské centraly cestovniho ruchu?
Jak ¢asto by krajska DMO méla provadét obdobny vyzkum?

V Plzni, dne 28. 5. 2024 Podpis hodnotitele



