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Jméno studenta: Bc. Michal Kust

Studijni obor/zaméfeni: Podnikova ekonomika a management / KMO
Téma diplomové préce: Diivéra na socialnich médiich

Hodnotitel — vedouci prace: Ing. Michal Mi¢ik, Ph.D.

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cili prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSerSni cast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Préace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, uroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cild prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou

O) Ptistup autora k feSeni problematiky préace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi’:
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Navrhuji klasifikovat diplomovou préci klasifika¢nim stupném:? vyborné

Stru¢né zdivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:®

V ptedloZené praci se student zabyva diivérou na socidlnich médiich. Prace je rozdélena na teoretickou a
praktickou ¢ast. Pro kazdou ¢ast je v ivodu specifikovan jeji cil. V teoretické ¢asti jsou nejprve
predstavena socidlni média — statistiky, jejich vyvoj, druhy a ptiklady. V druh¢ kapitole se diplomant
vénuje informacim a dezinformacim, které jsou izce spjaty s divérou; ta je obsahem kapitoly 3. S
divérou na socidlnich médiich je ve velké mife spojena také medidlni gramotnost, kterou student
neopomnél v kapitole 3 taktéz zminit. V ramci reSerse student vyuzil velké mnozstvi relevantnich
domacich i zahrani¢nich zdroja. Celkové tak vznikla kvalitni reSerSe, ktera poskytuje solidni zaklad pro
empirickou ¢ast. Ta za¢ina kapitolou 4, ve které je nejprve predstaven design vyzkumu, problém, cil a
cilova skupina. V rdmci metodiky k dotaznikovému Setieni si student zaménil terminy predvyzkum a
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pilotadz, nicméné tato drobnost ma na zanedbatelny dopad. Pro splnéni cile vyzkumu a ziskani

dat je vyuzit smiSeny vyzkum, student konkrétn¢ kombinuje dotaznikové Setfeni a skupinou diskuzi.
Nejprve jsou predstaveny vysledky realizovaného dotaznikového Setteni, jehoz vzorek tvoftilo 223
respondentl. V pocatcich analyzy student ovéfil validitu dotazniku, kterd je dle vysledkil uspokojiva.
Nasledné student testuje formulované hypotézy. Veskeré zvolené testy byly provedeny spravné.
Interpretace vysledkt je prehlednd. Veskeré vysledky jsou nasledné shrnuty v zavére¢né podkapitole
4.4.5. Nasledné diplomant piedstavuje vysledky realizovanych skupinovych diskuzi. Vysledky jsou opét
interpretovany piehledné. V kapitole 4.6 jsou shrnuty celkové vysledky vyzkumu, tedy jak z
dotaznikového Setteni, tak z realizovanych focus groups. Oba dva typy vysledki jsou zarovei propojeny.
Préce je psana s minimem stylistickych a typografickych chyb. V ramci DP student prokazal schopnost
pracovat s odbornymi zdroji a ziskanymi daty. Vyuziti smiSeného vyzkumu svéd¢i o diplomantovo
znalosti v oblasti marketingového vyzkumu. Praci hodnotim jako ,,vybornou®.

Otazky a pripominky Kk bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé:*

Jakou podstatnou limitaci, kterou jste neuvedl, maji vysledky Vaseho vyzkumu?

V Plzni, dne Podpis hodnotitele



