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Tato diplomova prace se zamétuje na vytvoreni komplexni marketingové strategie pro hudebni festival v
Karlovarském kraji. S nartistem popularity hudebnich festivalit v Ceské republice v dnesni dobé se
marketingova strategie stavd nezbytnym ndstrojem pro organizatory hudebnich festivali, jelikoz
umoziuje vytvorit a udrzet silnou identitu udalosti, efektivné oslovit cilovou skupinu a maximalizovat
ucast navstévnikd, pro které se udalosti jako je festival Podtvrzi, stavaji oblibenym mistem pro straveni
volného Casu a vyjadieni hudebnich preferenci. Z tohoto pohledu se autor zabyval velmi aktualnim
tématem. Hlavnim cilem této diplomové prace je provést analyzu soucasného stavu vybraného festivalu a
na jejim zakladé navrhnout optimalni marketingovou strategii. Prvni ¢ast prace se vénuje teoretickému
ptehledu o hudebnich festivalech a marketingovych strategiich. Jsou popsany klicové prvky
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marketingovych komunikaci a event marketingu, v€etné jeho typologii, rozsifeného marketingového
mixu a trendd. Dalsi ¢ast se vénuje specifickému marketingu hudebnich festivall. Zavérem teoretické
¢asti je popis formulovani marketingové strategie pro eventy. V metodické Casti prace jsou popsany
kli¢ové nastroje a metody nezbytné pro provedeni praktického vyzkumu. Tteti Cast prace je prakticka a
prezentuje analyzu marketingového prostiedi a marketingového mixu vybrané organizace. Analyzuji se
cilové skupiny navstévnikid, upfesnény rozsifeny marketingovy mix festivalu a je provedena detailni
situacni analyza pomoci nastroju jako je PESTLE analyza, Porterova analyza péti sil a analyza SWOT,
¢imz je uzaviena analyticka ¢ast. Autor této prace provadi vlastni vyzkum pomoci dotaznikového Setient,
které je zaméteno na spokojenost ti€astnikti festivalu Podtvrzi. Ziskanéd data jsou nasledné analyzovana
statistickymi metodami. Dale byla vyuzita metoda focus group pro lepSi porozuméni preferencim
ucastnikli. Na zaklad¢ vysledkii je navrZzena a popsana konkrétni marketingova strategie pro festival
Podtvrzi.

Diplomovou praci povazuji za dobfe zpracovanou z teoretického a praktického hlediska. Prace je
systematicky a pichledn¢ ¢lenéna do nékolika kapitol. Literarni reSerSe prace ma celkem Sest stran a
obsahuje vysoké procento pouzitych zahrani¢nych zdroji. Vysledky prace jsou podlozeny vhodnym
vyzkumem a analyticka ¢ast dostate¢n¢ podrobné popsana. Hodnotim tuto diplomovou prace znamkou
vyborng.

OtazKy a pripominky K bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé:*

1. Béhem psani této diplomové prace jste se setkal s neocekavanym problémem tykajicim se
festivalu Podtvrzi: vzhledem k finan¢nim potizim nebude tento festival usporadan v roce 2024.
Zjistoval jste informace o tom, jak ziskovy byl festival v ptedchozich letech, a co je hlavnim
davodem, proc€ se organizatofi v soucasnosti potykaji s nedostatkem financi?

2. Jaka jsou rizika navrhované strategie, a jak byste navrhoval kontrolovat realizaci strategie?

V Plzni, dne 24.5.2024 Podpis hodnotitele



