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Navrhuiji klasifikovat diplomovou praci klasifikaénim stupném:? vyborné

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupngé:?

Cilem prace je provést analyzu soucasného stavu vybraného festivalu a na zaklad€ ni navrhnout optimalni
marketingovou strategii (s. 6). Prvni kapitola s ndzvem Marketingové komunikace stru¢né vymezuje tento
pojem. Druha kapitola se vénuje event marketingu, autor pracuje s relevantni zdroji, na s. 9 méla byt klicova
citace Iépe uvedena. U typologie potom ocefiuji i porovnavani zdroji. Nasledné je popsan rozsifeny
marketingovy mix, a to i ve vztahu k event marketingu. Od s. 20 potom vénoval autor pozornost i trendim
v event marketingu a text doplnil i vhodnymi ukazkami. Na s. 25 zac¢ina kapitola tfeti zaméfena piimo na
marketing hudebnich festivalti. U aplikace u modelu AIDA mi néco chybi, viz otdzka dole. Nasleduje
pojednani o marketingové strategii eventu (s. 29). Je Skoda, Ze naptiklad po uvodnim vypisu definici
nezaujme autor své stanovisku a neuvede, co a jak pouzije dale ve své praci. Nasleduje popis situacni
anlyzy, segmentace atd., na s. 36 je kli¢ové schéma ke strategii eventu. Potom se autor vénuje i fina¢ni
strance a nezapomind ani na rizika.

V metodice, od s. 40, je nejdiive obecny popis dotaznikového Setteni, potom metody focus group.

Na s. 44 zacina popis zvoleného festivalu, mimo jiné vyvoj loga, cilova skupina, marketingovy mix, mohla
zde byt napf. fota www stranky a SM pro dokumentaci. PESTLE analyza zacind na s. 52, nasleduje
Porterova analyza péti sil (s. 56) a potom jiz SWOT analyza na s. 60, tzn. trochu mi zde chybi relevantni
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analyza potadajici organizace. Na SWOT navazuje navrh strategie od s. 62, kde se autor opira o klasickou
teorii a ziskané poznatky k eventu. Nakonec vybira strategii zamétenou na maximalizaci vyuZiti ptilezitosti
a minimalizaci slabych stranek (S. 65).

Potom, od s. 66 je popis realizace vlastniho vyzkumu, kde u dotaznikového Stieni neni zcela jasna
administrace, respondenti jsou znali festivalu. otdzky a hypotézy jsou dobie formulované, byla provedena
pilotaz. Na s. 69 je popis souboru respondentil a potom nasleduje prezentace deskriptivni nalyzy odpovédi,
na s. 73 je vysledek NPS. Nasleduje testovani hypotéz, neni jasné v ¢em to bylo pocitané, ale dokladovani
je prikazné. Zajimavé je naptiklad porovnavani hodnoceni festivalu dle pohlavi, tady je nutné praci se
statistikou pfimo ocenit. Od s. 80 je popsana realizace FG. Jedna se jen o jednu FG a strukturovany popis
vystupu z diskuse.

Nasleduje navrh marketingové strategie, s. 80. Autor se vénuje komunikaci na SM s ukazkami - navrhy
feSeni. Vzhledem k zaméteni a ve€ku respondenti asi budé vhodné vice vyuzit TikTok, urcité engagement
zvysuji zakaznické soutéze a mohou mit dopad na WOM, coz je pro event dilezité. Kalkulace nakladi bez
vlastni prace je na s. 91. Doporuceni jsou realna a vhodna.

Celkové praci hodnotim vyborné a ocenuji realizaci a zpracovani dat 0 dvou vyzkumnych Setieni.

Otazky a pripominky k bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé:®

Myslite si, ze pro marketing hudebnich festivalti neni dulezité ponakupni chovani a spokojenost zakaznika?
Bude néco z vasich navrhi pouzito organizatory akce?

V Plzni, dne 14. 5. 2024 Podpis hodnotitele



