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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cild prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSerSni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcil)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Ptesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Groven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pfistup autora k feSeni problematiky prace

O) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat diplomovou praci klasifikaénim stupném:* velmi dobfie

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupng:?

PiedloZena diplomova prace je zpracovana na téma Marketingové fizeni neziskové organizace. Vybranou
neziskovou organizaci je Techmania Science Center, o.p.s. (dale TSC), ve které autorka prace nasbirala
dostatek praktickych zkuSenosti. Vlastnim zpracovanim se snaZi autorka prace pfispét optimalnimu
nastaveni marketingového fizeni této prispévkové organizace. Prace je strukturovand, logicky postavena.
Velmi pékné jsou zpracovana teoreticka vychodiska, jez jsou relevantni pro marketing management
neziskové organozace. Prakticka ¢ast vhodné navazuje na teoretickou ¢ast, pouze SWOT analyza a na ni
navazujici matice IFE a EFE jsou vyc¢lenény do zvlastni kapitoly mimo analytickou ¢ast. Navrhy autorky
se koncentruji na webové stranky a jejich zlepseni. Jak v ¢asti feSici vlastni navrhy a doporuceni, tak
v marketingovém planu na rok 2024 mi trochu chybi vyuzZiti principli segmentace, tedy navazani
jednotlivych navrhti na dil¢i cilové segmenty TSC. Finanéni rozpocet v kapitole 14.4 je rozpracovan ve
velmi obecné roviné bez moznosti odvodit jednotlivé ¢astky rozpoctu. Po formélni strance mam drobnou
pfipominku, Ze na nékterych mistech chybi odkazy na zdroj. Z prace je patrna pridana hodnota vystupt pro
vybranou neziskovou organizaci vedouci k ukotveni marketingového fizeni.
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Otazky a pripominky k bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé:?

1.V ¢em shledavate hlavni rozdily v nastaveni marketingovych aktivit pro oba cilové segmenty.

V Plzni, dne 20. 5. 2024 Podpis hodnotitele



