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Hodnotitel — vedouci prace: Ing. Jan Petrtyl, Ph.D.

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)
A) Definovani cild prace
B) Metodicky postup vypracovani prace
C) Teoreticky zéklad prace (reSersni Cast)
D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace
G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)
I) Prace se zahranicni literaturou, roveil souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi
K) Zavéry prace a jejich formulace
L) Splnéni cild prace
M) Odborny ptinos prace (pro teorii, pro praxi)
N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou
O) Pristup autora k feSeni problematiky prace
P) Celkovy dojem z prace
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Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi:
Posouzeno
Posouzeno — podeziela shoda

[IX

Navrhuji klasifikovat bakalafskou praci klasifikacnim stupném: vyborné

Struc¢né zduvodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:

Predkladand bakalaiska prace je zamétfena na neziskovy projekt Crop up. Autorka Cerpd z osobni
zkuSenosti, protoZe se na projektu p¥imo podilela. Uvodni ¢ast prace je vénovana teorii (obecny uvod do
marketingu v neziskovém sektoru), na kterou navazuje ¢ast praktickd. Ta je jiz Gizce zamétfena na dany
projekt. Autorka vyuzivd moznosti podat zasvéceny komentar k jeho dosavadnimu vyvoji a kromé
charakteristiky projektu popisuje hlavni vyzvy, kterym jeho organizatofi ¢elili. Poznamky a postiehy jsou
praktické, na mist¢ a davaji smysl. Jako vedouciho mé& presto trochu mrzi, Ze se do prace nedostalo jasné
celkové schéma (grafické/diagram), které by zachycovalo "marketingovy/komunikacni funnel" a jeho
klicové body, kde dochazi ke snizovani poctu skol majicich z4jem o spolupraci. Prave takovy diagram by
mél potencial zejména pro interni komunikaci v ramci projektu. Na n€kterych mistech by si prace zaslouzila
vétsi srozumitelnost a lepsi piehlednost. Presto vidim jeji prakticky pfinos jako nesporny a hodnotim ji jako
vybornou.
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Otazky a pripominky k bliZz§imu vysvétleni pfi obhajobé:
1. Co ze svého pohledu vnimate jako optimalni cilovy stav, ke kterému ma projekt smétovat?

2. Mizete, prosim, stru¢né popsat komunika¢ni mix zaméteny na akvizici novych $kol? Jaké ma ¢ésti a na
koho je zaméten? Je v ném misto i pro online nastroje?

V Plzni, dne 19. 5. 2023 Podpis hodnotitele



